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FORORD

Bjorn Brorstrom | Redaktir

Haégskolan i Bords verksamhetsidé sammanfattas i devisen Vetenskap for
profession. P4 vetenskaplig grund vinder vi oss i utbildning och forsk-
ning utit mot olika typer av professioner och verksamheter. Problem-
stillningar i niringsliv och offentlig verksamhet fingas upp och studeras
utifrin ett vetenskapligt forhillningssitt. Det finns en vilja och férmaga
hos lirare och forskare att belysa aktuella problem och utmaningar.
Samtidigt har vi som ldrosite ansvar for att sjilva definiera och dgna oss
it ett de stora samhillsutmaningarna Med en sidan inriktning ir studier
av héllbar utveckling och bidrag till hur en héllbar samhillsutveckling
kan uppnais sjilvklar. I devisen Vetenskap for profession innefattas ut-
bildning och forskning rérande héllbar utveckling.

En omstindighet som fordrar mer forskning i syfte att 6ka kunskaperna
till gagn forindring 4r var konsumtion av klider och textilier. Vi koper
och slinger klider i stor omfattning samtidigt som tillgingen till ra-
material blir alltmer begrinsad och anvindning och forbrukning av
materialet synnerligen problematisk ur ett héllbarhetsperspektiv. Det
finns anledning att stilla frigan om det finns alternativa sitt att handla
med klidder och i 6kad omfattning dteranvinda klider eller dtervinna
materialet i kliderna. Det ir en friga om teknikutveckling att ta hand
material péd ett effektivt sitt efter anvindning, men det dr ocksa en fraga
om utveckling av nya affirsmodeller. Framgingen och méjligheten med
en ny affirsmodell dr beroende av hur konsumenter tar emot forind-
ringar och nyheter. Det dr angeldget att lira mer om hur och varfor vi
koper klider och textilier och hur och varfér vi hanterar dem pa ett visst
sdtt ndr vi tréttnat pa att anvinda dem.

Under ledning av professor Karin M. Ekstrom genomfér en forskargrupp
vid hogskolan studier i syfte att utveckla kunskap och losningar for att
minska det textila avfallet. I rapporten "Mot en mer héllbar konsumtion”
redovisas resultatet av tre studier av konsumenters instillning till kép,
dteranvindning och dtervinning av klider. En enkitstudie har genom-
forts om hur och varfor konsumenter slinger klidder, en f6rdjupning har
skett genom fokusgruppsintervjuer och ytterligare ett perspektiv har
erhillits genom samtal och observationer i samband med en klidbytar-
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dag. Tillsammans ger de genomforda studierna en vilgrundad beskriv-
ning av konsumentuppfattningar. I analysen fokuseras olika konsument-
gruppers motiv for att kdpa nytt eller ateranvinda egna eller andras
kldder. Beskrivning och analys av uppfattningar och beteenden ir en
grund for att utveckla modeller som frimjar miljéengagemang och hall-
bar utveckling.

Rapporten ir nummer 20 i rapportserien Vetenskap for profession.
Serien publicerar resultat frin pagiende och avslutad forskning vid hog-
skolan och illustrerar den samhaillsrelevans som forskningen vid hogsko-
lan har inom de utvalda och prioriterade utbildnings- och forskningsom-
riden. Den visar samtidigt hur samhillsrelevans forenas med nédvindigt
djup och teorianknytning och teoriutveckling. Serien har som ett andra
syfte att publicera bidrag som behandlar universitets- och hégskolors roll
i kunskapsspridning och férhallningssite till utbildning och forskning i
relation till idealet Vetenskap for profession.

Med forhoppning om en givande lisning

Boras 120327

Bjorn Brorstrom
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KAPITEL 1

ATT KONSUMERA, ATERANVANDA OCH ATERVINNA KLADER

Konsumtionen av klider har 6kat dramatiskt under senare ar och klad-
berget vixer. Héllbar utveckling handlar inte bara om att kdpa ritt och
gora grona val, utan ocksid om att ta hand om avlagda klider pa bista
sitt. Foreliggande rapport ingar i ett storre forskningsprojekt' som i sin
helhet ska utveckla kunskap och 16sningar for att minska det textila klad-
avfallet. Losningarna bygger pd en forstdelse for konsumenters beteende
och bakomliggande faktorer till detta.

1.1 EN HISTORISK TILLBAKABLICK

Nettoinflodet av kldder och hemtextil beriknas ha okat med nirmare
40 % under perioden 2000-2009. Nettoinflddet (import + inhemsk pro-
duktion - export) av klider och hemtextil i Sverige uppgick ar 2008 till
131 800 ton vilket motsvarar knappt 15 kilo/person (Carlsson et al.
2011). Enligt Roos (2010) har den svenska privatkonsumtionen av kli-
der och skor dkat med 53 % mellan 1999-2009. Ungerths studie (2011)
visar att de mest frekventa klidkoparna dr unga kvinnor, av dessa handlar
en tredjedel nya klider flera ginger per mdnad. Men ocksd den vanliga
konsumenten handlar nya klider relativt ofta, majoriteten képer nya
klider minst en ging varannan ménad. Den 6kade klidkonsumtionen ir
inte specifik for svenska forhéllanden utan trenden dr densamma i 6vriga
delar av vistvirlden. Ett exempel dr Storbritannien dir den brittiska mot-

svarigheten till Naturvirdsverket estimerar att volymen silda klider okat
med hela 60 % under dren 1995-2005 (Morley et al. 2006).

Den 6kande konsumtionstakten av textilier leder till flera miljéproblem
som kan hirledas till olika stadier i klidernas livscykel. Klidprodukt-

Delstudie tvé syftar till att oka forstdelsen for hur olika intressenter i ett nic-
verk ser pa problemen med textilt klidavfall och hur de ser pé olika innova-
tiva [osningar. Delstudie tre syftar till att studera processen och effekterna av
en forsoksverksamhet av dteranvindning av klider som utvecklas av Gekds

Ullared.
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ionen i sig tar stora naturresurser i ansprak, t.ex. gar det at mellan 7 000
till 29 000 liter vatten och 0,3 till 1 kg olja f6r att producera 1 kg bomull
(Fletcher 2008). Klidindustrin gor ocksd av med en ansenlig mingd ke-
mikalier i sin produktion, att producera en t-shirt kriver cirka ett kvarts
kilo kemikalier och f6r ett par jeans behovs drygt det dubbla (Olsson et
al. 2009). Aven produktion av alternativa fibermaterial som polyester och
nylon belastar miljon, ett exempel ges av Fletcher (2008) som uppskattar
att energiatgangen for att tillverka 1 kg polyester ar 109 MJ, motsvarande
siffra for nylon dr 150 MJ*.

Kladindustrin belastar miljén genom en resurskrivande tillverkning, men
ocksd de firdiga produkterna utgdr ett miljoproblem. Den 6kade kldd-
forsiljningen och snabba omsittningen av klider har bidragit till en dra-
matisk 6kning av det textila avfallet (se t.ex. Morgan & Birtwistle 2009,
Madsen et al. 2007). Plockanalyser av svenskt avfall visar att det arligen
slings cirka 8 kg textilt avfall per person. Nettoinflode har beriknats till
15 kg textilier per ar och person vilket betyder att svenska konsumenter
arligen slinger motsvarande ungefir hilften av det som képs (Carlsson et
al. 2011). Den arliga totala mangden textilier i hushallens sick- och kirl-
avfall beriknas uppga till 70 000 ton vilket motsvarar ca 3 % av hushalls-
soporna (Carlsson et al. 2011). Klider som slings i hushallssoporna re-
sulterar visserligen i energiatervinning nir det f6rbrinns, men enligt EUs
ramdirektiv om avfallshierarki’ 4r forbrinning det nist simsta alternati-
vet efter deponi. Det frin miljéhidnsyn bista alternativet enligt EUs av-
fallshierarki ir att forebygga uppkomsten av avfall®, foljt av dteranvind-
ning och direfter dtervinning. Med dteranvindning av klider avses an-
vindning i enlighet med produktens ursprungliga funktion, dvs. att biras
pa kroppen. Med atervinning av klider avses anvindning av materialets
egenskaper, t.ex. som ljudisolering i bilar, stoppning i madrasser och
mobler, trasor eller material till nya klider (se t.ex. Morley et al. 2009).

Det motsvarar energiinnehdllet i ca 3,4 respektive 4,6 liter bensin (se
Svenskt Gastekniskt center 2011).

hetp://www.naturvardsverket.se/sv/Start/Produkter-och-avfall/Avfall/Lagar-
och-regler-om-avfall/EUs-nya-avfallsdirektiv/ [2012-02-01].

Avfall definieras av Naturvardsverket och EU som "...alla féremal eller im-
nen som innehavaren vill gora sig av med eller r skyldig att gora sig av
med", se http://www.naturvardsverket.se/sv/Start/Produkter-och-avfall/
Avfall/Lagar-och-regler-om-avfall/EUs-nya-avfallsdirektiv/ [2012-02-01].
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EUs ramdirektiv om avfallshierarkier foresprikar minskad konsumtion
och ateranvindning av klider for att minska sopberget, men det finns
flera studier som visar att konsumenter har bristande kunskaper om kli-
ders miljépaverkan (Morgan & Birtwistle 2009; Birtwistle & Moore
2007; Domina & Koch 2002). Inte heller forefaller konsumenter i ndgon
hégre utstrickning beakta miljohdnsyn och hallbarhet vid klidinkop,
utan man ir mer intresserad av modegrad, pris, kvalitet och ling héllbar-
het. Att kopa vilgjorda klider som hiéller linge forknippas enligt Fisher et
al. (2008) inte med miljomedvetenhet utan handlar snarare om kvalitet
och kanske dven den status som f6ljer av kvalitetsplagg. Det forefaller
som en rimlig slutsats att miljohdnsyn (dnnu) inte blivit en viktig faktor
for en majoritet av dagens konsumenter vid just klidkonsumtion.

For att lyckas nd en hogre grad av dteranvindning och étervinning av
klader krivs ett engagemang hos bide foretag och konsumenter. Idag
finns ett antal exempel pa foretag som stimulerar olika former av dteran-
vindning och atervinning. Ett svenskt klidforetag som engagerat sig i
dteranvindning ir Boomerang vars klidkollektion "Boomerang Vintage”
bestir av begagnade klider som kunder limnat in i samband med att de
kopt nya klider (Dagens Handel, 2010-02-26). For varje klddesplagg
som limnas in fir kunderna 10 % rabatt pé ett nytt plagg. De begagnade
kliaderna frischas upp (t.ex. nya knappar eller blixtlis) och mirks med
Naturskyddsforeningens "Bra Miljoval” innan de siljs i PK-huset i
Stockholm. Andra svenska foretag som utvecklat liknande system for
iteranvindning ir Polarn O. Pyret (Resumé, 2009-10-10), Lager 157°
och Nudie Jeans®.

Av de foretag som engagerat sig i dtervinning av textilier ir amerikanska
Patagonia ett av de mer omtalade. Patagonia tillverkar fleecekldder i dter-
vunnen polyester, och 2009 hade 95 % av de butiker som siljer Patago-
nias produkter i Sverige sirskilda tunnor dir kunderna kunde limna in
de fleecetrojor de inte lingre anvinder (Norrkopings Tidningar, 2009-
02-21). Patagonia samarbetar med amerikanska Malden Mills som érli-
gen tillverkar ca 914 000 meter tyg av begagnade fleeceklidder och PET-
flaskor. Svenska foretag som satsat pa dtervinning ir bland andra Boo-
merang, Indiska och Gudrun Sjodén. Till Boomerang dteranvindnings-
projekt limnas ocksa trasiga klider vilka atervinns som material i kuddar,
pallar, lampskdrmar, binkar och mattor i foretagets mébelsortiment for

5 http://www.naturskyddsforeningen.se [2011-12-17].

¢ http://www.direktpress.se [2011-12-17].
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vidare forsiljning i den egna heminredningsbutiken (Affirstidningen
CSR i Praktiken, 2009-02-18). 2009 borjade Indiska silja plagg, t.ex.
tunikor, av hopsydda tygrester frin produktionen av andra klider och ett
ar senare lanserade Gudrun Sjodén for forsta gingen plagg i tervunnen
ull (Goteborgs-Posten, 2010-03-05). Textilier som ska atervinnas finfor-
delas och ullen tas om hand for att kardas och spinnas till nya garner,
som sedan vivs till nya tyger.

Det ricker dock inte att foretagen har ett miljéengagemang. Produktion
och konsumtion bér inte ses som dtskilda processer i dagens postindust-
riella samhille (Ekstrom & Norén 2008). Hallbara klider méiste efterfra-
gas av konsumenter och de maste vara villiga att engagera sig i ateran-
vindning och atervinning. Precis som nir det giller atervinning av hus-
hallssopor som t.ex. flaskor, tidningar, batterier och papp s maéste kon-
sumenter anstringa sig att frimja ateranvindning och atervinning av
klider snarare 4n att slinga dem i soptunnan. Att képa miljovinliga kli-
der, att ateranvinda och atervinna stiller didrmed krav pi engagemang
hos konsumenter. De flesta konsumenter som tillfrigats i de studier vi
granskat ger uttryck for en positiv attityd till miljon, fi konsumenter si-
ger att de inte bryr sig, och de flesta uttrycker en 6nskan om att bidra till
en héllbar utveckling. Tyvirr 4r en positiv attityd inte tillrickligt for att
indra ett beteende, och detta gap mellan attityd och beteende har synlig-
gjorts i méinga studier (Niinimiki 2010, Morgan & Birtwistle 2009,
Birtwistle & Moore 2007, Olander & Thogersen 1995). Det kan finnas
manga forklaringar till detta gap, t.ex. kunskap och vanor, eller bristande
mojligheter kopplat till livssituation, ekonomi och tekniska 16sningar.
Det krivs mer kunskap om, och bittre forstaelse for, dessa aspekter for
att mojliggora ett forindrat konsumentbeteende mot en hillbar och
miljovinlig konsumtion av klider.

1.2 SYFTE

Syftet med denna studie ir att 6ka kunskapen och forstaelsen for hur
konsumenter gor sig av med klider. En djupare forstaelse av konsumen-
ters beteende idr betydelsefullt for att handeln ska kunna utveckla nya
16sningar for att frimja ateranvindning och atervinning av klider. Denna
kunskap ar ocksd av intresse for andra aktorer sisom myndigheter och
milj- och vilgorenhetsorganisationer. Att gora sig av med kldder bor
dock inte ses fristdende fran 6vriga delar av konsumtionsbeteendet varfor
ett andra syfte med studien ir att 6ka kunskapen och forstielsen f6r hur
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konsumenter resonerar och agerar nir de koper klider. Ett tredje syfte dr
att bidra till teoribildningen om vad som utmirker miljovinligt och hall-
bart konsumentbeteende avseende klider. Sammantaget kan 6kad kun-
skap om konsumenters klidkonsumtion ligga till grund for att ta fram,
och kommunicera 18sningar om éteranvindning och dtervinning av kli-
der som frimjar konsumenters miljoengagemang.

1.3 DISPOSITION

I nista kapitel (kapitel tvd) diskuteras inledningsvis klidkonsumtionens
drivkrafter f6ljt av en 6versike over tidigare studier om vad konsumenter
gor av klider man inte lingre vill behilla. I kapitel tre redogors for de tre
olika metoder (enkitstudie, fokusgrupp och deltagande observation med
intervjuer) som anvints for att samla in studiens filtmaterial. I kapitel
fyra aterges resultatet av enkitstudien och resultatredovisningen ir
strukturerad enligt foljande: 1) hur och varfor man gor sig av med klider,
2) varfor man slinger i hushallssoporna respektive skinker till vilgoren-
het, 3) vad man kan tinka sig att géra med hela klider, 4) klidsortering
och 5) benigenheten att kdpa och bira secondhand.

I kapitel fem presenteras resultatet av tre fokusgrupper med tre olika de-
mografiska grupper (pensionirer, smabarnsforildrar och unga modein-
tresserade). Resultatet beskrivs i termer av inkopsbeteende, hur klider
anvinds och vardas och vad som gors med de klider som inte lingre an-
vinds. Kapitlet avslutat med fokusgruppsdeltagarnas egna idéer om hur
klidkonsumtionen kan bli mer miljévinlig.

Kapitel sex redovisar resultatet av de observationer och korta intervjuer
som gjordes i anslutning till en klidbytardag arrangerad av Natur-
skyddsforeningen i Goteborg. Resultatet innefattar: 1) en beskrivning av
vad som hinde pa klidbytardagen, 2) olika motiv till att besoka klidby-
tardagen, 3) hur man anskaffade klider till vardags, 4) vad man gjorde
med klider man hade tréttnat pé eller som var utslitna samt 5) vilket
miljdengagemang man hade for 6vrigt. Kapitlet avslutat med klidbytar-
deltagarnas egna idéer om hur klidkonsumtionen kan goras mer miljo-
vinlig.

Resultatredovisningen i kapitel fyra, fem och sex ligger till grund for en
overgripande analys som presenteras i kapitel sju. Den 6vergripande ana-
lysen handlar om de olika konsumentgruppernas klidkonsumtion, och
hur de omsitter sin klidgarderob. Vidare diskuteras gruppernas motiv
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och benigenhet att kdpa nya klider respektive ateranvinda egna eller
andras klider. Rapporten avslutas i kapitel atta med studiens slutsatser
och forslag pé atgirder som alla syftar till att minska mingden klider
som slings i soporna.
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KAPITEL 2

KLADKONSUMTIONEN — EN LITTERATURGVERSIKT

2.1 KLADKONSUMTIONENS DRIVKRAFTER

Konsumtionen av kldder — att shoppa — handlar f6r manga konsumenter
idag inte bara om att g ut och kopa det man behover. Dagens konsu-
menter motiverar sin shopping pa flera olika sitt. Arnold och Reynolds
(2003) har foreslagit sex olika kategorier av shopping med hedonistiska
motiv. Konsumenter shoppar for att triffa vinner, beléna sig sjilva och
hinga med i vad som ir inne. Man kan ocksé finna ett noje i att shoppa
for nira och kira, och shopping kan ocksd innehalla ett moment av jake
pa spinning, antingen genom att besoka nya spinnande miljoer, eller ga
pa jakt efter ett riktigt fyndkop. Shopping handlar alltsd minst lika
mycket om rekreation som om att uppfylla funktionella behov. Shopping
styrs enligt Levy (1959) ocksd mycket av produkters symbolvirde. Solér
(2010) menar att nir konsumenter koper moderiktiga klider koper de
ocksa grupptillhorighet, klider signalerar dirmed den onskade identite-
ten vilka man ir, och inte dr. Ekstrom (2010) beskriver detta i termer av
konformitet och distinktion. Konformitet representerar minniskors stri-
van att vara som alla andra och passa in och vara delaktig i samhillet i
stort, t.ex. genom att byta frin "tjock-TV” till "place-TV”. Distinktion
representerar minniskors strivan att urskilja sig fran alla andra och visa
sig speciell, t.ex. genom att ha en kladstil som signalerar statusfyllda fri-
tidsintressen som segling eller golf.

En viktig aspekt av mode ir nyheten (Campbell 2007), vilket i sig kan
bidra till att ménniskor kinner sig unika (Ekstrom 2010). Samtidigt dr
det ett faktum att nir mode sprids till flera minniskor si forloras di-
stinktionen och mode blir mer uniformt. Redan under 1900-talets bor-
jan intresserade sig Simmel (1904) for hur mode sprids fran hogre till
lagre klasser, ett fenomen som har kommit att kallas zrickle down. Inom
modevirlden kommersialiseras ofta haute couture genom billig fabriks-
produktion och gor det dirfor majligt for fler att kopa billigare kopior av
originalet. Nir grupper med lag social status forsoker efterlikna dem med
hogre status kan det leda till att de som imiteras forsoker skilja ut sig
ytterligare, vilket leder till ett spiralliknande spridningsmonster (zhe the-
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ory of emulation, Douglas 1996). Forutsittningarna for spridning ser
dock annorlunda ut idag 4n for dryga hundra ar sen, t.ex. kan mode
spridas fran lagre till hogre klasser (t.ex. jeans). Omvind spridning refere-
ras till som #rickle-up, och ett samtida exempel ir tatueringar som idag ir
mode och representerar ett massfenomen snarare dn en subkulturell akti-
vitet (Kjeldgaard & Bengtsson 2005).

Av Simmel (1904) kan vi dra slutsatsen att klidernas roll som identitets-
markérer inte dr nigot nytt for 2000-talet. Diremot finns det tecken pa
att det blivit svdrare, eller mer krivande, att signalera egen identitet och
modemedvetenhet som konsument idag jaimfort med tidigare. Femtiota-
lets klidkod var betydligt mer normativ dn idag, att kdpa t.ex. en in-
svingd kappa med getingmidja i en speciell firg kunde ricka for att eta-
blera “ritt” identitet. Dagens modeindustri kan snarare beskrivas som
postmodernistisk, dvs. att objektens (dvs. klider) mening och innebérd
uppstar forst i relationen till andra objekt eller symboler (Barnard 2002).
Postmoderna forskare som Firat och Venkatesh (1995) gor gillande att
det dr kombinationen av symboler (t.ex. kliddesplagg, accessoarer och
frisyr) som har formagan att signalera identitet och att man "hinger
med”. Att vara en moderiktig konsument, en fashion innovator eller fa-
shion early adopter (se t.ex. Gam 2011) ir alltsi mer omfattande 4n att
kopa det moderiktiga plagget. Moderiktighet kan t.ex. signaleras genom
att kombinera det senaste med egna signaturplagg, eller med egen upp-
finningsrikedom om vad som kan tinkas bli inne.

Intresset for unika kombinationer av klider har lett till att de stora mo-
dehusen idag har trendspanare i storstiderna efter sa kallat street fashion,
dvs. sirpriglade och utmirkande kombinationer av klider som ska ligga
till grund f6r kommande kollektioner. Ett exempel ir H&M:s chefs-
designer som berdttar for Hallands Nyheter (2010-11-24) att hon reser
till Tokyo, Paris, London och New York for att fi inspiration. Enligt den
japanska forskaren Kawamura (2006) styrs dagens modetrender lika
mycket av olika subkulturer som av professionella designers. Inom sub-
kulturerna produceras och sprids nytt mode som forser professionella
designers med viktig information om kommande trender. Under senare
ir har modebloggare fatt stort genomslag i spridningen av mode
(Rocamora 2011), vilket illustrerar ytterligare att bade konsumenter och
producenter ir med om att skapa modetrender (Ekstrom & Norén
2008).
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Ett annat nutida fenomen ir s kallad fasz fashion, med vilkinda aktdrer
som t.ex. H&M, Zara, Gina Tricot och KappAhl. Fast fashion karaktiri-
seras av kollektioner med korta livscykler, begrinsad upplaga och laga
priser (Byan & Sternqvist 2011). Huvudidén bakom konceptet ir att fi
konsumenter att omedelbart g till handling av ridsla for att det inte
kommer att ges fler chanser att kopa en viss produkt. Aterforsiljare av
fast fashion kan sigas hantera mode som mat med kort bist-fére-datum,
for att hilla varorna firska byts de kontinuerligt ut mot nya (Dutta
2002). En viktig del i framgingen for fast fashion som affirsidé ar ocksa
det laga priset, vilket gor att man som konsument har rad att impulskopa
och samla pa sig klider som man kanske inte kommer att anvinda. Att
lagt pris 6kar konsumenters bendgenhet att samla pa sig varor har tidigare
pavisats av Byan och Sternqvist (2008).

Under senare delen av 2000-talet har Slow Fashion rorelsen vuxit fram
som en motreaktion. Begreppet slow fashion myntades 2007 av Kate Flet-
cher (Centre for Sustainable Fashion, UK) och beskrivs av Natur-
skyddsforeningen som en instillning till klider som prioriterar firre, fi-
nare plagg, av hogre kvalité, med mindre miljépaverkan och girna med
en intressant och unik design’. Anhingare av slow fashion undviker att
kopa massproducerat mode, man lagar och syr om egna klider, viljer
klider som haller linge och képer girna klidder pa secondhand.

Slow fashion rorelsen tyder pa att det inom vissa konsumentgrupper finns
en stark medvetenhet om klidkonsumtionens negativa paverkan pa mil-
jon. Tidigare studier har dock visat att for det stora flertalet konsumenter
ir miljohinsyn inte (innu) den viktigaste faktorn vid val av kldder. I en
omfattande studie av brittiska konsumenter i Storbritannien framkom att
bra kldder i forsta hand férknippades med faktorer som modegrad, pris,
kvalitet och varaktighet (Fisher et al. 2008). De brittiska konsumenterna
forknippade heller inte vilgjorda klider som kopts for att hilla linge med
att vara miljdmedveten, utan det handlade snarare om den status som
foljer av att dga och bira kvalitetsplagg.

Den enskilda konsumentens motiv bakom klidkonsumtionen har forstis
stor betydelse f6r hur man konsumerar, men ocksi samhillsklimatet
priglar oss som konsumenter. Noble och Schewe (2001) hivdar att det
politiska och sociala system i vilket man vixer upp paverkar ens virde-

7 http://www.naturskyddsforeningen.se/gron-guide/kopa/klader-och-tex-

til/medvetet-mode/ [2012-02-01].
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ringar och konsumtionsbeteende resten av livet. En grupp minniskor
som vixer upp under samma politiska och sociala system tillhor samma
generationskohort (Mitchell 2003). Littrell et al. (2005) pekar pé skillna-
der mellan olika generationskohort nir det giller val av klider. Medan
Baby Boomers (fodda 1946-1964) och Swing (fédda 1930-1945) karak-
tdriseras av att ligga stor vike vid kvalitet och att kldderna dr behagliga att
bira, ligger Generation X (fodda 1965-1975) storre vike vid mode. Aven
den yngsta konsumentgruppen - Generation Y (fodda 1976-1994) —
tillskrivs ett stort intresse for mode (Pentecost & Andrews 2010). Denna
grupp, generation Y, karaktiriseras samtidigt av att vara mycket kon-
sumtionsbendgen och impulsiv i sin klidkonsumtion. Lite motsigelse-
fulle tillskrivs generation Y ocksa ett stort intresse for miljo och social
rittvisa, vilket gor att deras konsumtionsménster inte stimmer Gverens
med deras virderingar (Hume 2010). Individers virderingar och kon-
sumtionsbeteende paverkas ocksd av den nirmaste omgivningen. Férild-
rar lir sina barn om konsumtion, men det forekommer ocksa att forild-
rar ldr sig frén sina barn (Ekstrom 2007).

2.2  VAD GOR KONSUMENTER MED KLADER DE INTE LANGRE
VILL HA?

I det hir avsnittet presenteras aktuell statistik som beskriver var avlagda
klider hamnar. En konsument som ska gora sig av med ett klidesplagg
har tre valmaojligheter: behalla, gora sig av med permanent eller gora sig
av med temporirt (se Jacoby et al. 1977). Nedan redogér vi for statistik
avseende att ge bort, silja eller slinga, dvs. att gora sig med klider per-
manent. Klidesplagg som behalls kan anvindas som tidigare, modifieras,
eller liggas undan, och aktuell statistik ver vad som behills avslutar det
har avsnittet.

GE BORT

Ett sdte ate ge bort kldder 4r skinka dem till vilgérenhet. Detta benimns
av Palm (2011) som formell dteranvindning. Det dr ocksd det vanligaste
sittet for svenska konsumenter att gora sig av med kldder (undantaget
underklidder och strumpor) som inte 4r utslitna. I KfS undersékning
(Ungerth 2011) uppgav 45 % detta som sitt forsta alternativ. Undersok-
ningen visar ocksd att dldre d4r mer benigna att limna till vilgorenhet 4n
yngre. I aldern 60-74 &r var det 53 % som hade limnat till vilgorenhet
som forsta alternativ, medan motsvarande andel f6r gruppen 16-29 ar var
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31 %. En kvantitativ studie om vanor nir det giller att gora sig av med
kliader, baserad pid drygt 200 svar frin unga kvinnliga konsumenter i
Glasgow, visar att 36 % av inkopta plagg skinktes till vilgorenhet (Mor-
gan & Birtwistle 2009).

Av nettoinflédet pa 15 kg textilier per person och ar beriknas ca 3 kg (20
%) samlas in av vilgdrenhetsorganisationer® vilket motsvarar ungefir 26
000 ton (Carlsson et al. 2011)°. Av insamlade textilier skickades 73 % (ca
19 000 ton) som hjilpsindningar utomlands eller sildes pa export, och
11 % (ca 3 000 ton) sildes i Sverige. 15 % (ca 4 000 ton) ateranvindes
inte alls utan skickades till f6rbrinning eller deponering (Carlsson et al.
2011).

Historiskt och dven idn idag 4r det vanligt att syskon drver varandras kla-
der, eller att vinner skinker klider till varandra och varandras barn. Palm
(2011) bendmner detta informell dteranvindning. Enligt Palm ir den
svenska volymen av informell ateranvindning svar att uppskatta men
bedoms som 7stor”. I KfS undersékning (Ungerth 2011) angav 18 %
som forsta alternativ att ge bort kliderna till familj och vinner vilket var
det nist vanligaste efter att skinka kliderna till vilgérenhet (Ungerth
2011). Morgan och Birtwistles studie (2009) visar att nira 25 % av in-
kopta klader gavs bort till familj och vinner.

Shim (1995) visar i sin studie av amerikanska universitetsstudenter att
kvinnor i hdgre grad 4n min, och ildre i hogre grad dn yngre, valde mer
miljovinliga alternativ att gora sig av med klider, sisom att skinka eller
silja framfor att slinga det i soporna.

SALJA

Det har blivit allt vanligare att silja klider via secondhand eller Internet.
Att silja klider via e-sajter som t.ex. Ebay, Blocket och Tradera ir en
form av dteranvindning som av Palm (2011) benidmns som semi-formell
ateranvindning. 1 KIS undersokning (Ungerth 2011) siljer 9 % av de
tillfragade sina klider vidare, t.ex. via secondhandbutik eller Internet.
Resultat frin Morgan och Birtwistles studie (2009) visar att drygt 7 % av
respondenterna siljer sina modeplagg vidare, t.ex. via eBay, backlucke-

Myrorna, Erikshjilpen, Réda Korset, Likarmissionen, PMU Intertrade,
Stockholms stadsmission, Humana Sverige och Emmaus Bjorka.

Av de klider som konsumeras i Storbritannien samlas ca 17 % in av vil-
gorenhetsorganisationer (Morley et al. 20006).
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loppis eller secondhandaffirer. I jimforelse med 6vriga alternativ att gora
sig med klider permanent ir den semi-formella dteranvindningen minst
utforskad och fler studier behovs for att bittre kunna uttala sig om om-
fattning och utbredning.

SLANGA

Baserat pé studien frin SMED (Carlsson et al. 2011) kan man dra slut-
satsen att en forhallandevis hég andel klider och hemtextil (nedan be-
niamnt textilier) slings i hushéllssoporna i Sverige. Plockanalyser av avfall
tyder pa att av nettoinflodet 15 kg textilier per person och ér si slings
cirka 8 kg per person och ar i sick- och kirlavfallet (Carlsson et al.
2011). Studien visar dven att den totala mingden textilier per dr i hus-
hallens sick- och kirlavfall beriknas uppga till 70 000 ton vilket motsva-
rar ca 3 % av vad hushallen totalt slinger per ar i soporna. Aven KfS
undersokning (Ungerth 2011) visar att klider som inte 4r utslitna slings.
Att slinga idr det tredje vanligaste sittet att gora sig av med klider som
dnnu inte 4r utslitna (undantaget underkldder och strumpor). Slinger gér
man antingen genom att lata det gé till forbrinning (17 %) genom att
slinga det i hushallssoporna (10 %) eller att slinga dem i brinnbart pa en
miljostation (7 %). Morgan och Birtwistles (2009) kvantitativa studie
bland unga kvinnliga konsumenter i Glasgow visar att knappt 7 % av
billiga modeplagg slingdes i soporna. Ytterligare resultat frin samma
studie, baserat pa fokusgruppsintervjuer, pekar dock pa att dessa klider
till stérsta del hamnade i soporna.

BEHALLA

Alla klider skinks dock inte till vilgérenhet, ges bort till familj och vin-
ner, slings eller siljs. I en undersokning i Storbritannien (Morley et al.
2006) konstateras att det existerar en “national wardrobe”, dvs. att hus-
hall lagrar och sparar klider. SMED (Carlsson et al 2011) konstaterar i
sin studie att det med stor sannolikhet dven finns ett upplagrat forrad av
klider hos de svenska hushallen. Av nettoinflodet pa 15 kg textilier (per
person och dr) aterstir 4 kg efter att det som slings och samlas in har
riknats bort. Enligt Carlsson et al (2011) skulle differensen kunna férkla-
ras av felkillor och osikerheter i uppgifterna kring genererade avfalls-
mingder och i statistiken kring nettoinflodet. Kliderna kan ocksd ha
limnats som grovavfall pi miljostationer, eller limnas till lokala vilgs-
renhetsinitiativ, eller till secondhandbutiker som siljer pd kommission.
Sannolikt lagras en del kldder dven av svenska konsumenter, men det
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saknas statistik pa det hir omridet. Morgan och Birtwistles studie (2009)
visar att 20 % av inkdpta plagg ateranvinds i hemmet i ndgon form.

2.3 KONSUMENTERS MOTIV OCH ARGUMENT ATT GORA SIG AV
MED KLADER

Shims studie (1995) av studenter vid ett amerikanskt universitet visar att
individens attityd till miljéfrigor har en stor paverkan pa avyttringsbete-
endet av klider vilket inte ir fallet med annan dtervinning som t.ex. alu-
minium, glas och papper. Pi ett campus ir det enkelt att atervinna vilket
har skapat ett miljomedvetet beteende som i sig inte kriver att man ir
speciellt miljdengagerad. Att gora sig av med klidder tolkas av Shim
(1995) som kopplat till beslutsfattande och handling snarare 4n ett in-
vant beteende. Shim (1995) pdpekar ocksa att det frin konsumentens
perspektiv dr skillnad mellan att hantera avfall och géra sig av med pro-
dukter, det forstnimnda sker rutinmissigt medan det senare foregis av
konsumentens beslut.

Brittiska konsumenter angav brist pa utrymme som det vanligaste moti-
vet fOr att gora sig av med klider (Gregson & Crewe 2003). Att gora sig
av med klider behover dock inte enbart ses som en praktisk konsekvens
av begrinsade utrymmen, utan kan ocksi kopplas till andra orsaker.
Gregson och Crewe (2003) resonerar kring konsumenters motiv att
skapa utrymme i garderoben (eller ta bort en garderob) som forenliga
med andra motiv som filantropisk, ekonomisk/politisk kritik och att
tjana pengar. Ett filantropiskt motiv yttrar sig i viljan att hjilpa andra
som uppfattas ha det simre stillt, och man skidnker avlagda klider till
vilgdrenhet. Den ekonomiskt/politiska motivet yttrar sig bl.a. i en kritik
mot politiska system och ett avstindstagande till kommersialism och
overkonsumtion. Det tredje motivet for att gora sig av med klider hand-
lar om utbyte och att tjina pengar. Avlagda klider kan siljas pa lopp-
marknader eller till secondhand, och f6r en del var forsiljning av den
egna garderobens klider ett sitt att dryga ut hushallskassan. Det finns
dven forskning som visar en koppling mellan bekvimlighet och att limna
klader till vilgorenhet (Domina & Koch 2002; Morgan & Birtwistle
2009).

KfS undersokning (Ungerth 2011) visar att ungefir en femtedel av de
svarande uppgav att de trottnat pa plaggen medan majoriteten uppgav att
de gjorde sig av med klider for att de upplevdes som ofrischa eller ut-
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slitna. Enligt foretridare for svensk handel ir slitna klidesplagg inte det
viktigaste skilet for att gora sig av med dem. Som viktigare anges skilet
att klader blivit omoderna (Carlsson et al. 2011). Klidkopare uppskattas
anvinda sina klidder 2-4 ar innan de skinks vidare eller kastas.

Av tidigare studier framkommer ocksa att det finns en skillnad mellan
hur man gor med billiga respektive dyra klider. En studie bland yngre
kvinnliga konsumenter i Storbritannien visar tre grundliggande orsaker
till varfor de gjorde sig av med billigare kldder. Billiga kldder var kortli-
vade darfor att de har lagre kvalitet, inte lingre ar moderna, eller att de
var inkdpta for ett speciellt tillfille (Morgan & Birtwistle 2009). Samma
studie visar att unga, kvinnliga konsumenter i stdrre utstrickning beholl
dyrare kldder trots att de slutat biara dem, dir skuldkinslor angavs av flera
som skl till att inte gora sig av med dessa. Flera studier visar pd samma
monster, dyra plagg av hog kvalitet skinktes istillet till vilgorenhet, me-
dan de billigare plaggen hamnade i soporna (Fisher et al. 200). Ytterli-
gare andra studier visar att hogre inkopspris och en mer personlig kopp-
ling till plagget ocksa bidrar till att plagget limnas till vilgorenhet istillet
for att slingas (Domina & Koch 1997).
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KAPITEL 3

MEeToD

Vi har anvint tre olika metoder for att samla in kvalitativa och kvantita-
tiva data som belyser konsumenters hantering av klider (enkitstudie,
fokusgruppstudie samt deltagande observation med intervjuer). Vir ut-
gangspunkt for metodval och datainsamling 4r att olika konsumentgrup-
per hanterar kldder olika, och att dessa grupper néis genom olika metoder.
Vi ser ocksé en skillnad i vilken data som avses, frigor om mingd, nir
och hur kan formuleras i enkitform medan frigor om varfor férdjupas i
samtalsform, i enskilda intervjuer eller i grupp. Datainsamlingen har
resulterat i ett material som belyser skillnader och likheter i olika konsu-
mentgruppers klidkonsumtion. Kombinationen av kvalitativa och kvan-
titativa data utgdr en grund for den férdjupade diskussionen kring studi-
ens resultat.

I studiens kvantitativa del kartliggs respondenternas konsumtionsmons-
ter och vad de gor med kldder man vill bli av med. Detta urval gjordes pa
Gekas Ullared och resultatet presenteras i kapitel fyra. I studiens kvalita-
tiva del har vi anvint oss av fokusgrupper for att erhilla en mer forkla-
rande och fordjupad bild av deltagarnas konsumtion av klider. Resultatet
fran studiens tre fokusgrupper (pensionirer, unga modemedvetna och
barnfamiljer) presenteras i kapitel fem. I det sjitte kapitlet presenteras
slutligen resultat som baseras pd intervjuer med och observationer av

deltagare i en klidbytardag. Nedan redogdrs for metod for respektive
delstudie.

3.1 ENKATSTUDIE: SHOPPINGTURISTER/LAGPRISKONSUMTION

Vir enkit stiller fragor om konsumenters hantering av klider frin inkop
till det att man inte lingre vill behilla dem. Data som efterfragas avser
frimst respondenternas beteende, men inkluderar dven forklaringar till
varfor respondenterna gor som de gor. Studiens enkit har sitt ursprung i
tvd pilotstudier dir den forsta gjordes av fjardearsstudenter vid Hogsko-
lan i Bords som inom ramen for sin utbildning konstruerade enkiter pd
temat “atervinning av klider”. Studenternas arbete resulterade i en forsta
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version av enkiten dir vi drog nytta av erfarenheterna fran de fragor som
studenterna anvint.

Den férsta versionen testades pa personer i var nirhet som, med utgings-
punke i rimlighet av frigor och svarsalternativ, foreslog tilligg och ind-
ringar. Den andra pilotstudien genomférdes direfter pd plats pa Gekas
dir vi ldt totalt 50 kunder svara pd enkiten. Pilotstudien pid Gekas gjor-
des med Oppna svarsalternativ for att pa detta sitt finga alla mojliga svar
och sedan inkludera dessa i svarsalternativen. Pilotstudien lag till grund
for en relativt omfattande redigering av enkidten dir alternativen utdkades
och Likertskalor (som uppfattades som mycket svéra att forstd) forenkla-
des. Den slutliga versionen testades dterigen pd personer i var nirhet
innan enkiten bedomdes firdig och den faktiska datainsamlingen pé-

bérjades.

ENKATENS DESIGN

For att enkiten skulle fungera i den milj6 dér den delades ut var det vik-
tigt att den var enkel att fylla i och att det inte tog for ling tid. Den slut-
liga versionen av enkiten beriknades ta mellan fem och tio minuter att
fylla i, och den bedomdes sa enkel i sitt utférande att respondenterna
kunde fylla i den pd egen hand. Enkiten inleds med en férklaring till
studien och avslutas med kontaktuppgifterna till forskargruppen.

Enkiten'® ir indelad i tre frigeteman samt en avslutande del med bak-
grundsfragor. Det forsta temat handlar om kdllsortering och innehaller
fyra frigor om hushillets Killsortering och nirliggande miljostation.
Dessa frigor ligger till grund for en "miljoprofil” avseende atervinning,
samt ger en indikation pa hur respondenterna hanterar klider som de vill
gora sig av med i férhallande till andra former av hushéllssopor.

Nista tema handlar om att kdpa och slinga klider och utgdr den mest
omfattande delen i enkiten. Det innehaller totalt tio frigor om beteende,
samt forklaringar till desamma. Respondenterna fir svara pd frigor om
hur ofta de gor sig av med trasiga och/eller utslitna kliadesplagg och vad
de gor med dessa. Vidare far de svara pa frigor om hur ofta de gor sig av
med hela klider och vad de gor med dessa. Samtliga respondenter fir
dven ta stillning till ett antal pastienden om vad hela klider kan anvin-
das till. Denna friga skiljer sig fran 6vriga da den inte handlar om bete-
enden eller forklaringar, utan om attityder till olika alternativ for dteran-

19 Se bilaga I.
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vindning och atervinning av klider. Respondenter som angett att de
skinker kldder till vilgorenhet far ta stillning till ett antal pastdenden om
varfor de valt detta alternativ. De respondenter som angett att de slingt
ett klidesplagg det senaste aret far forklara varfor de slingt klider samt
vad som skulle fa dem att inte slinga klider. Avsnittet med frigor om att
kopa och slinga klader syftar i forsta hand till beskrivningar av respon-
denternas hantering av klider som kan anvindas for jimforelse med
andra konsumentgruppsstudier.

Det avslutande temat handlar om att handla respektive inte handla pi
secondhand. Ocksa hir fir respondenterna ta stillning till om ett antal
pastienden forklarar varfor de agerar som de gor. Enkiten avslutas med
tio fragor om respondentens demografi och dennes kopvanor specifikt pa
varuhuset Gekas. Respondenternas svar pa de specifika frigorna om
Gekas ingar inte i den hir rapporten.

GENOMFORANDE OCH URVAL

Enkiterna delades ut vid tre olika tillfillen i april 2011, tvd vardagar och
en helgdag, mellan kl. 10-17. Vid det férsta tillfillet var en representant
for forskargruppen nirvarande tillsammans med de tvé fjardearsstudenter
fran Hogskolan i Bords som skulle ta hand om datainsamlingen. Vid de
nistféljande tva tillfillena tog studenterna sjilva hand om datain-
samlingen.

Urvalet av respondenter skedde i anslutning till Gekis nyéppnade kafe-
teria pa plan tre i varuhuset och de som deltog fick en kaffebiljett som
tack. Kunderna som kom upp till kafeterian tillfrigades om de ville vara
med och om de svarade jakande hinvisades de till stibord dir de i lugn
och ro kunde fylla i enkdten. Urvalet gjordes med hinsyn till dlders- och
konsfordelning och endast en person ur varje hushall fick fylla i enkiten.
Nir enkiten var ifylld kontrollerades att den fyllts i korrekt och vid
behov fick respondenten komplettera de frigor eller alternativ som
hoppats over. Det visade sig att det inte gick att limna respondenterna
helt ensamma med enkiten utan en person frin forskargruppen eller
anlitade studenter var alltid i nirheten for att svara pé frigor och hjilpa
till ate forstd alternativen. Det var framféralle frigorna i pastiendeform
som respondenterna hade svért att forstd hur de skulle besvaras. Det
hinde ocksa att respondenter uppfattade att svaren avsig hela hushallet
och fick dirfér problem i den avslutande delen vid frigor om alder och
utbildning.
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REPRESENTATIVITET OCH KVALITET I ERHALLEN DATAMANGD

Datamaterialet frin enkitstudien bestir av 689 enkiter ifyllda av kunder
pa Gekas (230 personer per dag och &ver 30 personer i timmen) och en
jimforelse med varuhusets egen kartliggning av kunddemografin visar pa
en acceptabel overensstimmelse mellan studiens urval och mélpopulat-
ionen''. Avseende hushillens storlek ir &verensstimmelsen mellan urval
och mélpopulation mycket bra, didremot dr min kraftigt 6verrepresente-
rade i var studie. Négot dverrepresenterade dr ocksa personer yngre dn 35
ar samt personer dldre dan 55 ar. Den tydliga dverrepresentationen av min
kan férklaras genom urvalsférfarandet dir det efterstrivades en jimnare

fordelning mellan kénen.

TABELL3.1.1 REPRESENTATIVITET | SVARSGRUPPEN.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

DEN HAR STUDIEN GEKAS SOMMAR GEKAS VINTER
(Bas 689) (Bas 1752) (Bas 1752)

KON PROCENT PROCENT PROCENT
KVINNOR 76,5 86 91
MAN 23,5 13 8
ALDER
-354AR 29,8 23 23
36—54 AR 33,4 46 39
55 AR- 36,6 30 38
HUSHALLSSTORLEK
1 PERSON 10,3 9 10
2 PERSONER 45,4 39 43
3 PERSONER 15,1 16 16
4 PERSONER 18,7 24 21
5 PERSONER (OCH FLER) 10,5 11

INGET SVAR

11

Virt att notera ar ocksd act varuhuset under 2011 hade 4,6 miljoner besokare

som tillsammans handlade f6r 4,2 miljarder kronor (se hetp://www.gekas.se).
Enligt uppgift fran Gekéas Ullared besoker kunder varuhuset i snitt tvé

ganger per ar.
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Avseende datamingdens kvalitet var totalt 16 enkiter felaktigt ifyllda pa
ett sadant sitt att de inte gick att inkludera i en analys. Dessa var ofull-
stindiga i for analysen visentliga delar, medan enkiter som ir behiftade
med enstaka bortfall diremot ingir. Enkidtens konstruktion mojliggor
ocksd en kontroll av datamingdens validitet i det att samma tema belyses
i flera fragor. Dirmed kan respondentens férmodat likartade svar jimfo-
ras och dirmed ge indikationer pa om personen tolkat frigorna pa annat
sitt. Endast i ett avseende finns en avvikelse mellan hur respondenterna
svarat pd “samma’ friga och det handlar om atervinning av klidder. Pa
fragan vad hushallet dtervinner kommer klider lingst ner pa listan vilket
skulle betyda att majoriteten kastar alla klider i soporna. Det dr dock inte
en rimlig tolkning utan mer troligt ir att respondenterna inte tolkar olika
alternativ for dteranvindning av klider som atervinning och dérfor heller
inte kryssar for kldder pa listan 6ver vad som atervinns. Detta ir ett in-
tressant resultat i sig som foranlett fortsatt analys. Avseende dataming-
dens kvalitet si uppvisas en bra samstimmighet i hur personerna har
svarat pa enkitens olika delar.

3.2 FOKUSGRUPPSTUDIE OM ATERANVANDNING OCH
ATERVINNING

Fokusgruppstudier gor det majligt att ta reda pa hur konsumenter reso-
nerar och varfor de agerar pa ett visst sitt. Till skillnad frin en vanlig
intervju dir respondenten fir prata pd si uppmuntras respondenterna i
en fokusgrupp att ifrigasitta vad 6vriga siger (se t.ex. Bryman & Bell
2011:504). Detta idr sdrskilt intressant nir den 6vergripande fragestill-
ningen handlar om attityder och beteende da detta dr ett omrade dir det
ar latt act komma med (bort)férklaringar till varfor man agerar, eller inte
agerar, pa ett visst sitt. En respondent som t.ex. férklarar sitt miljoomed-
vetna kopbeteende med att miljomirkningen dr dalig kan fi mothugg
fran ovriga vilket tvingar deltagarna till reflektion Gver bade egna och
andras uttalanden. Resultatet av den efterfoljande diskussionen blir en
nyanserad bild som gruppen ir mer, eller mindre, eniga om. Det 4r ocksd
vanligt att fokusgruppen anvinds vid problemlésning, t.ex. i foretags
kvalitetsarbete dir anstillda sjilva fir definiera problem och komma fram
till 16sningar. Vi har anvint fokusgrupper med ett liknande syfte, dvs. vi
har ocksa varit intresserade av att ta del av respondenternas forslag till
l6sningar pa hur foretag ska kunna bidra till en bittre dteranvindning
och dtervinning av klader.
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URVAL OCH REKRYTERING TILL STUDIENS FOKUSGRUPPER

En forutsittning for att fokusgruppen ska fungera ar att deltagarna har
erfarenhet av det som ska studeras och girna ytterligare gemensamma
nimnare (Christensen et al, 2001). Om respondenternas erfarenheter
skiljer sig dt alltfor mycket kan diskussionen urarta till en gruppintervju
ddr deltagarna redogor for sin stindpunkt snarare 4n en fokusgrupp dir
deltagarna diskuterar och tar stillning till varandras utsagor. Att kopa
och att gora sig av med klider 4r nagot som 7alla gér” varfor det forsta
kriteriet inte lett till nigra problem avseende urval av respondenter for
den hir studien. Diremot har studiens respondenter inte nodvindigtvis
nagot mer gemensamt, t.ex. att de handlar i samma affirer, att de har
samma kladstil eller liknande forutsittningar att spara bortlagda klider
hemma. Ytterligare gemensamma nidmnare dr dock inte ett nédvindigt
kriterium f6r att anvinda sig av fokusgrupp pa ett bra sitt.

Att utgd fran olika demografiska grupper som gjorts i den hir studien ir
ett vanligt tillvigagangssitc (Malholtra & Birks 2007). Vi identifierade
tre konsumentgrupper som limpliga deltagare i fokusgrupp: pensionirer,
unga modemedvetna och barnfamiljer. Detta urval baserades pa sagda
kriterier for fokusgrupp som metod, samt praktiska 6verviganden om
vilka grupper som var majliga for oss att komma i kontakt med.

Deltagare till gruppen pensionirer rekryterades via en bokcirkel i Boras
vars medlemmar en av oss hade tillging till via en nirstiende. Rekryte-
ringen av deltagare var problemfri och eftersom fokusgruppen genom-
fordes i anslutning till en planerad triff med bokcirkeln si var det inga
aterbud. Bokcirkeln hade 13 medlemmar och av dessa var det 11 (tre
min och dtta kvinnor) som deltog vid detta bokcirkeltillfille och dirmed
ocksa i fokusgruppen.

Deltagare till gruppen smabarnsforildrar var ddremot svira att rekryte-
rade. Ett kriterium f6r deltagande var att familjen hade sméibarn. Ett
forsta forsok att rekrytera deltagare gjordes genom anmilningslappar pa
anslagstavlor pad fyra stycken forskolor i Boras. For att oka forildrarnas
motivation att delta utlovades badhanddukar till de som stillde upp.
Detta forsok till sjalvrekrytering misslyckades dd ingen hade skrivit upp
sig pa lapparna. Nista forsok utgick fran ett uppsékande urval dir en av
oss besokte tre olika forskolor och frigade forildrar som himtade sina
barn om de kunde vara med i studien. Fem personer anmilde sig, fyra av
dessa limnade sedan dterbud. En avslutande rekryteringsomging gjordes
pa Hogskolan i Boras dir den administrativa personalen med smabarn
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hemma tillfrigades om de kunde tinka sig att delta. Totalt anmailde sig
sju personer, tvd av dessa limnade sedan dterbud. Den slutliga fokus-
gruppen kom dirmed att bestd av sex kvinnor. Trots svarigheten att re-
krytera deltagare si blev det dock den tinkta sammansittningen, dvs.
forildrar med smabarn. En trolig anledning till alla dterbud ir det fak-
tum att smédbarnsforildrar dr mycket upptagna.

Gruppen unga modemedvetna rekryterades frin studentgrupper pa
Textilhogskolan vid Hogskolan i Bords (THS) som vi haft kontakt med
genom andra kurser. En majoritet av studenterna pd THS har ett uttalat
modeintresse och det var inte svart att rekrytera deltagare. Sju studenter
fran THS anmilde sig, tva av dessa limnade dterbud i sista minuten och
fick ersittas av en student med samma modeprofil som studerade till
civilekonom pé Institutionen Handels- och IT-hégskolan vid Hogskolan
i Boras. Totalt utgjordes dirmed denna fokusgrupp av sex studenter, fem
kvinnor och en man.

GENOMFORANDE

Infor fokusgrupperna upprittades en frageguide med inledande fragor
och insticksfragor till att anvindas om deltagarnas diskussion klingade av.
Det forsta temaomridet handlade om inkdpsbeteende, dir insticksfrigorna
var av typen “var och hur handlar ni klider” och ”vad ir viktigt nir ni
handlar kldder”? Nista tema handlade om klidhantering med insticksfra-
gor av typen “vad hinder med klider som inte anvinds” och “hur ofta
tvittar ni era klider”? Fokusgruppens primira tema: klider, miljé och
klider som avfall inleddes med varsin “trigger”: Om vi siger klider och
miljo — vad tinker ni pd di? Det slings 8 kg textilier per person i soporna
varje dr, vad ska vi gora dt det? Fokusgruppernas diskussion pa dessa te-
man kan dirmed analyseras med utgingspunkt i hur lika, eller olika,
deltagarna siger sig vara.

Vid varje fokusgrupp deltog tva forskare, en fungerade som moderator
och den andra stimde av med frigeguiden, gjorde anteckningar och
fyllde i med frigor dir det behdvdes. Samtliga moten inleddes med att de
deltagande forskarna redogjorde for studien, dess syfte, hur data skulle
komma att anvindas samt de etiska regler kring bandupptagning, ano-
nymisering och atergivande av citat som giller for akademisk forskning.
Vidare presenterades studiens finansidrer och i vilka sammanhang som
studien dr tinkt att publiceras. Denna inledning féljdes av en presentat-
ionsrunda av samtliga deltagarna, forst direfter startade sjilva fokusgrup-
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pen. Fokusgrupperna spelades in och har direfter transkriberats. Fokus-
gruppen med pensionirer triffades hemma hos en av deltagarna, 6vriga
fokusgrupper hélls i en av Hégskolans motesrum. Stimningen kan besk-
rivas som trevlig och avslappnad i samtliga fokusgrupper.

Fokusgruppsdiskussionerna varade mellan 1,5-2 timmar och inte i nigon
av grupperna behdvde moderatorn dgna sig 4t att "hélla igdng" diskuss-
ionen. Diskussionerna visade dven att frigeguidens teman var vil avgrin-
sade satillvida att deltagarna inte hade nagot problem att hilla sig till
iamnet. Det faktum att insticksfrigorna inte behévdes i nagon storre ut-
strickning visar ocksa pa att diskussionen "flot pd" inom temaomradena.

FOKUSGRUPPSTUDIENS TROVARDIGHET

Metodlitteraturen (se t.ex. Malholtra & Birks 2007; Christensen et al.
2001) rekommenderar sex till tio deltagare for att undvika de felkillor
som kommer av for smd, eller for stora, grupper. Pensionirsgruppen
uppgick till elva personer, och gruppen unga modemedvetna samt grup-
pen barnfamiljer uppgick till sex personer vilket ddrmed ir acceptabelt.
Den huvudsakliga felkillan vid fokusgruppsstudier handlar dock inte om
storleken pa gruppen utan om gruppdynamik. Grupptryck, auktoritira
deltagare och en osiker moderator kan alla bidra till att deltagarna ger
uttryck for andra dsikter och idéer 4n vad de vanligtvis gor. For att siker-
stilla kvalitet och representativitet i diskussionen har moderatorerna an-
vint sig av en frageguide. Vidare har vi lyssnat pa inspelningarna ocksa
med avseende pa hur mycket och pé vilket sitt deltagarna resonerar for
att pa si sitt uppmirksamma hur diskussionen fortskrider. Inspelning-
arna frin pensionirs- och barnfamiljsgruppen visar pa en forhillandevis
demokratisk diskussion dir deltagarna deltar ungefir i samma utstrick-
ning. I gruppen unga modemedvetna framgar att en deltagare tar mer
plats dn Ovriga, men vi hor inga tecken pé att denne styr diskussionen
mer dn moderatorn. Vi ser heller inga tecken pa att deltagarna framstiller
sig sjilva som sirskilt “duktig” avseende miljéfragor, dteranvindning,
dtervinning eller annat beteende som ir socialt acceptabelt och onskvirt.
Fokusgrupperna inleddes med detaljerad information vilket tillsammans
med bra atmosfir har bidragit till att deltagarnas utsagor ger ett auten-
tiskt och trovirdigt intryck. Fokusgruppens diskussionsteman ir inte
heller kinsliga eller integritetskrinkande vilket ocksd medverkat till hog
trovirdighet i deltagarnas utsagor.
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3.3 DELTAGANDE OBSERVATION MED INTERVJUER:
KLADBYTARDAGEN

Vara observationer vid klidbytardagen kan beskrivas som ostrukturerad,
deltagande observation utan fordefinierade handlingsménster. Obser-
vationerna genomférdes som ett komplement till den kvantitativa enka-
ten och de mer kvalitativa fokusgruppsintervjuer, som redogjorts for, i
foregiende avsnitt. Vara observationer var oppna till sin karakeir, dvs. vi
latsades inte delta i klidbytardagen utan hade i forvig fragat arrangéren
om vi fick delta. Vi var ocksé tydliga med virt syfte i vara intervjuer med
klidbytardeltagarna. For att det klart skulle framgd vilka vi var bars
namnskyltar pa vilka det stod att vi var forskare frain Hogskolan i Boras.

VARFOR EN KLADBYTARDAG

Den nationella klidbytardagen genomfordes den 9 april 2011 pa 48 plat-
ser runt om i Sverige. I Goteborg dgde den rum pé Lagerhuset och arran-
gerades av Naturskyddsforeningen, Konsument Goteborg och Studie-
frimjandet. Genom att delta vid en klidbytardag sig vi mojligheten att
komma i kontakt med och intervjua personer som kunde forvintas ha ett
storre miljdengagemang in den genomsnittlige konsumenten. Klidby-
tardagen var ocksd en mojlighet att observera organisation och genomfs-
rande av ett event som syftar till en hallbar utveckling av klidkonsum-
tion. Aven om inte alla deltagare vid detta tillfille var intresserade av
hallbar utveckling och frigor om kliditervinning var det en rimlig ut-
gangspunkt att minga av deltagarna horde till den gruppen av konsu-
menter da flertalet fitt information om eventet genom Naturskyddsfor-
eningen. Ocksa de som deltog av andra orsaker bedémde vi som intres-
santa for den hir studien dé de kunde dela med sig av sina intryck och pa
sd vis bidra till hur de mer "vanliga” konsumenterna férhaller sig till och
beskriver andra konsumenter med hégt miljsengagemang.

GENOMFORANDE

Forskargruppen deltog under hela klidbytardagen, och arbetet inleddes
pa formiddagen da deltagarna mellan kl. 10-12 kunde limna in maximalt
fem plagg i utbyte mot lika manga kuponger. Lokalen var ddrefter stingd
i drygt en timme f6r att arrangdren skulle hinna sortera plaggen som
limnats in, ligga ut dem péd bord och hinga upp dem pé klidstinger.
Strax efter lunch stillde sig deltagarna i k6 for att komma in. Kupong-
erna som de fite tidigare anvindes nu som bytesvara mot klidesplagg. Vi
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gick var och en runt i lokalen och frigade deltagare om de ville medverka
i en kortare intervju om deras medverkan i klidbytardagen. Vi hade
ingen systematik i vilka som skulle intervjuas utan intervjupersonerna
valdes utifran tillginglighet, dvs. vi nirmade oss personer som befann sig
i en situation dir en intervju inte skulle avbryta det de holl pa med. To-
talt genomférdes 29 intervjuer som varade mellan 2 och 10 minuter. Alla
intervjuer spelades in efter godkinnande av respondenterna. Fragorna
anpassades delvis efter situationen men handlade i huvudsak om varfor
man var dir och hur man hanterade sina klidder i vanliga fall. Under hela
dagen observerades ocksd klidbytardagen som sidan, hur manga deltog,
hur deltagarna agerade, vilken typ av klider som byttes och hur det hela
organiserades. Observationerna dokumenterades i anteckningar och foto-
grafier.

OBERVATIONSSTUDIENS TROVARDIGHET

Observation som datainsamlingsmetod innehaller i regel mindre av
forskarpaverkan 4n t.ex. intervjuer men kan inte heller helt bortses fran. I
den hir studien bedomer vi dock forskarpaverkan som mycket liten, eller
ingen alls. Vare sig klidbytardagens organisation eller deltagarnas bete-
ende har rimligen paverkats av var nirvaro varfor dessa data fir bedémas
ge en bra och autentisk bild av hur kladbytardagen utspelade sig.

Som nimndes ovan gjordes ocksd 29 intervjuer dir respondenterna sva-
rade pa frigor av typen “varfor ir du dér”, "hur ofta koper du nya klider”
och ”skulle du betrakta dig som miljomedveten”. Den sistnimnda frigan
kan vara problematisk eftersom den kan uppfattas ha ett socialt och poli-
tiskt "ritt” svar. Studiens validitet minskar om respondenten anpassar sig
efter vad som ir socialt 6nskvirt och (6ver)betonar sitt, i det hir fallet,
miljomissiga engagemang. Nir vi lyssnar pad bandupptagningarna fir vi
inte intrycket av att intervjupersonerna Sverdriver sitt eget miljoengage-
mang och utsagorna stimmer ocksa vil 6verens med personernas framto-
ning sdsom den uttrycks i klidval och engagemang i klidbytardagen.
Med utgangspunkt i att deltagarna pa klidbytardagen har ett storre in-
tresse for dteranvindning av kldder 4n den genomsnittlige konsumenten,
ar det ocksd rimligt att deras berdttelser om klidateranvindning avspeglar
ett faktiskt beteende.
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KAPITEL 4

RESULTAT: ENKATSTUDIE

Gekas Ullared ir Skandinaviens storsta varuhus med 4,6 miljoner beso-
kare 2011 och dirmed ockséd Sveriges storsta utflyktsmal och destination
for lagprisshopping. Enkiten som genomférdes pa varuhuset syftade till
att kartligga konsumentgruppen lagprisshoppare” avseende ateranvind-
ning och atervinning av klider och totalt har 689 respondenter besvarat
enkiten'?. Kapitlet inleds med en redovisning av konsumentbeteende nir
det giller att kopa nya klider, och att gora sig av med klddesplagg man
inte lingre vill ha. Avsnittet om att kopa och slinga klidder f6ljs av en
sirredovisning i 4.2 av de respondenter som angett att de kastat klader i
soporna det senaste dret. Direfter f6ljer avsnitt 4.3 om att limna till vil-
gorenhet f6ljt av avsnitt 4.4 som handlar om hur respondenterna stiller
sig till olika anvindningsomraden for hela klider. Vad har man for dsik-
ter om att anvinda hela klider till atervinning, som tex. i framstill-
ningen av etanol eller i produktion av nya klider. Direfter foljer avsnitt
4.5 om respondenternas attityder till secondhand med utgingspunkt i
om de handlar, eller inte handlar, klider secondhand. Kapitlet avslutas
med avsnitt 4.6 om hushéllens killsortering.

4.1 ATT KOPA OCH GORA SIG AV MED KLADER

Respondenterna fick besvara frigor om hur ofta de kdper nya klider, vad
de gor med klider de av olika anledningar inte lingre vill ha och hur ofta
de gor sig av med dessa klidesplagg. Resultatet ligger till grund for en
uppdelning av respondenterna i kategorier baserade pé deras klidkon-
sumtionsvanor. Resultatet kan ocksa ligga till grund for en jimforelse
med andra gruppers konsumtionsmonster.

12 Se avsnittet om metod for data om urval och svarsgruppens demografi.
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ATT KOPA NYA KLADER

Resultatet visar att det finns en skillnad mellan studiens olika demo-
grafiska grupper avseende hur ofta de handlar nya klider. Képfrekvensen
skiljer sig mellan kvinnor och min, dldersgrupper och utbildningsnivéer.
I jimforelsen mellan kvinnor och min i tabell 4.1.1 kan ses en tendens
att kvinnor handlar nya kldder mer frekvent an min.

TABELL4.1.1 FREKVENS AV KLADINKOP FORDELAT PA KVINNOR OCH MAN.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

HUR OFTA KOPER DU KLADER? Kon
(EJ STRUMPOR OCH UNDERKLADER) KVINNA Man Torar
VARJE VECKA 2,3 0,6 1,9
VARJE MANAD 39,7 26,7 36,7
VARJE KVARTAL 38,4 34,8 37,6
VARJE HALVAR 13,7 23,7 16,0
VARIJE AR 4,7 9,9 6,0
MER SALLAN AN SA 1,2 4,3 1,9
TOTALT - PROCENT 100 100 100
TOTALT-N 526 161 687

Antal personer som markerat ndgot av ytterligheterna alternativen (dvs.
“varje vecka” och "mer sillan 4n s4”) dr dock for fa for att nagra slutsatser
ska kunna dras. De tva forsta alternativen: “varje vecka” och “varje ma-
nad” har dirfor slagits ihop till en kategori som betecknas “kopa ofta”.
Ovriga, dvs. de som handlar nya klider varje kvartal eller mer sillan, be-
tecknas framéver som “képer inte ofta”.

Antal respondenter som angett att de "koper ofta” uppgar till 265 perso-
ner. Med den hir uppdelningen i tvd kategorier blir ocksd skillnaden'
mellan kvinnor och min mycket tydlig. 42 % av kvinnorna handlar nya
kldder ofta, vilket bara 27,3 % av minnen gor (figur 4.1.1).

13

Pearson Chi-Square alpha dr < 0,05.
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FREKVENS KLADINKOP

80 7 72,7

60 -

40 -

PROCENT

20 A

KOPER INTE OFTA KOPER OFTA

EKVINNA ®MAN

FIGUR4.1.1 FREKVENS KLADINKOP: KVINNOR OCH MAN. ANDEL | PROCENT.

Studiens kvinnor handlar klider oftare in minnen. Aven avseende al-
dersgrupper finns en skillnad'* di tendensen ir att klidinkop sker mer
sillan ju dldre man blir. 56,3 % av respondenterna yngre dan 35 ar hand-
lar nya klider minst en ging per manad i jimforelse med 21 % av kon-
sumenterna 55 ir och ildre.

I figur 4.1.2 visas "koper ofta” och “koper inte ofta” férdelat pa édlders-
grupper vilket ytterligare tydliggor relationen mellan respondenternas
alder och inkdpsvanor. Majoriteten av de som “koper ofta” dterfinns i de
lagre aldersgrupperna medan det motsatta férhallandet rader f6r de som
svarat “koper inte ofta”.

4" Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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FREVENS KLADINKOP - ALDERRSGRUPP

79,0

PROCENT

<354AR 36 AR MEN < 55 AR > 55 AR

B KOPER INTE OFTA W KOPER OFTA

FIGUR4.1.2 FREKVENS KLADINKOP: ALDERSGRUPP. ANDEL | PROCENT.

Respondenternas kdpvanor' skiljer sig ocksi mellan olika utbildningsni-
véer. Respondenter med gymnasium eller hogskole/universitetsutbild-
ning utmirker sig som frekventa klidkonsumenter medan gruppen med
endast grundskoleutbildning képer kldder mer sillan. Detta resultat kan
dock forklaras genom att se pd hur édlder och utbildningsniva hinger
samman.'® En rimlig analys ir att aldersskillnader i kopvanor ocksa
forklarar skillnaderna mellan utbildningsnivéer. Diremot kan inte avvi-
kelserna mellan kvinnor och mins kdépvanor hinforas till skillnader i
alder eftersom aldersfordelningen ser likadan ut mellan kénen.

Den frekventa klidinkoparen i den hir studien tillhér med andra ord
gruppen yngre, eller yngre medelélders, och ir typiskt en kvinna. De som
handlar mer sillan tillhér oftare gruppen 55 ar och ildre och ir typiskt
en man.

15 Se tabell 1, bilaga II.

44 % av respondenterna med eftergymnasial utbildning hér till gruppen 55
ar och ildre, och endast 17 % ir 35 ar eller yngre. I gruppen med endast
grundskola dr 74 % 55 &r och ildre, och endast 9 % ir 35 ar eller yngre.
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ATT GORA SIG AV MED TRASIGA KLADER

For att fa reda pd hur respondenterna hanterar klider man vill bli av med
innehéll enkiten frigor om hur ofta man gor sig av med slitna/trasiga
och hela klidder samt vad man gor av dessa. Studien kan inte visa pd ni-
gon skillnad mellan hur ofta kvinnor och min gor sig av med slitna och
trasiga kldder, och inte heller finns det nagon skillnad mellan olika ut-
bildningsnivder. Diremot finns tecken pa en méjlig skillnad'” mellan
ildersgrupperna, dir gruppen 55 ar och ildre gor sig av med klider
mindre frekvent in de yngre'®. Nir alternativen “varje vecka” och varje
manad” liggs ihop till en kategori: "gér sig av med ofta”, medan 6vriga
betecknas “gor sig inte av med ofta” blir skillnaden' mellan aldersgrup-
perna tydligare””. I figuren nedan visas hur ldersgrupperna ir fordelade
inom respektive kategori. I figuren framgar att gruppen “yngre medel-
dlders” utgor en majoritet av de som ofta gor sig av med trasiga och/eller
utslitna klider.

FREKVENS UTRENSNING - TRASIGT

48,8

PROCENT

35 AR OCH YNGRE 36 ELLER ALDRE MEN 55 AR OCH ALDRE
YNGRE AN 55 AR

M GOR SIG INTE AV MED OFTA M GOR SIG AV MED OFTA

FIGUR4.1.3 FREKVENS UTRENSNING AV TRASIGA KLADER FORDELAT PA ALDERSGRUPP.

Pearson Chi-Square alpha dr < 0,1.
'8 Se tabell 2, bilaga II.

Pearson Chi-Square alpha dr < 0,05.
20 Se tabell 3, bilaga II.
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Nir gruppen som handlar nya kldder ofta (respektive inte ofta) beskrivs i
termer av hur ofta man gor sig av med trasiga klider’' framgir en ten-
dens att de som handlar ofta ocksd rensar ut trasiga och slitna klider mer
frekvent®. En hogre inkdpsfrekvens i kombination med mer frekvent
utrensning av klider kan indikera att de har en annan syn pa vad som ir
slitet och trasigt. En annan tolkning dr att man som konsument inte pri-
oriterar kvalitet och slitstyrka i sina klidder. I figuren nedan visas hur re-
spondenter som “koper ofta” respektive inte koper ofta” fordelas pa de
tvéd kategorierna for att gora sig av med trasiga och/eller utslitna klider.

FREKVENS KLADINKOP - UTRENSNING TRASIGT

81,4

64,3

60 -

PROCENT

KOPER INTE OFTA KOPER OFTA

B GOR SIG INTE AV MED OFTA H GOR SIG AV MED OFTA

FIGUR4.1.4 UTRENSNINGSFREKVENS AV SLITNA KLADER AVSEENDE FREKVENS KLADINKOP.
ANDEL | PROCENT.

21 Se tabell 4, bilaga II.

22

Pearson Chi-Square alpha dr < 0,05.
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Vad hinder med utslitna och trasiga klider? Fragan stilldes som en
flersvarsfraga vilket betyder att respondenterna kunde markera samtliga
alternativ som passade. Det gir alltsd inte att utldsa hur stor andel av
utslitna och trasiga kldder som hinfors till respektive alternativ.

I tabell 4.1.2 redovisas en sammanstillning 6ver samtliga svar. Totalt har
respondenterna kryssat i 1021 alternativ vilket betyder ett snitt p& unge-
fir 1,5 markeringar per respondent. Hir kan utlisas att “ldmnar «ill val-
gorenhet” fatt flest markeringar. Mer dn hilften av respondenterna (52,7
%) anger att de limnar trasiga eller utslitna kldder till vilgérenhet. Minst
vanligt var att slinga i hushéllssoporna, 25,8 % av respondenterna har
markerat detta alternativ.

. . 23
TABELL4.1.2 VAR HAMNAR KLADER SOM AR TRASIGA ELLER UTSLITNA?
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

VAD GOR DU MED KLADER SOM AR ANTAL SVAR PROCENT AV
TRASIGA OCH/ELLER UTSLITNA? N PROCENT SVARANDE
LAMNAR TILL VALGORENHET 355 34,8 52,7
SLANGER | BRANNBART PA

. 258 25,3 38,3
MILIOSTATIONEN
ANVANDER SOM TRASOR 234 22,9 34,7
SLANGER | HUSHALLSSOPORNA 174 17,0 25,8

TOTALT-N 1021 100

En jimforelse mellan kvinnor och min uppvisar inga skillnader i hur
man gjorde sig av med trasiga och utslitna klider (tabell 4.1.3). Inte hel-
ler framkom nagra skillnader mellan olika utbildningsnivier*’. Diremot
finns en tydlig skillnad® mellan olika aldersgrupper i hur man hanterar
utslitna och trasiga klider. Gruppen ildre dn 55 ar slinger i hogre ut-
strickning utslitna och trasiga klider pd miljostationen, och benigen-
heten att limna till vilgorenhet och slinga i hushallssoporna tenderar att
vara hogre ju yngre man ir.

15 ofullstindigt ifyllda enkiter = missing value.

2 Gruppen med gymnasium och hogskola/universitet var dverrepresenterade i

att limna utslitna och trasiga klader till vilgorenhet. Denna skillnad hinfors
dock till samvariation mellan alder och utbildning.

»  Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05 for alla alternativ utom “anvinder som

trasor’.
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TABELL4.1.3 VAR HAMNAR UTSLITNA ELLER TRASIGA KLADER? JAMFORELSE ALDERSGRUPP.

/ \ ALDERSGRUPP

VAD GOR DU MED KLADER SOM AR . 36 ELLER R
TRASIGA OCH/ELLER UTSLITNA? 35 Ar OcH ALDRE, MEN 55 AR ocH ToTALT
YNGRE YNGRE AN 55 ALDRE
SLANGER | HUSHALLSSOPORNA 66 66 42 174
INOM ALDERSGRUPP - PROCENT 33,0 29,3 16,9
LAMNAR TILL VALGORENHET 122 119 114 355
INOM ALDERSGRUPP - PROCENT 61,0 52,9 45,8
al| | | s
INOM ALDERSGRUPP - PROCENT 25,5 42,7 44,6
ANVANDER SOM TRASOR 61 80 93 234
INOM ALDERSGRUPP - PROCENT 30,5 35,6 37,3
TOTALT-N \ 20 225 249 674

Den storsta skillnaden finns mellan den yngsta gruppen (35 ar och
yngre) och 6vriga. I syfte att titta nirmare pa denna avvikelse gors i tabell
4.1.4 en fordjupad analys pa den hir dldersgruppen. Hir framgér att 25-
ringar och yngre ligger bakom det hogre virdet pa “slinger i hushéllsso-
porna” och att frin 26 ar och uppit minskar skillnaderna mellan olika
ildrar. Respondenter 30 ar eller yngre forefaller ocksa att i mindre ut-
strickning slinga utslitna och trasiga klider pd miljostationen dn de som
ar dldre. Skillnaden avseende "limna till vilgorenhet” forklaras till stor
del genom gruppen 21-25 dir hela 71,7 % angett detta alternativ.
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TABELL4.1.4 VAR HAMNAR UTSLITNA ELLER TRASIGA KLADER? GRUPPEN YNGRE
RESPONDENTER. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

VAD GOR DU MED KLADER GRUPPEN 35 AR ELLER YNGRE
SOM AR TRASIGA OCH/ELLER ToTALT
UTSLITNA? UpP TILL 20 21-25 26-30 31-35
SLANGER | HUSHALLSSOPORNA Y 66
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 44,7 34,8 > 26,3 29,5
LAMNAR TILL VALGORENHET Ty 122
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 55,3 71,7 57,9 59
SLANGER | BRANNBART PA 51
MILIOSTATIONEN |
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 18,4 15,2 21,1 37,2 >
ANVANDER SOM TRASOR T 61
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 34,2 23,9 28,9 33,3

TOTALT-N 38 46 38 78 200

Avslutningsvis kan konstateras att de som 4r under 25 ar dr mer benigna
att slinga utslitna och/eller trasiga kldder i hushéllssoporna, samt att de
som 4r under 30 ir dr mindre benigna att ta med utslitna och/eller tra-
siga klader till miljostationen. Tar man bort detta extremvirde frin ana-
lysen si gir det inte att pavisa nigra skillnader mellan olika aldrar och
benigenheten att limna utslitna och/eller trasiga klader till vilgdrenhet.
Inte heller kan studien® visa pa skillnader i hur man gor sig av mellan de
som gor sig av med slitna och/eller trasiga klider ofta och de som gor sig
med dessa mer sillan. En frekvent utrensning hade annars varit en rimlig
och enkel forklaring till det mest tillgingliga och bekvima alternativet:
dvs. att slinga utslitna och/eller trasiga klidesplagg i hushéllssoporna.

Studien visar pa skillnader i hur respondenterna gor sig av med utslitna
och/eller hela klider som kan hinféras till hur gammal man ir. Det finns
ocksd en skillnad i vad respondenterna gor med utslitna och/eller trasiga
kldder och deras konsumtionsvanor. De som handlar ofta, respektive de
som handlar mer sillan, skiljer sig frin 6vriga avseende tvi alternativ:
“limnar till vilgorenhet” och 7slinger i brinnbart pd miljostationen”

(tabell 4.1.5).

%6 Se tabell 5, bilaga II.
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TABELL4.1.5 VAR HAMNAR UTSLITNA ELLER TRASIGA KLADER? FORDELAT PA FREKVENS
KLADINKOP. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

B . . FREKVENS KLADINKOP
VAD GOR DU MED KLADER SOM AR TRASIGA —
KOPER INTE N TOTALT
OCH/ELLER UTSLINA? KOPER OFTA
OFTA
SLANGER | HUSHALLSSOPORNA 100 74 174
PROCENT INOM FREKVENS 242 L —— 28,5
LAMNAR TILL VALGORENHET 198 157 355
PROCENT INOM FREKVENS 47,8 60,4 \
SLANGER | BRANNBART PA MILIOSTATIONEN 173 85 / 258
PROCENT INOM FREKVENS 41,8 32,7
ANVANDER SOM TRASOR 1257 88 234
PROCENT INOM FREKVENS 35,3 33,8
TOTALT-N 414 260 674

Gruppen som angett att de ofta handlar nya klider tenderar’ att limna
utslitna och trasiga kldder till vilgérenhet i hogre utstrickning 4n de som
handlar nya klider mer sillan. Gruppen som handlar nya klider mer
sillan uppvisar 4 sin sida en tendens™ att slinga utslitna och trasiga kli-
der pd miljostationen. Den hir skillnaden kan inte forklaras utifran for-
delningen kvinnor och min eftersom det inte gir att pavisa en skillnad
mellan hur min och kvinnor gor sig av med utslitna och trasiga klider.
Studien visar dirmed pa ett samband mellan hur ofta man kdper nya
klidder och var man gor av utslitna och trasiga klader.

ATT GORA SIG AV MED HELA KLADER

Det ir inte bara utslitna och/eller trasiga klider som rensas ur gardero-
ben, de flesta konsumenter gor sig regelbundet ocksd av med hela och
fullt anvindbara plagg. En nirmare analys av hur ofta studiens respon-
denter gor sig av med hela kldder visar pd smi eller inga skillnader avse-
ende demografiska variabler som alder, kon eller utbildning. Inte heller
om utrensningsfrekvens delas upp i "gér sig av med ofta” respektive “gor
sig inte av med ofta” kan ndgra skillnader pavisas. Det kan konstateras att
studiens respondenter gor sig av med klider ungefir lika ofta, eller mer
korrekt, ungefir lika sillan. Som framgar i tabell 4.1.6 sa 4r det endast 22
respondenter som passar in i gruppen “gér sig av med ofta” och bara 118
om man utvidgar gruppen till att ocksd innefatta alternativet varje

27 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

28 Dearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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kvartal”. Majoriteten av respondenterna (dvs. mer an 50 %) rensar ut

hela klidder fran garderoben som mest frekvent en ging per ar.

TABELL4.1.6 HUR OFTA GOR MAN SIG AV MED HELA KLADER?
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

TIDSOMFANG ANTAL PROCENT
VARJE VECKA 3 0,5
VARJE MANAD 19 2,8
VARJE KVARTAL 96 13,9
VARJE HALVAR 185 26,9
VARJE AR 224 32,6
MER SALLAN AN SA 160 23,3

TOTALT 687 100

Skillnaden i hur ofta man rensar ut hela klider kan diremot pavisas mel-
lan de respondenter som koper nya klider ofta och de som inte gor det™.
Som framgir av figur 4.1.5 utgdr de respondenter som svarat “koper
ofta” nya klider en majoritet av de som “ofta gor sig av med” hela kldder.
Gruppen som angett att de gor sig av med hela klider ofta ir dock
mycket liten (22 personer), men av dessa dr majoriteten frekventa klid-
kopare. En mojlig tolkning 4r att de som koper klider ofta och gor sig av

med hela klider ofta, utéver utrymmesskil, vill f6rnya sin garderob.

PROCENT

FREKVENS KLADINKOP - UTRENSNING HELT

77,3

62,7

KOPER INTE OFTA KOPER OFTA

M GOR SIG INTE AV MED OFTA B GOR SIG AV MED OFTA

FIGUR4.1.5 UTRENSNINGSFREKVENS AV HELA KLADER FORDELAT PA FREKVENS AV

KLADINKOP. ANDEL | PROCENT.

29 Se tabell 6, bilaga II.
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Nir det handlade om trasiga och utslitna klidder svarade drygt 25 % att
de slingde dessa i hushallssoporna. Motsvarande siffra for att slinga hela
klader 4r knappt hilften, 11,6 % (se tabell 4.1.7). Det mesta av hela kli-
der limnas till vilgérenhet, 76,6 % av respondenterna har markerat detta
alternativ. En stor grupp (35,4 %) skinker bort hela klider till vinner
och familj. Efter att limna till vilg6renhet dr svarsalternativet att skidnka
bort kldderna det vanligaste tillvigagingssittet. Noterbart dr ocksd att
nistan en fjirdedel av respondenterna (24,6 %) limnar in klidder for for-
sdljning till secondhand.

. . 30
TABELL4.1.7 VAR HAMNAR KLADER SOM AR HELA?
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

HUR GOR DU DIG AV MED KLADER SOM ANTAL SVAR PROCENT AV
AR HELA? N PROCENT SVARANDE
LAMNAR IN TILL VALGORENHET 523 47,4 76,6
IF-QI:S’ZZRNT;‘\‘:LL SECONDHAND FOR 168 15,2 246
SALJER SJIALV PA INTERNET 46 4,2 6,7
SALJER SJIALV PA ANNAT SATT 26 2,4 3,8
SKANKER TILL FAMIL OCH VANNER 242 21,9 35,4
SLANGER | SOPORNA 79 7,2 11,6
JAG SPARAR ALLA MINA KLADER 19 1,7 2,8
ToTALT 1103 100

I tabell 4.1.8 visas hur kvinnor och min svarat pa frigan om var man gér
sig av med hela kldder. Endast alternativet ”limnar till vilgorenhet” in-
nehiller en skillnad mellan kénen®, det ir patagligt fler kvinnor som
limnar kldder till vilgorenhet an min. Resultatet visar ocksd en svag ten-
dens® att min i hogre utstrickning slinger hela klider i soporna. Ovriga
svarsalternativ har fordelat sig pa ett likartat sitt mellan konen.

3 Sex ofullstindigt ifyllda enkiter = missing value.

31

Pearson Chi-Square alpha dr < 0,05.

32

Pearson Chi-Square alpha dr < 0,1.
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TABELL4.1.8 VAR HAMNAR KLADER SOM AR HELA? JAMFORELSE KVINNOR OCH MAN.

ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

HUR GOR DU DIG AV MED KLADER SOM AR HELA? Kon TOTALT
KVINNA | MAN
LAMNAR IN TILL VALGORENHET 416 107 > 523
PROCENT INOM KON - 76,6
LAMNAR IN TILL SECONDHAND FOR FORSALINING 132 36 168
PROCENT INOM KON 25,2 22,6 24,6
SALJER SJIALV PA INTERNET 39 7 46
PROCENT INOM KON 7,4 4,4 6,7
SALJER SJIALV PA ANNAT SATT 21 5 26
PROCENT INOM KON 4 3,1 3,8
SKANKER TILL FAMIL OCH VANNER 191 51 242
PROCENT INOM KON 365—32.1 35,4
SLANGER | SOPORNA QLQS.L 25 79
PROCENT INOM KON 15 H 11,6
JAG SPARAR ALLA MINA KLADER 14 5 234
PROCENT INOM KON 2,7 3,1 2,8
TOTALT-N 867 236 683 |

Studien visar ocksd pa skillnader i hur man gor sig av med hela kliader
och hur gammal man ir. Hir finns pavisbara skillnader’ mellan de yngre
och de ildre respondenterna®. Den yngsta gruppen ir mer benigen att
sjilv silja klider man inte vill behélla (pa Internet eller pa annat sitt) och
de dr mer benigna att skinka klader till familj och vinner. En férdjupad
analys av dldersspridningen visar att respondenterna upp till femtiodrsal-
dern skinker bort kldder till familj och vinner i mer eller mindre samma
utstrackning, men att tendensen att skinka bort klider minskar med
respondenternas stigande alder’®. For alternativen att silja sjilv” finns
ett trendbrott runt 45 ar. Respondenter yngre dn 45 ar siljer oonskade
plagg sjilva i samma utstrickning oavsett alder men efter 45 ar finns en
tendens till att "sdlja vidare” minskar som alternativ med respondenter-
nas stigande alder””.

3 Sex ofullstindigt ifyllda enkiter = missing value.

3% Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
3 Se tabell 7, bilaga II.
% Trendbrott vid aldern 50, Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

7" Trendbrott vid dldern 45, Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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En jimforelse baserat pd kopbeteende visar vidare att de som koper kli-
der ofta gor sig av med kliddesplagg pd ungefir samma sitt som de re-
spondenter som inte handlar nya klider ofta®. Skillnaden® som kan
pavisas dr att de som handlar nya klider oftare ocksa tenderar att silja
kliaderna vidare pé Internet oftare dn de som koper nya kliader mer sillan.

ATT KOPA OCH GORA SIG AV MED KLADER: AVSLUTNING

Avslutningsvis finns det ingenting i studiens resultat som tyder pd att
studiens konsumenter som ofta handlar nya klider avviker frin 6vriga i
hur de gor sig av med hela kldder. De skillnader som finns mellan olika
konsumtionsménster handlar frimst om hur man gér sig av med utslitna
och trasiga klider. Vad den hir studien inte kan belysa dr om, och i sa
fall pé vilket sitt, de olika grupper som hir redovisats har olika syn pa
vad som ryms i begreppet “trasigt och/eller utslitet”. De pavisade skillna-
derna i hur olika grupper limnar in "trasiga och/eller utslitna” kldder till
secondhand kan ses som en indikator pd att grupperna sinsemellan har
olika mattstock for vad som ska betraktas som anvindbart eller inte. En
tolkning ir att de yngre respondenterna, och de som handlar klider mer
ofta, har en mer krisen bedomning av de plagg som de sjilva ska bira.
De plagg som dé limnas in till secondhand 4r for utslitna och/eller tra-
siga for dem sjilva, men inte sd utslitna och/eller trasiga att de inte kan
biras av “nigon annan”. "Nigon annan” skulle kunna vara behévande
eller utsatta minniskor, men det kan ocksd vara konsumenter som "fyn-
dar” i en secondhandbutik.

4,2 RESPONDENTGRUPPEN SOM KASTAT KLADER I
HUSHALLSSOPORNA

I detta avsnitt ingdr enbart de respondenter som svarat ja pa frigan om
de kastat ett klidesplagg i soporna under det senaste aret. Totalt 398
personer (57,9 %) har gjort detta.

38 Se tabell 8, bilaga II.

3 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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VILKA AR DET SOM KASTAT KLADER I SOPORNA

Inga demografiska skillnader kan pévisas i en jaimforelse mellan gruppen
som slingt klider i soporna, och de som inte slingt. Kon (tabell 4.2.1
nedan), ilder, utbildning och hushillsstorlek forefaller inte ha nigon
betydelse. I svaren ryms alla varianter av orsaker och respondenterna har
kastat savil hela som trasiga och utslitna kldder i soporna.

TABELL4.2.1 RESPONDENTER SOM SLANGT KLADER: JAMFORELSE MELLAN KVINNOR OCH

MAN. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

HAR DU UNDER DE SENASTE 12 MANADERNA KASTAT
KLADER? (UNDANTAGET STRUMPOR OCH UNDERKLADER) ToTaLT
JA NEeJ VET INTE
KVINNA 303 192 33 528
PROCENT AV
57,4 36,4 6,3 100
KVINNORNA
MAN 95 57 7 159
PROCENT AV
N 59,7 35,8 4,4 100
MANNEN
TOTALT- N 398 249 40 687%

VARFOR HAR MAN KASTAT KLADER I SOPORNA?

P4 fragan varfor man kastat klider i soporna var "utslitna” det verligset
mest frekventa svaret, drygt 80 % av respondenterna markerade detta
alternativ. ”Utslitna” foljs av "nedflickade” och direfter solkiga/smutsi-
ga”, men som framgir av tabell 4.2.2 4r det ett stort hopp mellan
“utslitna” och 6vriga alternativ. Svarsalternativen ir inte sinsemellan
uteslutande utan respondenterna fick markera alla som passade. Totalt
markerades 653 alternativ vilket betyder ett snitt pa 1,6 alternativ per
respondent. Lathetsalternativet, "det var enklast si” angavs endast av 56
personer.

0 Tvi ofullstindigt ifyllda enkiter = missing value.
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TABELL4.2.2 VARFOR HAR MAN KASTAT KLADER?
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

VARFOR HAR DU KASTAT KLADER?
(ANNAT AN STRUMPOR OCH ANTAL SVAR
. PROCENT AV
UNDERKLADER)?
SVARANDE
N PROCENT AV
SVAR

DE VAR UTSLITNA 308 47,2 80,6
DE VAR NEDFLACKADE 110 16,8 28,8
DE VAR SOLKIGA/SMUTSIGA 94 14,4 24,6
DE VAR FULA, JAG TRODDE INGEN VILLE

71 10,9 18,6
HA DEM
DET VAR ENKLAST SA 56 8,6 14,7
DET VAR INGEN SOM VILLE TA EMOT

14 2,1 3,7
DEM

TOTALT 653 100

Det mest markerade alternativet “utslitna” fordelar sig jimt mellan studi-
ens olika demografiska grupper, det ir alltsd ingen skillnad pa kvinnor
och min, olika dldersgrupper eller utbildning. Avseende utbildning syns
inga skillnader f6r nidgot av alternativen, diremot finns en tydlig skillnad
i hur kvinnor och min, och olika dldersgrupper, hanterar klider som ir
solkiga/smutsiga, har flickar eller ir fula. Tendensen*!
in min har markerat solkiga/smutsiga och nedflickade och fler min in
kvinnor har markerat "de var fula...”.

ir att fler kvinnor

Detta resultat r svért att tolka eftersom information saknas om vad min
gor med klider som ir solkiga eller nedflickade. Det gar heller inte att
utlisa om kvinnor och min mer generellt ligger olika virderingar i vad
som kan betraktas som solkigt, eller nedflickat. Ett rimligt pastiende ir
att for studiens kvinnor betyder solkiga eller nedflickade klidesplagg att
de inte kan anvindas och dirmed finns ett skiligt motiv att slinga dessa.
Min forefaller anse att “fulhet” dr en bittre forklaring till att de slinger
klider i soporna. Det finns ocksd en indikation? pi att min oftare
slinger klddesplagg i soporna for att det 4r enkelt.

41 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

42 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,1.
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TABELL4.2.3 VARFOR HAR MAN KASTAT KLADER? JAMFORELSE MELLAN KVINNOR OCH
MAN. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

VARFOR HAR DU KASTAT KLADER? (ANNAT KON ToTALT
AN STRUMPOR OCH UNDERKLADER) KVINNA MAN
DE VAR UTSLITNA 237 71 308
PROCENT INOM KON 82 76,3
DE VAR SOLKIGA/SMUTSIGA 2 \PZ\ 94
PROCENT INOM KON 28,4 12,9
DE VAR NEDFLACKADE 94 16 110
PROCENT INOM KON 32,5 17,2
Il)):'\:l/AR FULA, JAG TRODDE INGEN VILLE HA 47 22 71
PROCENT INOM KON 16,3 25,8
DET VAR ENKLAST SA 37 19 / 56
PROCENT INOM KON 2,8 20,44
DET VAR INGEN SOM VILLE TA EMOT DEM 9 5 14
PROCENT INOM KON 3,1 5,4

TOTALT-N 289 93 382

Ocksa mellan ildersgrupperna finns skillnader® mellan hur man angett
solkiga/smutsiga och nedflickade som en orsak att slinga klidesplagg i
soporna®. Yngre minniskor forefaller mer benigna att doma ut solkiga
eller nedflickade klader som oanvindbara. En fordjupad analys av dlders-
grupperna visar inte nagon tydlig trend utan det finns variationer ocksa
inom grupperna. I den yngsta aldersgruppen ir trenden den motsatta, ju
nirmare 35 ar respondenten ir, desto mer benigen dr denne att in-
stimma i dessa alternativ. Bara 21 % av respondenterna som ir 20 ir
eller yngre anger solkigt/smutsigt eller nedflickat som motiv for att
slinga kldder i soporna. Av respondenterna mellan 31-35 ar har 41,5 %
instimt i att solkigt/smutsigt ligger bakom att de slingt klider i soporna.

Foér yngre medeldlders ar alternativet solkiga/smutsiga jaimt fordelat, me-
dan det i gruppen ildre finns en skillnad mellan de som ir under, re-
spektive over, 60 ar. Det kan konstateras att just solkiga/smutsiga angetts
som en orsak att kasta ett klidesplagg framforallt av respondenter i al-
dersspannet 31-60 ar. Det finns en skillnad® i hur olika aldersgrupper
angett “nedflickade” som motiv och tendensen ir att yngre respondenter

# Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

“ Se tabell 9, bilaga II.

% Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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i hogre utstrickning har angett detta alternativ. Den grupp respondenter
som ofta koper nya klider uppvisar samma tendens*® som studiens kvin-
nor och studiens respondenter mellan 30 och 60 ar. De som koper nya
klidder ofta anger solkiga/smutsiga och nedflickade i hogre utstrickning
in de som koper nya klider mer sillan.

VARFOR HAR MAN KASTAT KLADER - JAMFORELSE
AVSEENDE FREKVENS PA KLADINKOP

DET VAR INGEN SOM VILLE TA EMOT DEM

DET VAR ENKLAST SA

DE VAR FULA, JAG TRODDE INGEN VILLE HA DEM
DE VAR NEDFLACKADE

DE VAR SOLKIGA/SMUTSIGA

DE VAR UTSLITNA

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

M KOPER OFTA ™ KOPER INTE OFTA

FIGUR4.2.1 VARFOR HAR MAN KASTAT KLADER? JAMFORELSE AVSEENDE FREKVENS PA
KLADINKOP. ANDEL | PROCENT.

VAD KRAVS FOR ATT INTE SLANGA KLADER I SOPORNA?

De 398 respondenter som angett att de kastat klader i soporna har ocksa
fact svara pd fragan vad som skulle fa dem att inte slinga klider i hus-
hallssoporna. Frigan ir av flersvarsalternativ och det mest férkryssade var
visshet om att de gir till vilgorenhet”. Nistan hilften (48,1 %) av de
tillfragade angav detta, och det ir ett stort hopp till nista alternativ,
”visshet om att materialet itervinns” som markerades av 28,2 % av re-
spondenterna. Totalt har 551 alternativ kryssats for vilket ger ett snitt pa
1,4 alternativ per respondent” (tabell 4.2.4).

4 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

47" De flesta respondenter har dirmed varit sparsamma med att instimma i de

givna alternativen vilket 6kar resultatets anvindbarhet och trovirdighet
(motsatsen, att minga haller med om allt hade omgjliggjort varje form av
analys).
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. . . - 48
TABELL4.2.4 VAD KRAVS FOR ATT INTE SLANGA KLADER?
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

ANTAL SVAR
VAD SKULLE FA DIG ATT INTE SLANGA KLADER? PROCENT AV
ANTAL
SVARANDE
BATTRE KANNEDOM OM VAR MAN KAN LAMNA IN KLADER TILL 92 262
VALGORENHET !
KORTARE AVSTAND TILL NARMASTE INLAMNINGSSTATION 74 21,1
BELONINGAR (T.EX. PANT) FOR GAMLA KLADER 52 14,8
BATTRE FORVARINGSMOJLIGHETER HEMMA 65 18,1
VISSHET OM ATT DE GAR TILL VALGORENHET 169 48,1
VISSHET OM ATT MATERIALET ATERVINNS 99 28,2
TOTALT-N 551

Resultatet visar pa sma skillnader pd vad som krivs for att kvinnor och
min inte ska slinga klider i soporna®. Det enda alternativ med noterbar
skillnad® avser “bittre forvaringsméjligheter hemma” dir kvinnorna i
hégre utstrickning tycks markera detta alternativ. Inte heller visar stu-
dien pi skillnader’" mellan yngre och ildre respondenter avseende de
mest populira alternativen®. Dock verkar de yngre att markera “kortare
avstaind” och ”beloningar” i hogre utstrickning dn gruppen ildre. En
fordjupad analys av édlderstérdelningen stirker den 6vergripande tenden-
sen i frigan om att avstind har nigon betydelse for att man slinger eller
inte, men grupperna ir for sma for att analyseras i mindre dldersspann.
En fordjupad analys av aldersspridningen bland de som kryssat i "bels-
ningar” visar att var femte respondent (cirka 20 %) som dr 40 ar och
yngre har markerat detta alternativ. Motsvarande siffra for respondenter
som ir ildre dn 40 4r en av tio (cirka 10 %).

Det finns heller inga skillnader i hur respondenterna svarat och deras
utbildningsniva dvs. de dr oavsett utbildning lika skeptiska till vilgdren-
hetsorganisationer.

# 351 respondenter av 382 har svarat pa den hir frigan (bortfall 31).

¥ Se tabell 10, bilaga I1.

5% Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

5! Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

52 Se tabell 11, bilaga II.
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ATT SLANGA KLADER I SOPORNA: AVSLUTNING

Att slinga klidesplagg i soporna ir nigot som “alla” gor. Det finns inga
demografiska karaktiristika i den hir studiens resultat som kan visa pa att
nagon grupp skulle vara mindre benigen dn andra att slinga klidesplagg
bland hushallssoporna. Diremot skiljer det mellan olika demografiska
grupper och hur dessa motiverar att klidesplagg slingts. Den vanligaste
orsaken att slinga kldder i soporna ir att dessa ir utslitna. Det dr inte
konstigt eftersom det saknas sambhilliga 16sningar f6r att ta hand om
dessa textilier for atervinning. Studien visar ocksa att studiens kvinnor,
respondenter (min och kvinnor) mellan 30-60 ar och de som handlar
nya klider ofta, i hogre grad dn Gvriga markerat solkigt/smutsigt som
motiv for att kasta ett klidesplagg. En rimlig tolkning 4r att dessa grup-
per dr “krisnare” avseende sina kliders skick dn 6vriga grupper och att
solkigt/smutsigt gor kliderna oanvindbara och dirmed utgor motiv for
att kasta dessa i soporna.

Avslutningsvis kan konstateras att studiens respondenter ger uttryck for
en misstro gentemot hjilporganisationer mer allmint. Indirekt kan
utldsas att respondenter slinger klider istillet for att limna in dessa till
vilgdrenhet eftersom de inte litar pa att kliderna anvinds pa “ritt sict”
hos vilgérenhetsorganisationerna. De respondenter som ger uttryck for
den hir misstron kastar klider i soporna och en majoritet har motiverat
detta med att kldderna varit utslitna. Det kan forefalla motsigelsefullt att
jimfora dessa bdda svar men en forklaring kan ses i hur respondenterna
tolkat frigestillningen. Frigan om varfor klidesplagget kastades avsig ett
specifikt klidesplagg, medan frigan om vad som skulle fi respondenten
att inte kasta klidder 4r mer generell. Det ir troligt att minga besvarat
fragan med anvindbara klidder i dtanke, med andra ord, klider som skulle
gate till vilgorenhet slings istillet i soporna. Och misstro mot
hjilporganisationerna ger ett motiv for att vilja detta alternativ.

4,3 ATT LAMNA KLADER TILL VALGORENHET

Pa fragan hur respondenterna gor sig av med hela klider svarade totalt
523 personer att de limnade in dessa till vilgdrenhet. Inga skillnader
kunde noteras avseende dldersgrupper eller utbildning, diremot fanns en
tydlig skillnad™ avseende kvinnor och min. Studiens kvinnor ir mer

53 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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benigna dn min att limna hela kldder till vilgérenhet, vilket kan utldsas i
nedanstiende tabell.

TABELL4.3.1 LAMNA HELA KLADER TILL VALGORENHET: KVINNOR OCH MAN.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

LAMNAR IN TILL VALGORENHET 416 107 523

PROCENT INOM KON 79,4 67,3 76,6

Den hir studien har gett uttryck for en misstro mot vilgorenhetsorgani-
sationerna, men trots det si 4r att limna till vilgérenhet det Gverligset
vanligaste sittet att gora sig av med hela klider, och det vanligaste moti-
vet for detta anges som “att hjilpa behévande”. Si gott som samtliga
(96 %) av de 523 som limnar hela klider till vilgorenhet instimmer i
pastiendet att de gor det for att hjilpa behévande. Respondenterna in-
stimmer ocksd i hog utstrickning i pastdendet att det ir ett enkelt sitt att
gora sig av med klider man inte vill behélla (71,6 %). Inte fullt lika
manga instimmer i att man ger till vilgorenhet for att man vill minska
miljopaverkan (64,3 %). 60,5 % instimmer i att andra kanske tycker
plaggen ir snygga vilket tyder péd en viss medvetenhet bland responden-
terna om att vilgdrenhetsorganisationerna inte bara skinker bort klider,
utan ocksé siljer inlimnade klider pé secondhand. Det visar ocksd att det
for méinga ir vikeigt att det som skénks till vilgérenhet 4r snyggt. Fd in-
stimmer i pastiendet att det ar trendigt att limna kldder till vilgdrenhet,
eller i varje fall att det inte paverkar deras agerande.

TABELL4.3.2 VARFOR MAN SKANKER KLADER TILL VALGORENHET?
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

INSTAMMANDE SVAR
JAG SKANKER KLADER TILL VALGORENHET FOR ATT ... PROCENT AV
ANTAL

SVARANDE
JAG VILL MINSKA MILIOPAVERKAN 335 64,3
JAG VILL HIALPA BEHOVANDE 500 96,0
ANDRA KANSKE TYCKER ATT PLAGGEN AR SNYGGA 315 60,5
DET AR ETT LATT SATT ATT GORA SIG AV MED ONODIGT
. 373 71,6
OVERSKOTT
DET AR TRENDIGT 71 13,6
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Det finns inga skillnader i hur kvinnor och min har svarat pa dessa pa-
stdenden om varfor de skinker klider till vilgorenhet och inte heller av-
seende respondenternas utbildningsnivd. De skillnader som kan pavisas
hinger samman med hur gammal respondenten ir’*. Avseende de tva
forsta alternativen (minska miljépaverkan och hjilpa behovande) finns
inga avvikelser i hur de olika aldersgrupperna har svarat. Det finns en
svag tendens’ att ildre tycker att det ir trendigare, men eftersom grup-
pen som svarat trendigt ar liten gir det inte att gora en férdjupad analys
av ildersfordelningen. Det finns ocksd en skillnad®® mellan ldersgrup-
perna i hur de instimmer i pastdendet att “andra kanske tycker att plag-
gen ir snygga” och “det dr enkelt”. I en foérdjupad analys av aldersfor-
delningen pa alternativet "andra kanske tycker plaggen ir snygga” syns en
allt mindre benigenhet att instimma med stigande dlder. Med andra ord,
de ildre respondenterna siger sig inte bry sig om ifall mottagaren tycker
plagget dr snyggt eller inte.

For pastiendet att “det dr ett ldte sdtt” finns en tydlig skillnad avseende
ilder och benigenheten att hilla med kan delas in i tva aldersgrupper:
yngre, respektive dldre dn 40 ar. Av respondenterna under 40 dr instim-
mer i genomsnitt 80 % i pastiendet att det man limnat klider till
vilgorenhet for att det 4r enkelt, medan motsvarande siffra for respon-
denter som ir ildre dn 40 ar ar 70 %.

Avslutningsvis kan konstateras att respondenterna uppfattar det som
enkelt att limna in klider till vilgdrenhet. Insamlingsboxar finns i de
flesta kommuner, och de storre organisationerna har inlimningsplatser
med bra tillginglighet. Mingden som instimmer i att de limnat klider
till vilgorenhet for att “det dr ett enkelt sitt” kan tolkas som att inlim-
ningsboxar till viss del ersitter “soppasen”. Sirskilt om man tar i beak-
tande att manga respondenter angett att de limnar trasiga och/eller ut-
slitna klidder till vilgorenhet och att utslitet ar den mest frekventa forkla-
ringen till att kldder slidngts i soporna.

> Se tabell 12, bilaga II.

5> Pearson Chi-Square alpha ir < 0,1.

%6 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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4.4 VAD MAN KAN TANKA SIG ATT GORA MED HELA KLADER

Studiens resultat avseende killsortering (se avsnitt 4.6) visar att respon-
denterna inte nédvindigtvis betraktar hanteringen av klider man inte
lingre vill ha som dtervinning. 1 nuliget erbjuds fa atervinningsalternativ
for textilier i stor skala. En enkitfriga med pastdenden att ta stillning till
syftade till att kartligga respondenternas attityder till framtida, mojliga
dtervinningsalternativ for textilier. For att betona att frigan avsig éter-
vinning av klider som “ingen vill ha” (dvs. att det inte gillde utslitna,
trasiga eller pd annat sitt defekta textilier) framhélls i formuleringen att

det handlade om “hela och fullt anvindbara klider”.

TABELL4.4.1 ACCEPTABLA ANVANDNINGSOMRADEN FOR HELA KLADER.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

INSTAMMANDE SVAR
JAG KAN TANKA MIG ATT HELA OCH FULLT ANVANDBARA
KLADER ANTAL PROCENT AV
SVARANDE

SALJS | EN SECONDHANDBUTIK 531 78,4
HAMNAR HOS EN VALGORENHETSORGANISATION 628 95,0
SYS OM TILL NYA KLADER 395 59,8
ANVANDS | PRODUKTION AV NYA KLADER 407 61,6
/:Ali\ﬁgis | PRODUKTION AV ANDRA TEXTILA MATERIAL, T.EX. 261 69,7
ANVANDS FOR PRODUKTION AV ETANOL/BIOGAS 426 64,4
ANVANDS SOM ISOLERINGSMATERIAL 394 59,6
ANVANDS SOM FYLLNADSMATERIAL | T.EX. MOBLER 377 57,0

Som framgir av tabell 4.4.1 ovan ir en majoritet av respondenterna po-
sitiva till samtliga anvindningsomraden. Vad tabellen ocksé visar ir att
respondenterna ir mindre benigna att anvidnda hela klider till sadant
som i prakten innebir att plagget inte kan anvindas igen. De dr mer po-
sitiva till olika former av dteranvindning, dvs. att plagget dteranvinds i
sin ursprungliga form. Flest instimmanden svar har "hamnar hos en
vilgdrenhetsorganisation”.

Som framgir av figur 4.4.1 tenderar gruppen 55 och ildre vara minst
positiva till olika dtervinningsalternativ for hela klader.
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ACCEPTABLA ANVANDNINGSOMRADEN FOR HELA KLADER
FORDELAT PA ALDERSGRUPP

ANVANDS SOM FYLLNADSMATERIAL I T.EX. MOBLER
ANVANDS FOR ISOLERINGSMATERIAL

ANVANDS FOR PRODUKTION AV ETANOL/BIOGAS
ANVANDS FOR PRODUKTION AV ANDRA TEXTILA MATERIAL
ANVANDS I PRODUKTION AV NYA KLADER

SYS OM TILL NYA KLADER

HAMNAR HOS EN VALGORENHETSORGANISATION

SALJS I EN SECONHANDBUTIK

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

55 AR OCH ALDRE B 36 ELLER ALDRE, MEN YNGRE AN 55 ¥ 35 AR OCH YNGRE

FIGUR4.4.1 ACCEPTABLA ANVANDNINGSOMRADEN FOR HELA KLADER FORDELAT PA
ALDERSGRUPP. ANDEL | PROCENT.

Resultatet kan tolkas som att de dldre respondenterna inte anser att hela
och fullt anvindbara klider ska anvindas till annat dn vad de ir gjorda
for. Det kan ocksa tolkas som att de inte ir tillrickligt informerade om
vad de olika alternativen innebir. Gruppen yngre idr ocksi mer skeptiska
in de yngre medelalders, dock inte i lika skeptiska som de dldre respon-
denterna ger uttryck for.

4,5 OMATT KOPA OCH BARA SECONDHAND

Secondhand har en naturlig koppling till dteranvindning, och for att
belysa respondenternas attityder till secondhand stilldes frigan om man
handlat pd secondhand nigon ging under det senaste aret. Av studiens
689 respondenter angav 152 personer (22 %) att de handlat klider pa
secondhand, 6vriga att de inte gjort detta. De som svarat jakande fick ta
stillning till sex olika pastienden om orsaker till att de handlar pa se-
condhand. De som svarat nekande fick ta stillning till fem olika pastien-
den som forklaring till det motsatta.
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VILKA HANDLAR PA SECONDHAND?

Gruppen som handlar pad secondhand har inga genomgiende sirdrag
avseende dlder och kén. Det finns en svag tendens’ att kvinnor ir mer
beniigna att handla pd secondhand och det finns ocksa en sikerstilld”®
variation i aldersgrupperna dir tendensen ir att respondenter yngre dn 30
och ildre dn 50 har ldgre representation bland secondhandképarna dn de
som ir mellan 30 och 50. Den mest utmirkande tendensen avseende
gruppen som handlar secondhand hinger samman med utbildningsniva.
Ju hogre utbildning, desto hdgre representation bland secondhandké-

parna”.

TABELL4.5.1 RESPONDENTER SOM HANDLAR PA SECONDHAND: UTBILDNINGSNIVA.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

VILKEN AR DIN HOGSTA UTBILDNINGSNIVA?
HAR DU UNDER DE —
SENASTE 12 MANADERNA EFTERGYMNASIAL | H6GskoLA/ TotaLr
. .. " TBILDNIN NIVERSITET
KOPT KLADER PA GRUNDSKOLA | GYMNASIUM v . ¢ v s
SECONDHAND? UTANFOR
HOGSKOLESYSTEMET
NEJ 99 196 70 147 512
PROCENT INOM
. 86,1 80,0 76,1 70,0| 77,3
UTBILDNINGSNIVA
A 16 49 22 63 150
PROCENT INOM
. 13,9 20,0 23,9 30,0 22,7
UTBILDNINGSNIVA
TOTALT-N 115 245 92 210 662

De som handlar pa secondhand gor det sillan. Gruppen som markerat
varje ar” eller "mer sillan 4n s&” utgdr mer 4n hilften av respondenterna
bland savil kvinnor som min®. Det finns inget samband mellan att képa

57 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,1.

%% Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05

%9 Utbildningsniva till viss del samvarierar med alder och kén. Min har i hégre

utstrickning eftergymnasial utbildning utanfér hogskolesystemet, och dldre
personer ir dverrepresenterade i gruppen med enbart grundskola. Sambandet
mellan utbildning och secondhandkép skulle dirmed kunna forklaras genom
dessa bakomliggande variabler (kon och dlder). Det ir troligt att dlder och
koén bidrar, men de kan inte sti for hela avvikelsen di tendensen fér min ir
den motsatta till den utbildningsniva dir min ir éverrepresenterade.

60 Se tabell 13, bilaga I1.
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pa secondhand och att kopa nya klider ofta. De respondenter som angett
att de nagon ging handlat pd secondhand handlar nya klider lika ofta,
eller sillan, som de som inte handlar pa secondhand.

VARFOR HANDLAR MAN PA SECONDHAND?

Studien visar pa en tendens att kvinnor 4r mer benigna att handla pa
secondhand 4n minnen (figur 4.5.1) Frigar man istillet varfér man
handlat pd secondhand si framtrider flera skillnader mellan kénen.
Kvinnorna tenderar® att i hogre grad instimma i pastiendena att de
handlar pd secondhand f6r att de kan hitta billiga mirkeskldder, och for
att det ir trendigt. De uppvisar ocksi en svag tendens® att mer ofta in
minnen instimma i pastiendet att de kdper secondhand for att vara
skonsam mot miljon.

VARFOR MAN KOPER KLADER PA SECONDHAND.
FORDELAT PA MAN OCH KVINNOR.

JAG KAN HITTA BILLIGA MARKESKLADER
JAG TYCKER INTE ATT NYTILLVERKAT AR SNYGGT
DET AR SKONSAMT MOT MILJON

DET AR BILLIGARE AN ATT KOPA NYTILLVERKAT

DAR JAG KAN KOPA UNIKA PLAGG

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

W MAN m KVINNA

FIGUR4.5.1 VARFOR MAN KOPER KLADER PA SECONDHAND? KVINNOR OCH MAN.
ANDEL | PROCENT.

61 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

62 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,1.
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Ocksa i de olika ildersgrupperna finns skillnader®® (figur 4.5.2). Aldre
aldersgrupper tenderar att instimma i pastiendet att det ir trendigt att
handla pd secondhand i hogre utstrickning 4n de yngre aldersgrupperna.
En djupare analys av dldersfordelningen stédjer denna trend dven om det
finns variation ocksa inom de tre aldersgrupperna.

VARFOR MAN KOPER KLADER PA SECONDHAND.
FORDELAT FA ALDERSGRUPP

DET AR TRENDIGT MED SECONDAND

JAG KAN HITTA BILLIGA MARKESKLADER

JAG TYCKER INTE NYTILLVERKADE KLADER AR
SNYGGA

DET AR SKONSAMT MOT MILJON

DET AR BILLIGARE AN ATT KOPA NYTILLVERKAT

DAR JAG KAN KOPA UNIKA KLADER
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55 AR OCH ALDRE ¥ 36 ELLER ALDRE, MEN YNGRE AN 55 35 AR OCH YNGRE

FIGUR 4.5.2. VARFOR MAN KOPER KLADER PA SECONDHAND: ALDERSGRUPPER.
ANDEL | PROCENT.

VARFOR HANDLAR MAN INTE PA SECONDHAND?

De respondenter som angett att de inte handlar pa secondhand ir avse-
virt fler 4n de som har kopt pa secondhand (figur 4.5.3). Som frimsta
anledning att inte handla pa secondhand anger bade kvinnor och min att
secondhandkldder dr ohygieniska. Midn handlar mer sillan i secondhand-
butiker 4n kvinnor, och de har ocksé andra forklaringar till detta. Bide
kvinnor och min har i hég utstrickning svarat bristande hygien. Direfter
foljer omodernt, sedan skiljer® det sig it mellan konen. Min tenderar i
hégre utstrickning 4n kvinnor att inte handla pa secondhand for att det
ir pinsamt att bira secondhandklider och for att det ar pinsamt att

handla i secondhandbutik.

6 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

¢4 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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VARFOR MAN INTE KOPER KLADER PA SECONDHAND.
FORDELAT PA MAN OCH KVINNOR.

DET AR PINSAMT ATT HANDLA I EN
SECONDHANDBUTIK

DET AR PINSAMT ATT BARA SECONDHAND
DE AR OMORDERNA
DE AR OHYGIENSKA

DE HALLER INTE LIKA LANGE

B MAN W KVINNA

FIGUR4.5.3 VARFOR MAN INTE KOPER KLADER PA SECONDHAND? KVINNOR OCH MAN.
ANDEL | PROCENT.

Forklaringarna till varfor man inte handlar pa secondhand varierar®

ocksa avseende alder®. De yngre respektive de ildre haller i hogre

utstrickning med i pastdendet att secondhandklider inte hiller lika

linge. En djupare analys av dldersférdelningen visar att det dr de som ir

yngre dn 25 ar som ligger bakom variationen.

Aldersgrupperna visar ocksi pa skillnader i att halla med om att det ir
pinsamt med secondhand. Det ir framférallt yngre upp till 30 dr som
haller med om att secondhand 4r bade pinsamt att bira och pinsamt att
handla. Denna éldersgrupp (upp till 30 4r) tenderar ocksi®” att hilla med
om att secondhandklider 4r omoderna i hogre utstrickning 4n ovriga.
For de som ir dldre dn 30 ér syns inga skillnader i motiv till att inte

handla pé secondhand.

6 Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.

6 Se tabell 14, bilaga I1.

7" Pearson Chi-Square alpha ir < 0,1.
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OM ATT KOPA OCH BARA SECONDHAND: AVSLUTNING

Ateranvéndning av klider har en naturlig koppling till secondhand, ge-
nom att inte kdpa nytt minskar ocksd efterfrigan pd nyproducerade kli-
der. Secondhandklider ir ocksd billiga och for manga studenter borde
det vara ett fungerande alternativ till nyinkop. Till dessa argument kan
ocksd liggas de modebloggare som girna visar sig i “vintage”. Sammanta-
get finns det flera orsaker till att secondhand borde vara pa frammarsch i
samhillet, men f3 av dessa kommer till uttryck i enkitstudien. Resultatet
visar att studiens respondenter handlar lite, och vildigt sillan, pa second-
hand. De attityder som kommer till uttryck i svaren handlar inte frimst
om att det dr trendigt. Miljon framhalls forvisso av mer dn hilften av
respondenterna, men det ir trots allt det ligre priset som markeras av
flest respondenter som motiv till att handla secondhand. De som inte
handlar pa secondhand siger sig avstd for att det ir ohygieniskt, att se-
condhandkldder haller daligt, och att det 4r pinsamt att bide handla och
bira klider som anvints av nigon annan. Konsumenter som framhaller
“vintage” och secondhand som viktigt for den egna “stilen” har fi repre-
sentanter i den hir studien.

4,6 OM KALLSORTERING

Studiens enkit inleds med tre fragor om Kkillsortering mer generellt.
Dessa fragor ligger till grund f6r en allmin profil av studiens responden-
ter avseende Killsortering och édtervinning. Mélgrupp for den hir delstu-
dien 4r som tidigare framkommit shoppingturism med inriktning pa
lagpris. Genom att kartligga den hir gruppens beteende avseende ater-
vinning ges mdjlighet till framtida, jimférande studier. Fragorna syftar
ocksd till att belysa hur kladatervinning hinger samman, eller inte hinger
samman, med ovrig dtervinning.

GRUNDDATA OM KALLSORTERING OCH MILJOSTATIONER

Som framgir i tabell 4.6.1 har en knapp tredjedel av respondenterna
gangavstind (mindre 4n 500 meter) till nirmaste miljostation. Avstand
varierar med var man bor och 128 av 689 respondenter kommer frin na-
gon av Sveriges 10 storsta stider (varav hilften frin Goteborg, Malmé
eller Stockholm), 6vriga kommer frin mindre och medelstora titorter.
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TABELL4.6.1 RESPONDENTERNAS AVSTAND TILL NARMASTE MILJOSTATION.

ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

NARMASTE MILJOSTATION FINNS ANTAL PROCENT
NARMARE AN 500 METER 216 31,3
LANGRE AN 500 METER MEN KORTARE AN 2 KILOMETER 265 38,5
LANGRE AN 2 KILOMETER MEN KORTARE AN EN HALVMIL 102 14,8
EN HALVMIL ELLER LANGRE 101 14,7
VET INTE 5 0,7

ToTALT 689 100

Studiens respondenter dr dvervigande positiva till sin miljdstation, av de
100 som angett diligt har 96 respondenter utvecklat sitt svar. Det mest
frekventa klagomalet dr skripigt, antingen for att stationen tdms for sil-

lan eller for att folk slarvar och slinger fel.

TABELL4.6.2 RESPONDENTERS OM SIN MILJIOSTATION.

ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

JAG TYCKER MIN MILJOSTATION
ANTAL PROCENT
FUNGERAR
BRA 549 79,7
DALIGT 100 14,5
VET INTE 40 5,8
TOTALT 689 100

P4 fragan vad som kallsorteras ligger tidningar i topp (91,1 % av respon-
denterna har svarat detta), direfter foljer glas (89,1 % har svarat detta),
medan klider hamnar p4 en sista plats (49,5 %°® har svarat detta). Denna
siffra 6verensstimmer troligen inte med faktiska forhillanden eftersom
avsevirt firre har angett att de slinger kldder i soporna. Resultatet fir
darfor ses som en aterspegling av att klider inte betraktas pd samma sitt
som t.ex. glas eller batterier. Att gora en garderobs-rensning likstills inte
med att kldderna killsorterats, utan representerar “nigot annat” (figur

4.6.1).

68 Se tabell 15, bilaga I1.
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FIGUR4.6.1 VAD HUSHALLEN KALLSORTERAR.69
ANDEL | ANTAL.

DE SOM INTE KALLSORTERAR

Endast 20 personer har angett att de inte Killsorterar och gruppen ir for
liten for att kunna utgéra grund for jimforande analyser, men sa hir ser
dessa 20 personer ut.

TABELL4.6.3 RESPONDENTER SOM INTE KALLSORTERAR AVSEENDE UTBILDNINGSNIVA OCH
ALDER. ANDEL | ANTAL.

ALDERSGRUPP
KALLSORTERAR INGENTING 35 AR OCH B 36 ELLER 55AR0OCH | TOTALT
ALDRE, MEN .
YNGRE ” ALDRE
YNGRE AN 55
GRUNDSKOLA 3 1 0
GYMNASIUM 2 3
EFTERGYMNASIAL UTBILDNING 0 1 1 )
UTANFOR HOGSKOLESYSTEMET
HOGSKOLA/UNIVERSITET 1 5 0 6
TOTALT-N 6 10 4 20

% En enkit limnad blank avseende vad som killsorteras, N=688.
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Gruppen 36 ar eller ildre, men yngre 4n 55, forefaller Gverrepresenterade
men en nirmare analys av aldersfordelningen inom gruppen visar att den
synbara skillnaden dr slumpmissig. Om man istillet nedan tittar pa hus-
héllens storlek samt nirhet till miljstation” s syns heller inga tendenser
att avstdnd eller hushallsstorlek skulle hinga samman med obenigenhet
att Killsortera. Inte heller verkar miljostationens funktionalitet hinga
samman med respondenternas val att inte killsortera. Gruppen ir liten
men mer an hilften av de som inte killsorterar alls tycker att miljostat-
ionen fungerar bra och endast tva har angett att den fungerar daligt.

TABELL4.6.4 ICKE-KALLSORTERANDE RESPONDENTERS ASIKT OM SIN MILIOSTATION.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

MILIGSTATIONEN FUNGERAR ANTAL VALID PROCENT
BRrA 11 55,0
DAuGT 2 10,0
VET INTE 7 35,0

ToTALT 20 100

NIVAINDELNING AV HUSHALLENS KALLSORTERING

For att skapa en 6verblick av respondenternas killsortering har dessa in-
delats i olika grupper baserat pd hur mycket som killsorteras. Ett rimligt
forsta antagande ir att de flesta hushall sorterar tidningar och kartong,
samt att klider liggs for sig. Aven matavfall sorteras rimligen ut i minga
hushéll eftersom den lokala renhallningen i flera kommuner himtar
matavfall och 6vrigt brinnbart var fér sig. Killsortering av fyra olika ar-
tiklar skulle ddrmed utgora ett normalfall. Med detta som utgingspunke
har respondenter som Kkillsorterar delats upp i fyra grupper: begrinsad
sortering (markerat ett alternativ) bassortering (markerat tva till fyra al-
ternativ), utdkad sortering (markerat fem till dtta alternativ) samt full
sortering (markerat samtliga nio alternativ).

7 Se tabell 16, bilaga II.

66 VETENSKAP FOR PROFESSION



Som framgir av figur 4.6.3 killsorterar en majoritet minst fem artiklar
bland de alternativ som gavs. Respondenterna kunde ocksi markera ett
ovrigt”, ddr har ett tjugotal lagt till produkter som “tridgard”, "deponi”
och "byggavfall”.

KALLSORTERING
61,6

60 -
[
Z 40 -
3
& 23,9

20 1 12,1

=
0 I

NAGON SORTERING BASSORTRING ~ UTOKAD SORTERING FULL SORTERING
SORTERINGSNIVA

FIGUR4.6.3  KALLSORTERING: NIVAINDELNING. ANDEL | PROCENT.

Det kan inte pavisas ndgra skillnader mellan de olika killsorteringsniva-
erna och respondenternas asikter om sin miljstation. Inte heller férefal-
ler avstindet till nirmaste miljostation eller hushallens storlek ha nigon
betydelse for hur mycket som killsorteras. De skillnader”' som ir noter-
bara kan hinféras till dldersgrupper. Tendensen ir att dldre respondenter
i hogre utstrickning tycks fullsortera och att gruppen 35 ar och yngre har
en hogre andel bassorterare. En djupare analys av ildersfordelningen
styrker den dvergripande tendensen att gruppen ildre killsorterar mer 4dn
de yngre.

! Pearson Chi-Square alpha ir < 0,05.
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TABELL4.6.5 HUSHALLENS NIVA PA KALLSORTERING | RELATION TILL RESPONDENTENS
ALDERSGRUPP. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

ALbErsGRUPP
YNGRE YNGRE AN 55 ALDRE
BEGRANSAD SORTERING 3 5 7 15
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 1,5 2,3 2,8
BASSORTERING 39 25 17 81
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 19,5 11,4 6,8
UTOKAD SORTERING 129 133 151 413
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 64,5 60,5 60,6
FULL SORTERING 29 57 74 160
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 14,5 25,9 29,7
TOTALT-N 200 220 249 669

OM KALLSORTERING: AVSLUTNING

Av studiens 689 hushill sa fullsorterar 160 hushall (knappt 25 %) sina

sopor. De yngre respondenterna tenderar att killsortera mindre dn de

dldre vilket kan tolkas pa fler 4n ett sitt. En tolkning 4r att unga ménni-
skor inte har tid eller utrymme att killsortera i den utstrickning de

tycker att de borde, men med stigande dlder och mer “egen-tid” kommer

deras beteende att dndras. En annan tolkning 4r att studien visar pa en
attitydforindring, dir personer f6dd pé sjuttiotalet och senare helt enkelt
inte "tror” pa Killsortering.
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KAPITEL 5

RESULTAT: FOKUSGRUPPER

Resultatet bygger pé tre fokusgruppsméten. Forsta fokusgruppen bestod
av 11 pensionirer — alla i dldern 69 till 76 ar. Personerna i gruppen ka-
raktiriseras av att de vixte upp tiden fére masskonsumtion och slit och
sling, vilket pA manga sitt kan ha paverkat dem. Andra fokusgruppen
bestod av sex smébarnsforildrar i aldern 29 till 40 &r. Personerna i grup-
pen befinner i ett skede av livet som karaktiriseras av manga ataganden.
Barnfamiljer lever ofta under tidspress, vilket pd olika sitt kan tinkas
paverka deras sitt att tinka och agera. Den tredje och sista fokusgruppen
bestod av sex unga personer i dldern 21 till 25 ar som ir mycket mode-
intresserade. Deras modeintresse, i kombination med deras ofta begrin-
sade inkomster, gor att de kan tinkas utgdra en grupp som ofta képer
klider med kort livslingd och dirmed bidrar till den starkt vixande
klidkonsumtionen.

Nedan beskrivs resultatet av fokusgruppsmotena i termer av; 1) inkdps-
beteende, 2) hur klider anvinds och virdas och 3) vad som gors med de
klider som inte lingre anvinds. Kapitlet avslutat med fokusgruppsdelta-
garnas egna idéer om hur klidkonsumtionen kan bli mer miljévinlig.

5.1 PLANERING AV INKOP

Pensionidrerna planerar sina kop noggrant. P4 utférsiljningarna pd varen
forsoker de kopa for hela sommaren, dven till barn och barnbarn. En
kvinna berittade att hon vid varje utforsiljning képte klidder till alla sina
nio barnbarn som hon sedan forvarade i olika pasar — en pase for varje
barnbarn. Direfter "pytsade” hon ut kliderna pé fodelsedagar och julaft-
nar. Enligt pensionirerna hade de formats mycket av hur det var nir de
vixte upp. Man sade att forr var det mycket vanligt att nya klider hing-
des undan f6r att anvindas forst nir det “hinde nagot”, t.ex. nir man
behovde ga pé ett finare kalas.

Smabarnsforildrarna hade ofta ont om tid och férsokte dirfor begrinsa
antalet inkopstillfillen. Det gjordes bland annat genom att kdpa mer
slitstarka klider och genom att storhandla. Tvé av kvinnorna handlade

HOGSKOLAN 1 BORAS 69



mycket barnklider pd Gekas Ullared. Infér varje sidan resa skrev de
mycket noggrant ner allt som behdvde kopas pd en inkopslista. Medan
den ena kvinnan alltid dkte till Gekds i november, dkte den andra kvin-
nan alltid i oktober.

De unga klidintresserade sdg inkdp av kldder som ett fritidsnoje. Ofta
gick de ut for att shoppa utan att veta exakt vad de sokte. Andra ginger
var det mer planerade inkdp. D4 kunde de mycket systematiske leta i de
butiker som kunde tinkas ha det sokta plagget. En i gruppen sa att om
det dr ett visst klidesplagg som han letar efter si kan han dgna ganska
mycket tid &t att forsoka fa tag i det. Nyligen hade han sett en bild pd en
speciell jacka i samband med modeveckan och tinkte direkt att det var
en jacka han skulle vilja ha. Eftersom jackan var ganska dyr hade han
forst letat runt pa olika sajter efter ett alternativt plagg, ett substitut. Nir
han ute i butikerna sedan provade de olika substituten visade det sig dock
att de inte passade lika bra vilket medférde att han beslutade sig for att
kopa "originalet”.

5.2 BENAGENHET OCH MOJLIGHET ATT HANDLA NYA KLADER
MILJOVANLIGT

De unga modeintresserade beskrev att de inte alltid tinkte pd hur deras
klider paverkade miljon. Man tyckte att det ibland blev "for stort”, det
gick inte riktigt att tinka sig att "halva Stillahavet” gick at for att tillverka
ett par jeans. En kvinna papekade att det inte bara dr materialet som av-
gor om ett klidesplagg ar milj6vinligt. Det handlar dven om hur kli-
derna paketeras, hur lingt de fraktas, etc. Allt detta tillsammans gor att
det blir svért att avgora vad som ir ett bra miljoval. Ingen i gruppen
visste s& mycket om vilka miljomirkningar som fanns. Det enda som de
kunde komma pé var att H&M:s ekologiska klidkollektion hade grona
etiketter.

Under fokusgruppsmotet med sméabarnsforildrar gavs ett tydligt exempel
pa hur svirt det kan vara att forutspé effekterna pé miljén. En i gruppen
hade vid ett tillfille kopt kldder pa nitet som angavs innehélla miljévin-
lig bomull. Pé fraktsedeln sig hon att kliderna hade skickats fran Boras
till Jonkoping, sedan vidare till Goteborg, innan de dill slut aterigen
hamnade i Boris. Hon tyckte att det var konstigt attman kunde silja
klader i miljévinlig bomull och sedan frakta runt dem pé det hir sittet.

I fokusgruppen med pensionirer framkom att de tyckte klider mirktes
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bittre forr. Nu gick det enligt gruppen sillan att se var de var tillverkade.
En av minnen pastod att den hir mirkningen togs bort i samband med
att vi gick med i EU. Det nimndes att 4ven andra mirkningar hade for-
svunnit. Exempelvis fanns det férr nagot som kallades fér VDN-mirk-
ning dir det deklarerades vad kliderna inneholl. En i gruppen anmairkte
att det inte gir att lita pd de mirkningar som finns. Han hivdade att det
for klidbolagen bara handlade om att f6rsoka ha ryggen fri. Det gick inte
att ha den kontroll 6ver produktionen som han ansig nodvindig. Anled-
ningarna, enligt honom, ir att det idag finns sd manga olika produkt-
ionsled och att en stor del av produktionen sker pa geografiskt avligsna
platser.

De unga modeintresserade nimnde att det hade blivit mer och mer ac-
cepterat att handla pa secondhand. En bidragande orsak var att second-
handbutikerna blivit alltmer stylade. Nu 4r det dessutom vanligare med
secondhandbutiker som fokuserar pa att silja mirkesklider. Tidigare
associerade de secondhand med organisationer som t.ex. UFF dir kli-
derna luktade unket och ofta lig i hogar. Tvé viktiga anledningar som
angavs till att handla secondhand var att det var billigt och att det gick
att hitta klider som ingen annan har. En kvinna sa att hon ibland kunde
handla secondhand infor en fest. Nir hon hade handlat i en second-
handbutik kinde hon inte lika déligt samvete om det skulle bli s& att hon
inte anvinde plagget fler ginger. En annan i gruppen talade om att han
handlade secondhand nir han var ute efter ett unikt plagg som han visste
inte fanns i andra butiker.

Aven gruppen smabarnsforildrar angav méjligheterna att hitta nigot som
ingen annan har som ett skil till atc handla secondhand. Bristande till-
ginglighet gjorde dock att man inte handlade s& ofta i secondhandbuti-
ker. Enligt fokusgruppen 4r utbudet av butiker inte lika stort i Boras som
t.ex. i Goteborg. De butiker som finns ligger dessutom ganska langt ifrin
centrum. En annan anledning till att sméibarnsforildrarna inte si ofta
kopte secondhand var att de ville ha nya och frischa klider som holl
linge, ndgot som blev extra viktigt nu nir de behdvde ta hand om barn
och inte handlade si ofta.

Pensiondrerna var den grupp som i ligst utstrickning handlade second-
hand. En orsak var att de férknippade handel med begagnade klider med
gamla tiders lumphandel. Det var egentligen bara tvd som hade handlat
secondhand. Den ene av dem angav att hon sedan linge handlat second-
hand. Anledningen till att hon handlade secondhand var att hon inte
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tyckte det var lika stressigt som att gi pd utforsiljningar och reor. Den
andra hade bara kopt nagra enstaka plagg. De ginger hon hade kopt se-
condhand hade hon gjort det i en liten butik i Norge. dir man forsig
man varje plagg med en liten lapp med information om dess historia,
dvs.. om nir det hade anvints (t.ex. pa bréllop eller promovering). Hon
anvinde sillan dessa klider, men gick girna till garderoben och tittade pa
dem.

5.3 VIKTIGA KRITERIER VID VAL AV NYA KLADER

Fér de unga modeintresserade var priset den absolut viktigaste faktorn
vid inkop. En viktig anledning var att de 4r studenter och dirfor har be-
grinsade inkomster. Manga av dem handlade pa tex. H&M, Vero
Moda, Zara, Lindex och Gina Tricot. En kvinna beskrev att miljovinlig-
het naturligtvis ocksa ar en viktig faktor. Hon hade nyligen avslutat en
CSR-kurs och efter den hade hon blivit lite mer miljdmedveten. Priset
styr dock fortfarande mest. Det ér bara nir det dr samma pris som hon
viljer den miljévinligaste produkten. De andra i gruppen nickade in-
stimmande it detta. Aven mode kommer fore miljévinlighet. Den sen-
aste tiden har det dock blivit mode att vara miljovinlig och dirfor har det
blivit enklare att kombinera mode med miljévinlighet.

Smabarnsforildrarna var inte lika priskidnsliga som de unga modeintresse-
rade, atminstone inte nir det gillde deras egna klider. Sedan de fick barn
hade det blivit mer viktigt med funktion och héllbarhet (bade nir det
giller egna klider och barnens klider). Exempelvis tinker man numera
alltid pd ate ha kldder som gor att man kan g till lekplatsen. Férutom att
kliderna behdver vara ledigare och mer slitstarka, behdver de tila fler
tvittar. T.ex. en jacka ska kunna gi att tvitta i maskin och inte behdva
limnas in till kemtvitt.

Som tidigare nimnts, handlade pensionirerna ofta klider i samband med
reor och utforsiljningar, vilket tyder pa prismedvetenhet. Det framkom
ocksa att pensiondrer ofta handlar kinda varumirken. Manga av de kli-
der som de kopte pa olika reor och utférsiljningar var mirkesklider som
t.ex. Oscar Jacobsson och Eton. Det ir dock inte mirkena som lockar,
utan den kvalitet som dessa klidder ofta har. Man anser sig inte alls ha
samma behov av att "skylta med" varumirken som man anser att manga i
de yngre generationerna har, ddremot dr det viktigt att kliderna haller
linge.
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5.4 TRENDKANSLIGHET OCH SOCIALT TRYCK

Unga modeintresserade utgjorde den mest trendkinsliga gruppen. En i
gruppen hade nyligen képt ett par nya skor med lite extra stora gummi-
sulor. Fran borjan hade han tycke att de var “skitfula”, men efter ett tag
hade han indrat uppfattning till att tycka att de faktiske var rikeigt
coola”. Han forundrades sjilv 6ver hur han kunde dndra uppfattning si
fort. De andra i gruppen héll med om att uppfattningarna om vad som
ir snyggt kan dndras snabbt. En kvinna berittade att nir hon var yngre
hade hon skidmts f6r att hennes mamma hade si kallade stuprorsjeans.
Nu hade hon sjilv stuprorsjeans.

Maoijligheterna att anvinda ett plagg en lingre tid hade enligt de unga
modeintresserade okat pé senare ar, dd det blivit alltmer accepterat att ha
en egen stil. Dock uppstod ofta subkulturer inom vilka alla klddde sig pa
likartat sitt. Det framkom t.ex. att kvinnorna som liser till textilekono-
mer i Borés ofta dr svartklidda och har blont slarvigt uppsatt har, vilket
skiljer sig frin t.ex. de som liste textildesign. De senare anvinder mer
farger och har ofta hemmagjorda smycken. Minnen som ldser till textile-
konom har ofta sotarméssor, rutiga skjortor, konvers, och James-Dean-
frisyrer. En civilekonomstudent har istillet ofta randig skjorta, V-ringad
troja, jeans eller chinos. Kvinnorna som liser till civilekonom anvinder
ofta pirlorhingen. Flera i gruppen lyfter fram att det sker en socialisering
under tiden man gir pa hogskolan. I bérjan ir varje grupp mer hetero-
gen, for att sedan bli alltmer homogen. I textilekonomklassen kunde man
t.ex. se hur gruppen under det forsta aret blev mer och mer svartkladd.

Flera i gruppen unga modeintresserade foljde olika modebloggar. De
hade dock tréttnat lite pA modebloggarna, bland annat for att de hela
tiden visar upp nya klider och sedan aldrig har pa sig dem igen. En
kvinna talade om att antalet modebloggare pd senare ar har vuxit explos-
ionsartat och att det i sig bidragit till att hon blivit lite "mitt” pd hela
foreteelsen. Hon beskrev att hon dessutom inte tyckte att det var s roligt
att kopa négot som de hade visat, eftersom alla andra redan gitt och képt
det. Fokusgruppsdeltagarna var ocksa trotta pa att det sillan gavs nigon
direkt information pa bloggarna. Ofta dr det bara ett antal bilder, dir det
bredvid varje bild star ndgot i stil med “byxa frin Acne”. Det finns sillan
information om hur mycket kliderna kostar.
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Smébarnsforildrarna var inte riktigt lika trendkinsliga. Som nimnts tidi-
gare var funktion och slitstyrka viktigare in design. De som hade lite
ildre barn kinde dock av en viss press frin sina barn. Man framhall att
barn dr extra utsatta for trender som finns i samhillet, att man alltid ska
ha det senaste. Den kan gilla alltifrin mobiltelefoner och dataspel till
jackor och fotbollsskor. En kvinna berittade att hennes pojke nyligen
hade tjatat om att fa ett par "Zlatanskor” for 6ver 1200 kronor.

Pensionidrerna uppgav att de klir sig mycket friare idag dn de gjorde forr.
Nu fanns det mer utrymme f6r eget tycke och smak. Ibland sags det dock
lite som ett problem da det blev svart att veta vad man ska ha pé sig. Ti-
digare fanns tydligare etikettsregler och om man kinde till dessa blev det
i regel ganska ldtt att vilja klider. En i gruppen pédpekade att ungdo-
marna idag har det mycket svérare dn vad hon hade nir hon var ung ef-
tersom de i betydligt storre utstrickning tvingas folja modet. Det gor i
sin tur att de tvingas betala mycket pengar for klider som inte borde
kosta s& mycket - “sneakers ir ju egentligen bara vanliga gymnastikskor”.
Minga av pensionirerna forfirades 6ver det nya modet med slitna jeans.
”Ungdomarna betalar ju idag dyra pengar for jeans som redan ir ut-
slitna.” Pensiondrerna férundrades ocksa over den likriktning som fanns
bland ungdomarna nir det giller t.ex. firgval. En kvinna berittade om
hur hon under hennes senaste resa till Rom lade mirke till att alla unga
kvinnor klidde sig i svart. Hon sa att: ”da kan de ju lika girna ha uni-
form”.

5.5 ANVANDNING, TVATTNING OCH LAGNING

Pensionirerna har ofta sina kldder linge, framforallt mannen. En i grup-
pen pipekade att han och manga andra idldre min ofta har favoritplagg
som de anvinder under ménga ar. Han hade t.ex. en vit lammullstroja
som han haft i 6ver 25 ar. En kvinna sa att de som vixt upp under senare
ar dr uppvixta med masskonfektion och "slit och sling". Det gor att de
inte har kldderna lika linge. Hon talade om att hon sjilv hade klider som
var upp till sju dr gamla. De var si vilbehéllna si att hennes man ofta
trodde de var nya de ginger hon hade dem pa sig. Klider som var for
smé eller omoderna sparades i regel i garderoben eller pi vinden. En
kvinna hade lagt alla sina "Gunilla Pontén”-kldder i en flyttlada som hon
hade mirkt med texten "OBS! Vintage, Gunilla Pontén klider.” Ladan
som innehéll ca 50 "Gunilla Pontén”-kldder — ungefir tvéd frin varje ar —
var tinkt att ge hennes barnbarn en extra slant efter hennes bortgang.
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I de ovriga grupperna, unga modeintresserade och smabarnsforildrar, var
det ingen som hade haft samma klider under en lingre tid. Aven i dessa
grupper forekom det dock att man sparade klider. Kliderna hade da
antingen varit dyra att kopa in eller s& hade de burits vid nagot speciellt
tillfille som t.ex. studenten. Fér att barnen skulle kunna ha sina klider
lite lingre kdpte manga av smibarnsforildrarna for stora klider till sina
barn som i borjan veks upp. Det fungerade inte lika bra nir barnen blev
lite storre, di behovde kldderna sitta bra redan frin borjan.

For att fa kliderna att hélla lingre var det ménga av pensionirerna som
regelbundet vidrade dem istillet for att tvdtta. Ett annat site ate fa kla-
derna att hilla lingre var att tvitta dem forsiktigt, man undvek t.ex. att
tvitta i temperaturer 6ver 40 grader. En kvinna sa att hon dessutom ofta
undviker att kopa klider som kriver kemtvitt, mycket beroende pa att
det dr dyrt att limna in pd kemtvitt. Hon fick medhall av de andra i
gruppen. En annan kvinna papekade att det dr mycket billigare att kem-
tvitta klider i Spanien. Det kan kosta 6ver 100 kr i Sverige, men kostar
bara 30 kr i Spanien. En tredje kvinna berittade att hennes man ibland
kopte kostymbyxor pa utférsiljningar f6r under 200 kr paret. Det laga
nypriset gjorde att det nistan var billigare att kopa nya byxor dn att
kemtvitta de gamla. Hon sa att hon forfirades over detta.

De unga modeintresserade anvinde sig av ungefir samma metoder som
pensionirerna. En i gruppen sa att han tvittade vildigt sillan. Ofta an-
vinde han dessutom bara snabbtvitt, 30 grader, forutom for underkli-
der, da anvinde han ofta 60 grader. Han f6rsokte 4ven att spara pé
tvittmedel. En annan i gruppen berittade att hon alltid forsokee fylla
varje maskin med sd manga klidesplagg som mdjligt. Det gjorde att hon
sillan delade upp tvitten i olika firger. Hon undvek dock att ligga med
nya kldder som eventuellt kunde firga av sig.

Smébarnsforildrarna behovde ofta tvitta klider. De med lite yngre barn
sa att de inte kunde lata barnen ha kliderna mer 4n en dag eftersom de
smutsade ner dem si fort. Aven de egna kliderna tvittades lite vil ofta,
fast det kanske ibland hade rickt att vidra. Alla sa sig dock tvitta mindre
pa sommaren in pd vintern. Anledningen ir att det anvinds mer klider
pa vintern och att barnens klider blir fortare smutsiga. Aven torktumla-
ren anvindes mer frekvent pd vintern 4n pa sommaren, cirka en till tva
ganger i veckan. P4 sommaren var det vanligare att lata kldderna torka pa
en torkvinda utomhus.
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Flera av pensionirerna lagade sina klider. Det handlade i huvudsak om
att laga sommar som gatt upp och sitta i knappar som trillat av. Tva
kvinnor berittade att de ockséd stoppade strumpor. De sa att det var svart
idag att fa tag i en si kallad stoppsvamp, vilket idr ett verktyg som man
behover nir man stoppar strumpor. En viktig anledning till att kvin-
norna stoppade strumpor var att de blev irriterade av att strumporna ofta
gick sonder si tidigt, trots att de i regel var forstirkta vid bade td och hil.
En av kvinnorna péapekade att hennes uppfostran har haft stor betydelse
for hennes syn pa klider. Hon papekade att de som ir pensionirer idag
ir uppvixta under kriget och di var man tvungen att ta vara pa allt man
hade. P4 den tiden vinde man ofta kldder ut och in nir de hade blivit lite
slitna. En man talade om att nir han var liten tog hans mamma med sig
hans morfars gamla kavaj till skriddaren for att lata sy om den till en
liten barnrock. Miénga av pensiondrerna gick in idag till skriddaren.
Dock inte for att lata sy upp nya klidder, utan bara for enklare lagningar
och for att vid behov sy in eller sy ut de klider som de redan hade. En av
minnen berittade att han flera ginger gitt till skriddaren for att sy pa
nya blixtlas. Problemet som han upplevde var att det var lite val dyrt att
gora detta, det l6nade sig sillan rent ekonomiskt. Han patalade ocksa att
det idag fanns en brist pa skriddare. De andra pensionirerna nickade
instimmande.

Aven de unga modeintresserade lagade ibland sina klider. Mannen i
gruppen lagade dock inte sjilv utan gick istillet tillbaka till affiren med
de klider som gitt sonder. Han hade sjilv arbetat i en klidbutik, s& han
visste att man hade ritt att byta klider upptill dess de var tvd dr gamla.
De som sjilva lagade klider, lagade framf6rallt jeans.

Smabarnsforildrarna uppgav att de sillan hade tid att laga klider. Dess-
utom var det flera som inte hade symaskin. Dirfor var det bra de ginger
det var mojligt att laga genom att bara stryka pa ett mirke. En annan
kvinna limnade alla trasiga klider till barnens farmor som lagade dem.
Ibland slingdes trasiga klider trots att de hade kunnat ga att laga. En
kvinna sa att forr tog minniskor av sin lediga tid for att t.ex. stoppa
strumpor, nu vill man istillet tillbringa s& mycket tid som mojligt med
barnen.
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5.6 HANTERING AV KLADER SOM INTE LANGRE ANVANDS

Nagra pensionirer silde en del av sina klidder till olika secondhandbuti-
ker. De tyckte att de ibland hade fatt ganska bra betalt for sina klider.
Det som inte secondhandbutikerna tog emot skidnktes till nagon
vilgdrenhetsorganisation. Innan kliderna saldes eller gavs bort hingde de
oanvinda i garderoben eller pa vinden. Anledningen till att kldderna till
slut sildes eller gavs bort var att de var for sma och dgaren hade gett upp
tanken om att ga ner tillrickligt mycket i vikt f6r att kunna ha dem pé
sig igen. En i gruppen sa att han sillan gav bort klidder, men att det be-
rodde pa att han ofta anvinde dem till dess att de var helt utslitna. Nir
han skinkte klider var det ofta sa kallade felkop - for liten storlek eller
allmint dilig passform.

De unga modeintresserade gav ofta bort klider till ndgon familjemedlem
eller kompis. En kvinna talade om att hon ofta bytte klider med sin sys-
ter. Det som inte ges bort till familj och vinner skinks till ndgon hjilp-
organisation. En annan i gruppen salde manga av sina klider pa Tradera.

Nir det gillde barnens klider tillimpade barnforildrarna ofta en slags
byteshandel med slikt och vinner. Ofta har kompisarna barn som ir ett
par ar dldre dn ens eget och di kan man fa klider av dem. Klidderna lim-
nas Over i kassar, dir varje kasse innehéller kldder i en viss storlek. Ibland
kunde de fa tillbaka klider som de tidigare gett bort, pa si sitt vandrade
kliderna runt i vinskapskretsen. Att anvinda klider som kompisarnas
barn hade haft kindes bittre dn att lita barnen ha pa sig klider som ett
helt frimmande barn hade haft.

Smébarnsforildrarnas egna klader skinktes till olika vilgérenhetsorgani-
sationer. Ingen i gruppen hade svirt att hitta inlimningsstationer for
kldder. Det radde dock en viss osikerhet om kliderna verkligen kom
fram. Framforallt pid de obevakade uppsamlingsplatserna dir kliderna
ofta lag i stora hdgar. Nagon uttryckte oro for att det kanske kunde fin-
nas rattor dir som pé ett eller annat sitt gor sa att kladerna blir obruk-
bara.

Vissa trasiga klider, som t.ex. trasiga T-shirts och tubsockar, anvindes
ibland som rengéringstrasor. En kvinna, som sydde mycket klider sjilv,
kunde ibland anvinda gamla uttjinta lakan som material i "testkollekt-
ioner”. En av smébarnsforildrarna forvarade gamla trasiga kldder i killa-
ren till dess att hon gjorde en Killarrensning. Da slingdes allt i en skrip-
container. Hon tyckte att det var synd att trasiga kldder inte kunde tas till
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vara pa nigot sitt. Mycket av allt det andra som férbrukades dtervanns ju
ofta pé nagot sitt, t.ex. glas och papper.

5.7 IDEER OM HUR KLADKONSUMTION KAN BLI MER
MILJOVANLIG

Alla fokusgrupper ansag att dagens klidkonsumtion ir ett problem. Ett
problem som togs upp var att alla stora kedjor gatt fran tva till fyra si-
songer. En av de unga modeintresserade sa att det kommer ut nya klider
nistan varje dag. Hon tyckte att det var jobbigt att ibland nir hon hade
kopt ett nyte klddesplagg, kunde det bara ta nigon dag innan det kom ut
en helt ny klidkollektion. De laga priserna gor dessutom att man inte
behover fundera si mycket vid varje kop och dirmed kan tillata sig att

kopa fel.

Pa frigan vad som kan goras for att frimja mer miljévinlig konsumtion,
svarade en av de unga modeintresserade att man borde &ka runt i skolor
och foreldsa om hur klidkonsumtionen péverkar miljon. En kvinna lyfte
ocksd fram vikten av att stilla krav pa foretagen. Idag mirks cigarrettpa-
keten med texten “rokning doédar”, hon tyckte att man skulle kunna
mirka vissa klider pa liknande sitt. En person i gruppen unga modein-
tresserade pekade pd vikten av att ha kunskap om olika material. Genom
att ha bittre kunskap om olika material kan man t.ex. forutspad om ett
klidesplagg kommer att "noppra sig" eller inte. Han menade att kldder-
nas héllbarhet har stor betydelse for miljon, eftersom det paverkar hur
mycket klider som forbrukas.

Pensionidrerna ansig att samhillet borde gora det littare for oss konsu-
menter att gora oss av med det som dr gammalt och utslitet. De kunde
inte forstd logiken bakom att lata minniskor firdas sju kilometer i buss
for att t.ex. limna en glodlampa. En kvinna pdpekade att det hade varit
bra om det t.ex. alltid fanns en klddatervinningscontainer pa de tradit-
ionella miljostationerna. Hon kinde till att Emmaus anvinde containrar,
men dessa fanns sillan pa de traditionella miljostationerna. En annan
kvinna lovordade det system som finns i Spanien. I Spanien behdvde
man enligt henne inte ga lika langt f6r att komma till en miljostation
som man ibland tvingas gora i Sverige. P4 tisdagskvillarna kunde man till
och med stilla dit gamla mdbler. Ibland hinde det att ndgon annan i
kvarteret tog vara pa ens gamla mobler. I Spanien var det enligt kvinnan
ingen skam att ta med sig t.ex. en lampa frin dtervinningsstationen. I
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Sverige dr det férbjudet — flikade en av minnen in — vilket f6r honom var

helt obegripligt.

Ett sitc att minska klidkonsumtionen, som lyftes fram under fokus-
gruppsmotena, var att planera garderoben lite bittre. En av pension-
drerna hade strategin att kopa tidlosa klider med hog kvalitet. Det be-
hévde inte alltid vara dyra kldder, utan ofta kombinerade hon t.ex. en dyr
poncho med en billigare byxa. En av smébarnsforildrarna berittade att
hon hade en kompis som var duktig pd att kopa basplagg. Utan att
egentligen ha sd mycket klider, kunde kompisen genom att kombinera
sina klader pé olika sitt inda alltid variera sig.

5.8 SAMMANFATTNING

Deltagarna i de tre fokusgrupperna har olika instillning till shopping och
handlar klider pd ganska olika vis. Pensionirerna planerar lingsiktigt.
Ofta koper de nya klidder pé olika reor och utforsiljningar som de sedan
sparar till ett speciellt tillfille. Smabarnsforildrarna har ont om tid och
forsoker darfor begrinsa antalet inkopstillfillen, bla. genom att kopa
mer héllbara klider och genom att storhandla pd t.ex. Gekés Ullared.
Bland de unga modeintresserade ses klidinkop som ett fritidsnoje. Ofta
shoppar man utan att pd férhand veta exakt vad man ir ute efter. Andra
ganger liggs stor energi pé att leta runt efter ett speciellt plagg. Vid valet
av kldder ar priset viktigt f6r unga modeintresserade, mycket beroende pa
att de inte har si mycket pengar att rora sig med. Aven mode kommer
for dem fore miljovinlighet. Pé senare tid har det dock blivit trendigt att
vara miljovinlig, vilket gjort det enklare att kombinera mode och miljé.

I alla tre fokusgrupperna framgick att det manga ginger ar svért att av-
gora vad som ir det bista valet for miljon. En anledning ir att konsu-
menterna har svart att fi tag pa den information de behdver, mycket
beroende pé bristande mirkning och dilig kunskap om olika mirkningar
som finns. Av studien framgick ocksd att manga konsumenter upplever
att de dr for manga olika faktorer att ta hinsyn till. Svarigheterna att vilja
gor att man inte tar lika mycket hansyn till miljon som man innerst inne
hade velat gora.

Enligt fokusgrupperna har det blivit alltmer accepterat att handla se-
condhand, mycket beroende pé att secondhandbutikerna blivit mer sty-
lade och att det blivit vanligare med mirkesklider. Nagra skil ill att
handla secondhand som lyftes fram: 1) billigt, 2) mer rofyllt dn att
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handla pa reor och utforsiljningar, 3) ligre krav pa att anvinda plagget
manga ginger, 4) mojligt att hitta klider som fi andra har och 5) det
finns en historia kopplad till kliderna. Skal till att inte handla second
hand: 1) lag tillginglighet, 2) ligre hallbarhet, 3) svarare att hitta rdce
storlek och 4) roriga och ofrischa miljoer.

Gruppen unga modeintresserade ir mer trendkinslig an de tvd dvriga
grupperna. Grupptillhérigheten har dessutom en viktig betydelse for
valet av klider. Pa senare ar har det blivit alltmer accepterat att ha en
egen stil, vilket har hojt gruppens intresse f6r secondhand. Smabarnsfor-
dldrarna ir inte lika trendkinsliga. De utsitts dock for en del patryck-
ningar frin sina barn. Pensionirerna klir sig friare idag dn de gjorde forr.
Nir de var yngre var de mer styrda av olika etikettsregler.

Av fokusgruppsmétena framgir att pensionirerna ir den grupp som
tycks anvinda sina klidder lingst. Sjilva trodde de att det beror pa att de
inte dr uppvuxna med masskonsumtion och slit och sling. I alla tre
grupperna gors forsok att hoja klidernas livslingd. Ibland héjer man
klddernas livslingd genom att laga dem. Motivationen till att laga hills
dock ner av; 1) dilig tillging till nodvindiga verktyg, 2) laga ekonomiska
incitament, 3) svért att hitta skriddare och 4) brist pa tid. Andra metoder
som anvinds for att 6ka klidernas livslingd ar att; 1) vidra istillet for ate
tvitta, 2) undvika att tvitta over 40 grader, 3) spara pd tvittmedel, 4)
fylla varje maskin med s& mycket klider som mojligt. Sméabarnsforild-
rarna tvittar oftare pa vintern dn pa sommaren. Anledningen ir att bar-
nen smutsar ner kliderna fortare pa vintern in pi sommaren. Aven
torktumlaren anvinds mer frekvent pd vintern. Under sommarhalvaret ir
det vanligt att man istillet later kliderna torka utomhus.

Sittet att gora sig av med hela klider skiljer sig at mellan de tre olika
grupperna. Ett par av pensionirerna anger att de ibland siljer sina klider
till secondhandbutiker di de ibland kunde fa ganska bra betalt. De klidder
som secondhandbutikerna inte tar emot skinks till nigon vilgorenhets-
organisation. De unga modeintresserade skinker i hogre utstrickning
sina klider till kompisar och familjemedlemmar. Smabarnsférildrarna
tillimpar en typ av byteshandel, dir barnkldder vandrar runt bland bar-
nen i bekantskapskretsen. Man tyckte att det kiindes bittre att ta pa bar-
nen klider som kompisarnas barn hade haft, 4n att ta pd dem klidder som

okinda barn hade haft.
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Trasiga kldder som inte lagas slings i soporna. Det finns dock ett visst
motstind mot att slinga. Ibland fick kldderna ligga ett tag i killaren in-
nan de i samband med t.ex. en “killarrensning” till slut slingdes i en
skripcontainer. Man hade hellre sett att det hade gitt att limna in trasiga
klider for nagon typ av atervinning.

Under fokusgruppsmétena framkom en del idéer om hur klidkonsumt-
ionen kan bli mer miljovinlig. Det stora antalet nya kollektioner anses
vara en stor bidragande faktor till dagens stora klidkonsumtion, eftersom
det leder till att kldderna fortare kinns omoderna. For att komma till
ritta med detta krivs att klidforetagen dndrar sitt agerande, men ocksa
att vi konsumenter forsoker vilja mer tidlosa klader. Av fokusgrupperna
framkom att vi konsumenter ocksa kan bidra genom att lira oss mer om
olika material. Enligt en av fokusgruppsdeltagarna har materialen en
mycket stor inverkan pa klidernas livslingd. Vi kan ocksa bli bittre pd
att planera vira garderober, t.ex. genom att arbeta mer med s.k. basplagg
som kan anvindas i ett stérre antal kombinationer. For att minska ande-
len kldder som hamnar i soporna foreslogs att de traditionella miljostat-
ionerna dven ska innefatta speciella klidatervinningscontainrar.
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KAPITEL 6

RESULTAT: KLADBYTARDAGEN

Syftet med deltagandet vid klidbytardagen var komma i kontakt med
och intervjua personer som kunde forvintas ha ett storre miljoengage-
mang in den genomsnittlige konsumenten. Vi sig det dven som en mgj-
lighet att observera organisation och genomférande av ett event som syf-
tar till en hallbar utveckling av klidkonsumtion. I de forsta tvd avsnitten
beskriver vi hur klidbytardagen arrangerades och hur sjilva klidbytet
gick till. T det tredje avsnittet redogors de olika motiv till varfor delta-
garna valde att besoka klidbytardagen. Direfter foljer tva avsnitt med
beskrivningar av hur deltagarna resonerar nir det giller anskaffning re-
spektive avyttring av kldder till vardags. Kapitlet avslutas med en redogd-
relse for deltagarnas uttryckta miljdengagemang och férslag pa hur miljo-
engagemanget kan oka i samhillet.

6.1 OM KLADBYTARDAGEN

Det kom ménga minniskor till klidbytardagen i Géteborg som arrange-
rades av Naturskyddsféreningen, Konsument Géteborg och Studiefrim-
jandet 16rdagen den 9 april 2011. Som framgir av bild 6.1 var det en
laing k6 utanfor Lagerhuset pa Jarntorget. Solen sken och det bidrog nog
till att manga verkade vara pa gott humér. Nagra papekade att man sig
detta evenemang som en l6rdagsutflykt och det ir uppenbart att det ir
ett socialt evenemang. En av personerna som arrangerat dagen berittar
att det varit 300 anmilda pa Facebook.

HOGSKOLAN 1 BORAS 83



O0omg
HEnmg;
HEEE]

BiLb 6.1 UTANFOR KLADBYTARDAGEN DEN 9 APRIL 2011. FOTO: NICKLAS SALOMONSON

Enligt Naturskyddsféreningen deltog ca 800 personer. Pa deras hemsida
beskrevs det som ett sitt att "fynda klider utan att shoppa ". Lokalen var
redan frin dppnandet full med minniskor som rérde sig i hégt tempo
bland klidhogarna. Flertalet valde att plocka pé sig betydligt fler plagg in
de fem man fick byta till sig fér att sedan lite i lugn och ro bestimma
vilka plagg man ville ha. Det var andra aret som Sveriges storsta klidby-
tardag arrangerades under den miljévinliga veckan. En av arrangorerna
uttryckte:

Vi vill fira miljovinliga dagen genom att visa att individen kan. Om
vi ir ménga som gor nagonting, si gor det fakeiske skillnad. S4 act vi
gor klidbytardag 4r att visa pd medveten klidkonsumtion och att
det kan f3 vara roligt med klider men att man faktiske kan fynda i
varandras garderober.

Av de som hjilpte till under dagen var flertalet medlemmar i Natur-
skyddsforeningen. I februari gjordes ett mailutskick dir medlemmarna
tillfrigades medverka. Totlt cirka 30 medlemmar medverkade som vo-
lontdrer pa Jirntorget.
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Vi kunde observera att flertalet av de som besokte klidbytardagen var
unga konsumenter, men det fanns dven medelilders och ildre som valt
att ga dit. Annonsering om klidbytardag har gjorts pd Facebook och
genom mailutskick till medlemmarna i februari som beskrevs ovan. Dir-
utdver har dagen uppmirksammats av media, bl.a. Géteborgs-Posten
(GP) som skrev om detta evenemang sondagen fére. Vi far intrycket att
ildre besokare har uppmirksammat detta i GP medan yngre i flertalet
fall fitt information via Facebook. Det visar att om man ska na ut till
olika aldersgrupper si ir olika typer av media intressanta att anvinda.
Deltagarna hade en personlig klidstil som kinnetecknades av second-
handkldder, en tydlig avsaknad av framtridande varumirken och gingse
mode. Dirutéver noterade vi att mainga deltagare hade firgat har,
kroppstatueringar och vissa fall aven piercing.

6.2 HURKLADBYTET GICK TILL

Deltagarna kunde under ett par timmar pa formiddagen limna in max
fem plagg i utbyte mot lika manga biljetter. Lokalen var direfter stingd i
drygt en timme for att arrangoren skulle hinna sortera plaggen som lim-
nats in och ligga ut dem pd bord och hinga upp dem pa klidstinger (se
bild 6.2 pa nista sida). Strax efter lunch kunde deltagarna dtervinda och
fick aterigen koa for att komma in. Biljetterna som de erhallit tidigare
anvindes nu for de plagg man bytt till sig. Det forekom att kldder som
limnades in inte togs emot p.g.a. slitage, men det verkade inte sirskilt
vanligt. Det gjordes ingen virdering utan alla plagg virderades lika. En
person uttryckte foljande:

Och sd tycker jag det dr ganska roligt framfor alle att ingenting

virderas [...] For hir ir et plagg ett plagg. Det idr olika virden for

om det ir ett fynd, ndgon annan siger det ir billigt och jag tycker

det dr ett fynd. Det tycker jag dr ganska schysst. (Malin, drygt 20

ﬁr)72
Pa klidbytardagen fanns dven en “remake-avdelning” dir man erbjods att
fa gratis hjilp med dndring av kldder av tre sommerskor. Kon dit var ling
da det var minga som tog tillfillet i akt.

72 Alla intervjuade personer ir anonymiserade genom fiktiva namn.
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BILD 6.2  INIFRAN KLADBYTARDAGEN DEN 9 APRIL 2011. FOTO: NICKLAS SALOMONSON

6.3 OLIKA MOTIV TILL ATT BESOKA KLADBYTARDAGEN

Det framkom under véra intervjuer att det finns flera motiv till varfor
man deltar i klidbytardagen. De flesta vi intervjuade uttryckte ett starks
miljoengagemang, nagot som inte forvinade oss med tanke pa att klidby-
tardagen arrangerades av Naturskyddsforeningen. En person berittade att
hon tinkte mycket pd miljon nir hon konsumerar och illustrerade ge-
nom att beritta att hon precis fatt sopsortering i sitt bostadshus:

Ja, vi har ju sopsortering nu, genom att Familjebostider har infért
det i vdra soprum och det tycker jag dr bra. For just det hir nir
man sldnger sopor, det blir s& mycket. Jag har tinkt pa det att jag
slinger en sddan hir birkasse sopor var tredje dag och jag tinker
ginger de antal minniskor som bor i den hir stan... 500 000. Det
blir allesé 1 miljon kassar i veckan och jag har tinke péd det, var
gor man av allc detta. Sa jag tycker att det hir dr bra och nu har vi
sddana hir... Vi har papperspasar som vi ligger allt organiske,
matrester och si, och jag har tinkt pd det att nir jag slinger den
hir pésen, det blir ju ocksd ungefir tvd pdsar i veckan, men jag
mirker att det blir mycket mindre i soppasen. Sedan s& ir det
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glodlamporna dit, konservburkarna i en och glasburkarna i en.
Jag har ju minskat det hir med soppdsen med tvd tredjedelar ge-
nom att jag gor det hir. Det dr bara att konstatera, vi dr 6 miljar-
der minniskor, och vi kan inte halla pa och slinga tvi soppasar i
veckan. Vi kommer ju for sjutton att fa till ett jordklot av soppa-
sar snart allesd. Det gir ju inte, det far inte hilla pa s hir. (Eva,
58 ar)

En ung man med en bebis p& armen uttryckte under intervjun att hans
familj brukar agera miljovinligt. Han trodde ocksa att det redan var
manga miljéengagerade som kommit for att byta kldder:

Det hir ju en bra grej, och det dr ju massor med folk hir. Det
kanske dr manga redan frilsta ocksd som redan ir inne i det hir
tanket. (Anders, drygt 20 4r)

Ett annat framtridande motiv till deltagande 4r att man tycker att det ar
en rolig aktiviter. Man gick med vinner och familj till klidbytardagen
och umgicks. Detta "roliga” kombineras ofta med ndgot annat motiv
sasom t.ex. miljohdnsyn. Det dr roligt att hitta nya klider samtidigt som
det dr ett sdtt att dteranvinda klider och pa si sitt minska miljobelast-
ningen. Ett par personer belyste det:

Jag tycker sant hir verkar jittekul. Jag har aldrig varit pd en sin
swapping innan men vi bada gillar miljétink och si... och klidder.
(Anna, 19 ir)

Ett tredje motiv till varfor man deltog i klidbytardagen var en anti-kon-
sumistisk instillning. 1 nedanstiende citat beskrivs detta som ett sitt att
undvika nyproduktion av klider.

Det 4r sa skont att det inte... att jag kdper ndgot som inte produ-
cerats nytt for att jag ska kopa det. Utan att jag kan ta nigon an-
nans... att det inte sker nigon nyproduktion. (Petra, 214r)

Ytterligare en kvinna beridttar att hon aldrig koper nya klider for att ”det
finns s& mycket anvindbart som finns runt i ett omlopp”. Hon beskriver
att hon far dngest av all produktion. All reklam bidrar till konsumtion.
Hennes argument handlar 4ven om ekonomi och miljé och hon t.o.m.
undviker att besoka stan — ett sdtt att lata bli att handla:

Ja, precis bide miljén och ekonomin ocksa, att om man har s&
man kan byta till sig och laga s gir det lika bra. Och just att man
far sddan dngest av allt som bara produceras, produceras, produce-
ras. Jag forsoker halla mig borta fran stan, men nir jag vil gir pd
stan d& kdnner man act allt bara paverkar. Det stir sd dir kdp tre
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for tva, rea rea, och man bara dras in i det dir iven om man inte
vill. Jag ska inte men s stir man bara dir. Det ir ju jiccebilligt
och jag fir verkligen hélla mig ifrén... och just reklamen och
skyltfonster och sadant, att det paverkar mer 4n man tror, det pi-
verkar undermedvetet. (Lisa, ca 20 4r)

Hennes kompis instimde under intervjun och sa:

Ja det ir svart att inte konsumera nir man ir i stan. Man far halla
sig hemma da ir det ldctare ace hélla sig ifrdn detta. Vi pratar ju
vildigt mycket om att vi konsumerar s& mycket och har gjort det
och ir sd totta pd det. Mer negativa effekter dn man vill erkdnna
bara. Jag vill ha och ha, nytt och nytt. (Christine, ca 20 ar)

Ett fjirde motiv till deltagande 4r att det upplevs som ett bekvimst sitt ate
bli av med och hitta nya kldder. Tva personer beskrev det pa féljande vis:

Det ir vildigt bra i fall man har gamla klider som man inte an-
vinder sd kan man byta ut och fi klider som man kommer att
anvinda istillet. (Johanna, 19 4r)

Jag har inte varit pa sint hir férut men det lit vil som en sjyst
idé. Det idr si mycket kldder man képer och inte anvinder. Sa
hade man mycket och det ir ju bara att limna in. (Mats, 21 &r)

Ett femte motiv dr vdilgorenhet och nytta for andra, dvs. att nigon annan
far glidje av det man limnar in.

Ja, atc det ligger en massa skit i folks garderober som ingen an-
vinder och att ndgon annan skulle bli jitteglad for det. (Petra, 21
ar)

Jag ser hellre att mina klider anvinds dn atc de ligger lingst in
garderoben. (Karin, 19 &r)

Vi fick ocksd intrycket att det inte spelade nigon roll om man inte hit-
tade samma antal plagg som man limnade in eftersom det dndd gick till
vilgérande dndamal.

De klider man inte blir av med, att de gar till vilgdrenhet. (Ma-
rie, 17 ar)

Ett sjitte motiv till att besdka klidbytardagen som framkom ir att man
har ekonomiska begrinsningar nir det giller klidinkép. Som nimnts var
det ménga unga besokare.

88 VETENSKAP FOR PROFESSION



Jag har hort ate det inte finns sd mycket egentligen, men jag har
egentligen inte rdd att kdpa klidder, si det kinns bara bra med

gratisklader. (Johan, 17 4r)

Dels har jag inte pengarna och sen s blir man ju alltid s glad nir
man hittar ngot som man kan fynda. (Agnes, 19 &r)

Det sistnimnda citatet belyser dven ett sjunde motiv bland ett flertal
deltagare i form av att kunna gora fynd pa klidbytardagen — ofta i kom-
bination med att spara pengar, miljdhinsyn och att det ir roligt. En
kvinna berittade:

Dels tycker jag det 4r ett jittebra initiativ for miljotinkets skull.
Det finns en massa kldder redan som bara ligger och som folk inte
vill ha. §3 istillet for att kopa nyte sd dr det ju jictekul. Och sedan
ir det ju skoj i storsta allmianhet. Tycker 6verhuvudtaget det ir
kul och g& och secondhand-fynda och leta och rota i gémmor.
(Karolina, 39 4r)

En ung kvinna beskrev att hon tidigare skinkt klider men nu sparar kli-
derna som “ett kapital” som kan utnyttjas vid klidbytardagen:

Skdnker har jag gjort, men nu har jag blivit sd att jag sparar pa
dem tills de hir tillfillena for jag kinner att det ar ett kapital. Sa
eftersom jag inte kdper nya klider s blir det nytt kapital ill nya
klader. Eller syr om eller lagar. (Hanna, drygt 20 4r)

Ett flertal motiv till att besdka klidbytardagen kan siledes uttolkas. Det
frimsta motivet verkar vara ett starkt miljdengagemang men deltagarna
sdg det dven som ett bra tillfille for att bli av med overskott och en méj-
lighet att andra kan fa glidje av plaggen.

6.4 ANSKAFFNING AV KLADER TILL VARDAGS

Ett tydligt ménster nir det giller anskaffning av klider 4r den anti-kon-
sumistiska instillningen vi beskrev ovan, dvs. att de sillan koper nya kli-
der i butik. Det framkommer dven sociala skil och samvetsskil nir delta-
gare anger varfor de inte handlar kldder i butik:

Och mycket socialt, eller jag tycker nistan det dr indé mer socialt.
Att det dr sd orittvisa forhillanden. [...] det kidnns bara si fel att
kopa klider pd [kind klidkedja] nir de ir sydda av folk som inte
far dillricklige betalt. (Petra, 21 4r)
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Alltsé jag handlar ganska mycket pé [kind klddkedja] fast jag far
vildige daligt samvete (skratt). Sa jag forsoker tunna ut det. [...]
Fér att de skeppas 6ver hav och... liksom barnarbete och all sin
dar skit. S4 jag kan inte std for det egentligen. (Pernilla, 19 &r)

Majoriteten handlar istillet klader pa secondhand. Négra beskriver det:

Om jag koper klider sa dr det pa secondhand. Jag képer inte sa
ofta... det 4r vél ndt plagg om éret ute i affirer. (Mats, 21 ar)

Oj, jag koper sillan helt nya kldder. Brukar oftast vara begagnat.
(Johanna, 19 4r)

Tradera har blivit nigot av en drog (skratt). Har man tur kan
man verkligen gora fynd. Képte tva par skor hiromveckan for
totalt 200 kr med porto. De passade jdttebra, var jittesnygga och i
princip oanvinda. (Karolina, 39 ar)

Skilet till varfor de flesta till storsta del handlar klider pa secondhand
varierar men det som lyfts fram mest dr miljohinsyn och minskad resurs-
forbrukning:

Det 4r nog mest ur miljésynpunkt men sen ir det vil ocksd att jag

forsoker ate inte kopa nya klider hela tiden. Man kan ju forsoka
klara sig p& det man har ocksé. (Kvinna 2, 21 &r)

Jag tror att jag de senaste dren har blivic mer och mer medveten
om vilket oerhort sloseri det dr. Och framférallt om man koper
fran de stora kedjorna s mirker man ju att kvalitén ir direfter.
Ar det billigt si ir det ju vildigt ofta inte bra. Och di kinns det
som for mycket slit och sling. S& jag har blivit mer pa hugget nir
det giller secondhand. Jag har varit med pa tva sina hir bytarda-
gar forut och det ir jictekul. (Karolina, 39 4r)

Det sistnimnda exemplet belyser dven skil sasom ligre pris och att man
kan fa tag i klider med hig kvalitet pd secondhand:

Det ir miljovinligt, det dr billigt och det ar oftast vildigt bra kva-
litet pa material. Det ar liksom inte si mycket syntet utan det ir
mer lider och bomull och si. (Anna, 19 4r)

Ytterligare ett skil till secondhand ir att man kan hitta unika klider som
ingen annan har:

Man kan hitta saker som andra inte har pa sig, typ gamla klidder
och s3. (Tina, 17 4r)
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De som handlar i butik (¢j secondhand) gér det ungefir varannan ma-
nad, de med barn handlar nigot oftare. En del brukar passa pé vid utfor-
siljningar och rea. En person beskriver sina inkop:

Jag brukar kopa nya kldder nir det verkligen ar rea. Annars s ko-
per jag pa secondhand. Ar det nigot jag alltid képer nytt si ir det
jeans. (Nora, 19 4r)

Nagra anger dven att de byter klider med andra. Det kan t.ex. vara nir
kompisar eller sliktingar "rensar ur" sina garderober. Det giller dven
barnklider. En person beskriver det senare pé foljande sitt:

Jag forsoker... framfor alle nidr det giller barnklader s tycker jag
det dr bra att kunna ateranvinda dom. Sa vi byter mycket mellan
vinner. Nir kldderna 4r f6r smd si ger man bort dem till négon
annan. (Sandra, 38 4r)

Det férekom dven att kompisar arrangerade klidbytardagar hemma hos
varandra. En person sa:

Vi har haft lite triffar, nir vi har f6rsoke act laga och sy om och
byta lite emellan (Mia, 29 4r)

Kliadbytardeltagarna verkar 6verlag agera miljomedvetet dven nir det
giller klider man anskaffar till vardags. Manga undviker helt att kopa
nya kldder i butik och riktar istillet in sig pa secondhand. Som skil till
det anges, forutom miljs, ekonomi, kvalitet och att man kan hitta unika
plagg. En del limnar eller byter dven klider med slikt och vinner.

6.5 KLADER MAN TROTTNAT PA ELLER SOM AR UTSLITNA

Nir det giller klader som man inte lingre vill ha si brukar majoriteten av
de intervjuade limna det till vilgérenhetsorganisationer. Man undviker i
hogsta grad att kasta niagot i soporna. En del brukar dven ge bort till
sliktingar och vinner. En kvinna nimner att hon ska ta med sig klidder
nir hon édker till Ghana:

Ja, om jag inte ger bort dem till kompisar sa brukar jag ge bort
dom dill olika secondhandstillen. Just nu ska jag faktiske till
Ghana och da tar jag med mig alla mina sommarklidder dit och

ger dom till folk ddr. (Sandra, 38 ar)
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En person beskriver hur hon brukar sy om och ibland géra nidgot nytt av

kldder:

Ja om det ar hal i ett par jeans kan man ju klippa av dem och géra
ett par shorts. Eller sy en viska. (Petra, 21 &r)

En del nimner att de brukar laga trasiga klider si det héller lingre eller
helt enkel fortsitter att anvinda — till en viss grins:

Jag brukar oftast sy ihop si de héller lite till (skratt). (Pernilla,
19 4r)

Ja, det ir lite olika. Barnklider som ir lite utslitna dom fortsitter
jag att anvinda. Men ir det sd att flera barn haft dem och det ir
hal i dem da slinger jag dom. (Sandra, 38 4r)

En person nimner att problemet med trasiga och slitna klider sillan
uppstar. Hon uttrycker att hon bl.a. har f6r mycket klider:

Grejen 4r ju att man rikar ju fakeiske inte pd det problemet si ofta
utan tyvirr ir det ju sd att man kdper for mycket klider och har
allmint grejer som 4r ute eller som ar for sma. Och da 4r ju en sén
hir grej [kladbytardag] ett jittebra sitt att limna in det pd. An-
nars sd brukar jag limna in pd typ Myrorna. (Anna, 19 ar)

En del uttrycker dven en problematik att de har kldder som inte anvinds.
Man har inte riktigt tid eller ork att ta tag i det:

Jag tror jag har nigon lada med en massa gamla klider som jag
inte anvinder. [...] Antagligen si ger man vil bort det forr eller
senare till nigon organisation. Nédr man vl tar tag i det. (Catl,
24 3ar)

En person beskriver hur hon och hennes familj brukar ta med kldder som
ir slitna till en forening de dr med i:

Dom [kliderna] tar vi vl till Ingo [namn pd skeppet] och anvin-
der det som trasor. I den foreningen vi dr med i. Vi dr med och
seglar en k-mirke skuta som ligger vid TV-huset. Den ir 82 ar
gammal. Det ir ett kooperativ som driver den hir och bomulls-
trasor behovs alltid. (Tove, 48 4r)

Aven nir det giller klider som man trétenac pi eller som ir utslitna sa
verkar miljo och vilgérenhet komma i centrum. Trasiga klider lagas, sys
om till nagot nytt eller far andra anvindningsomriden. Man tycks und-
vika att kasta nagot i soporna.
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6.6 MILJOENGAGEMANG I OVRIGT OCH FORSLAG TILL
FORBATTRINGAR

Samtliga intervjuade betraktar sig som miljovinliga i stort. En del for-
soker tinka Gver det mesta de gor i vardagen.

Jag har ingen bil, jag cyklar och aker kollektivt. Vi sopsorterar och
forsoker att dteranvinda klider och saker. Handlar ekologiske och
si. (Sandra, 38 4r)

Férsoker slicka lampor och ha det slickt. Slinga i papperskorgar
och handla pa secondhand. (Tina, 17 &r)

Vi dr vildigt mycket f6r den hir kooperativa tanken. Jag har gjort
i tva ar, fast nu har intresset ebbat ut, med jobbarkompisar att de
har fitc odla gronsaker pd min tomt eftersom de bor i ligenhet.
Och sd har vi umgartts under trevliga former och delat pa det som
odlats. Se det som ett kretslopp med tridgirden, se det som ett
kretslopp med klidder. Allting ska anvindas. I min bekantskaps-
krets s kan det vara en fin skil som kanske dr vird 1000 kr och
om jag inte anvinder den lingre si kan en kompis fortsitta att
bruka den. Och si fir jag ndgot annat av henne och s& gar det
runt si. (Tove, 48 ir)

Som synes i det sistnimnda citatet stricker sig miljdengagemanget dven
till mat. Ett sdtt att visa miljovanlighet dr ac laa bli att dta kott:

Ja, jag dter inte kott. Jag later bli det av alla mojliga orsaker, for
djurens skull och f6r miljon. Miljén 4r som ett plus tycker jag.
Det gor ju skillnad. (Karin, 19 4r)

En person beskriver dven hur han genom s.k. "dumpstring”” férsoker
motverka att det slings sa mycket mat. Det innebir att man tar mat som
mataffirer har slingt i ndgon container och som det i 6vrigt inte dr nagot
fel pa. Ibland har han tillsammans med vinner hittat grénsaker, fil, fruke,
brod o.s.v. som fyllt atta fulla matkassar. Ytterligare ett sitt dr att forsoka
handla secondhand, girna si billigt som mojligt eller t.o.m. gratis. Ett

7> Kallas dven fér "containerdykning". Detta kopplas ofta till s.k. friganism,

(freeganism pé engelska, en kombination av orden free och veganism) vilket
beskrivs som en alternativ livsstil som baseras pa avstdndstagande frin kon-
sumism och som innefattar minsta mdojliga deltagande i den konventionella
ekonomin och minimal konsumtion av resurser.

Se http://sv.wikipedia.org/wiki/Friganism [2012-03-01]
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par beskriver hur de anvinder sig att en tjdnst pa nitet som mojliggor det
senare:

Men det finns ju ménga bra initiativ i Goteborg. Det finns det
som heter Freecycle som... det dr som Blocket fast man kringer ut
grejorna gratis. Dir fick jag en jdttefin Chesterfieldsoffa. (John,
20 ar)

Ja, om man har ndgot man behdver bli av med som kanske ingen
ir villig att kopa... men sd finns det ju jittemanga studenter som
kanske inte vill lagga ut s mycket pengar. (Anna, 19 ar)

Pa frigan om vad man ska goéra for att fi minniskor att agera mer miljo-
vinligt nir det giller klider svarade en person:

Information ir vl ritt viktigt. P4 samma sdtt som man fir energi-
deklarera fler och fler saker si kan man energideklarera klider.
[...] att man ser nigot enkelt att jimfora med, annars dr det en
troja som hinger dir. Och den hinger dir, den finns tillginglig,
man tinker inte hur den har kommit dit. (Magnus, 34 4r)

Han papekade att han inte handlar ekologisk bomull, men 4r medveten
om det samtidigt som han saknar kunskap om vad som ir ekologiskt och
hur mycket bittre det egentligen idr. Det var tydligt att han 6nskade mer
information for att kunna fatta ritt beslut. En annan person beskriver att
hon vill se mer upplysningskampanjer och information till konsumenter
om dteranvindning och atervinning av klider:

Séna hir aktiviteter tycker jag ir fantastiska. Du ser det ir ju ling
ko hir utanfor. Men ocksa kanske att man ska upplysa folk mer
att man inte ska kdpa sd jictemycket klider utan att man kan
dteranvinda. Och jag tror ju att det 4r en trend som varit ett par
ar nu. (Viveka, 62 ir)

P4 frigan om hur man forhéller sig till pant pa klader uttryckte en per-
son:

Jag tycker det 4r en jittebra idé, jag jobbar med second hand sjilv.
Jag tycker det ir jittebra for jag tycker konsumtionshetsen gir
over styr. Det behovs inte slingas nigonting. Man behéver inte
dga si himla mycket heller”. (Vendela, drygt 20 ar)

Klidbytardeltagarnas uttrycker olika former av miljéengagemang i 6vrigt,
t.ex. att de handlar ekologiske, inte dter kott, slicker lampor och enbart
dker kollektivt eller cyklar. For att 6ka miljomedvetenheten och engage-
manget i samhillet foreslas mer informationskampanjer och bittre mark-
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ning av klider som gor det littare for konsumenter att fatta beslut med

koppling till miljs.

6.7 SAMMANFATTNING

Studien visar att deltagarna i klidbytardagen har flera olika motiv till
varfor de deltar. Det frimsta motivet verkar vara ett starkt miljoengage-
mang. De byter klidder eftersom det minskar belastningen pa miljon, inga
klider behover nytillverkas. Mdnga angav att de dven till vardags i hog
grad koper klidder pd secondhand. Som skil anges att det gynnar miljon
men dven att man kan hitta kvalitetskldder till liga priser och unika plagg
som ingen annan har. Flertalet byter dven klider med vinner och limnar
till slaktingar som férhoppningsvis kan ha nytta av det. Férutom att ater-
anvinda klider sa forsoker dven majoriteten av intervjuade deltagare att
agera sa miljovinligt som maijligt i sin vardag. De dker kollektiv, sopsor-
terar, sparar el, handlar pa secondhand och képer ekologisk mat. Méinga
uttryckte att de girna sig mer informations- och upplysningskampanjer
om kliders miljopaverkan och hur man kan agera som konsument for att
fatta rdtt miljomaissiga beslut.

Ett andra motiv till deltagande 4r att klidbytardagen ses som en rolig
aktivitet, ett tillfille att umgés med vinner och familj. Hir framgar dock
dven att det “roliga” ofta nimns i kombination med t.ex. miljchansyn.
Ett tredje motiv dr den anti-konsumistiska instillningen, att man helst
undviker att konsumera om det inte behévs. Det fanns t.ex. deltagare
som uttryckte en sorts dngest 6ver den allt snabbare omsittningen av
varor i samhillet. Slit-och-sling-mentaliteten gynnar inte miljon. Denna
instillning avspeglades i deras anskaffning av kldder till vardags. Méinga
undvek att handla klider med hinvisning till sociala skil och av sam-
vetsskdl. Nédgra beskrev t.ex. att de inte vill gynna féretag som de upp-
fattar inte betalar tillrickligt till de som tillverkar klider, vanligtvis i
tredje virlden. Oro for barnarbete och linga transporter nimndes ocksa.

Ett fjirde motiv till medverkan i klidbytardagen ir att man sig aktivite-
ten som ett bra tillfdlle att bli av med dverskott men édven att fa tag i nya
klider. Flera nimnde att de har mycket klider som de inte anvinder. Ett
femte motiv dr att man sdg aktiviteten som en form av vilgdrenhet.
Andra kunde fi nytta och glidje av kliderna. Att man inte hittade lika
ménga plagg som man limnade in verkade heller inte spela nigon roll
eftersom det dndéd gick till vilgorenhet. De flesta angav att de dven till

HOGSKOLAN 1 BORAS 95



vardags i hog grad limnar klider vilgérenhet. Mdnga viljer dessutom att
sy om kldder till nagot nytt sisom t.ex. att ett par trasiga jeans gors om
till shorts eller anvinds till att tillverka nigot annat. Trasiga klider kan
dven anvindas som trasor.

Ett sjitte motiv till deltagande var att det gynnade den egna ekonomin,
man sparade in pengar. Manga deltagare var yngre och uttryckte att de
hade ekonomiska begrinsningar och inte rad att kdpa nya klider i nigon
storre omfattning. En del uttryckte att de girna anvinde sig av gratis-
tjdnster pa nitet dir man byter saker med varandra utan ersittning, ett
sitt att spara pengar. Slutligen framkom ett sjunde motiv som hinger
nira samman med den egna ekonomin. Klidbytardagen sigs som ett
tillfille att fynda klader vilket var eftertraktat bland de unga.
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KAPITEL 7

ANALYS OCH DISKUSSION

Den hir rapporten handlar om hantering av klider, med fokus pa ater-
anvindning och dtervinning av klider ur ett konsumentperspektiv. Den
empiriska basen utgdrs av tre studier som belyser detta tema fran sinse-
mellan olika utgangspunkter. Enkitstudien pa Gekds Ullared syftade till
att kartligga shoppingturister (inriktning ligpris) avseende deras kon-
sumtion av klider, fran inkdp till avyttring. Detta gjordes i enkitform
vilket resulterat i ett kvantitativt datamaterial som beskriver kop- och
avyttringsbeteende, samt motiv och attityd till den egna hanteringen av
klader. I fokusgrupperna utgick diskussionerna frin deltagarnas egen
person, och hur de resonerade kring sitt kdp- och avyttringsbeteende nir
det giller klider. Den tredje empiriska studien gjordes i samband med en
klidbytardag med syfte att intervjua och observera konsumenter med ett
explicit och uttalat miljoengagemang. I det féljande analyserar och dis-
kuterar vi resultatet frin dessa tre studier med hjilp av etablerade mo-
deller inom konsumentbeteende som behandlar de mojliga val konsu-
menten stills infor vid avyttring av nagot (deposition, Jacoby, Berning &

Dietvorst 1977).

Enligt Jacoby et al. (1977) stills konsumenten inf6r tre méjliga val vid
avyttring: att behalla produkten, att géra sig av med produkten perma-
nent, eller att gora sig av med produkten tillfilligt. Utgangspunkten for
konsumentens val dr att bakomliggande motiv kan forklaras utifrin tre
olika faktorer: konsumentens personlighet och psykologi, produktens
egenskaper, samt yttre omstindigheter oberoende av de tva forstnimnda
(Jacoby et al. 1977). Foljaktligen finns det inte ett motiv som forklarar
konsumenters val, varfér man lappar och lagar, eller gor sig av med kli-
der pé ett miljdmedvetet och for samhillet hallbart sitt, utan forklaring-
arna ska sokas i kombinationer av ovan nimnda faktorer. Ett exempel ir
yttre omstindigheter som kan férsvara for konsumenter att agera i enlig-
het med vad man vill (Olander & Thogersen 1995). Yttre omstindig-
heter kan ocksd verka i motsatt riktning och resultera i ett hallbart bete-
ende dven nir konsumenterna inte har “ritt” attityd.
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7.1 SHOPPING: ATT ERSATTA ANVANDBARA KLADER MED NYA

Varfér miste man gora sig av med plagg som egentligen gir att anvinda?
Tidigare studier har visat att de flesta gor sig av med anvindbara klider
darfor att det inte lingre finns plats i garderoben (Gregson & Crewe
2003), eller helt enkelt for att de har tréttnat pa plagget ifraga (Ungerth
2011). Vi héller for rimligt att dessa tvd forklaringar delvis samverkar.
Nir garderoben blir full rensas klider man tréttnat pa ut, eller omvint,
nir garderobens innehdll bérjar kinnas trakigt si gors en genomgang av
hela garderobens innehdll. Det har papekats i flera sammanhang att kon-
sumenter generellt tenderar att byta ut sin garderob allt oftare, och att
allt snabbare modevixlingar (fast fashion) och en okning av ligprisklider
bidragit till den hir utvecklingen (se t.ex. Birtwistle & Moore 2007). Att
“trottna” pa kldder kanske dirfor inte ska tolkas bokstavligen, utan mer
som ett uttryck for att kliderna inte lingre passar in i omgivningen, eller
speglar den egna personligheten (Jacoby et al. 1977:26). Oavsett motiv
kan konstateras att konsumtionstakten av klider har 6kat dver tid och
dirmed méste man ocksd gora sig av med klider allt oftare. I vir studie
av shoppingturister framkom ett tydligt samband att ofta handla nya
klidder och att ofta gora sig av med kldder. Det var framférallt yngre per-
soner av bada kénen och yngre medelalders kvinnor som stod for den
hégre omsittningen pa klidder. I det foljande diskuterar vi de attityder
och beteende kopplat till konsumtion i form av att kopa nya klider som
framkommit i vara studier.

I fokusgrupperna diskuterades instillningen till att kopa nytt och savil
pensionirsgruppen som de yngre fokusgruppsdeltagarna var kritiska till
vad som uppfattas som en hog klidkonsumtion i samhillet mer generellt.
Samtidigt konstaterade de yngre deltagarna att de kdper nya klidder ofta
och inte alltid planerar sina inkdp utan ser shopping mer som ett fritids-
ndje. Det tyder pa ett value-action gap (t.ex. Niinimiki 2010, Young et
al. 2010) i samband med konsumtion av klidder, dvs. ett gap mellan kon-
sumenters uttalade omtanke om miljon och deras faktiska agerande. Ut-
over “shopping som noje” kan ett annat motiv till att kdpa nya klider
vara olika former av grupptryck. De unga deltagarna i fokusgruppen var
overens om att grupptillhdrighet hade en viktig betydelse for klidvalet
och lyfte fram studentgrupperna vid Hogskolan i Bords som exempel.
Nir studenterna bérjade sin utbildning sig alla ganska olika ut, men
efterhand blev gruppen alltmer homogen nir de ursprungliga klidvalen
bytts ut mot nyinkop. Det kan ses som ett exempel pd ckad konformitet,
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dvs. en strivan att vara som alla andra och passa in (Ekstrom 2010). Nir
de unga deltagarna i fokusgruppen diskuterade bakomliggande motiv for
att ersitta gamla klider med nya si handlade det alltsd inte enbart om
forindringar i modet och nojet att shoppa nytt, utan ocksd om att de
dgda kldderna inte passade den (nya) egna identiteten och den (nya)
grupp man tillhorde. Kldder kan signalera grupptillhorighet och en 6nsk-
vird identitet (Solér 2010).

De unga deltagarna i fokusgruppen var dock inte ensamma om att se
shopping som ett fritidsnoje. Med utgingspunke i resultatet frin enkit-
studien si kan vi uttolka tvd, mycket olika, typer av konsumenter som
besoker ligprisdestinationer som Gekas. Hit kommer konsumenter som
shoppar for att det 4r kul men ocksé de som noga planerar sitt besok med
utgangspunke i faktiska behov (Sundstrém, Lundberg & Giannakis
2011). En tendens i enkitstudien ir att unga konsumenterna kdper nya
kldder ofta medan de ildre handlar mer sillan. Om dessa unga dven ir
kritiska till den hoga konsumtionstakten i samhaillet kan vi inte utldsa av
studiens resultat. Daremot kan vi konstatera att unga minniskor som vill
hinga med i modet och passa in, trots begrinsade ekonomiska resurser,
har fatc okade maojligheter att gora si genom bland annat ligprisklid-
kedjornas satsningar pa fast fashion. Det forefaller ocksd som att motiven
att kopa nytt for en “vanlig” ung konsument viger tyngre in de miljar-
gument som talar mot nyinkop.

Pensionirerna i fokusgruppen handlade sillan nya klidder och det fore-
faller som en rimlig observation att dagens éldre inte kinner sig tvungna
att lika ofta byta ut sin garderob som dagens yngre. Det kan vara ekono-
miska begrinsningar som styr hur ofta gruppen pensionirer kan handla
nytt, men eftersom utbudet av ligpriskldder ar stort 4r en mer trolig for-
klaring att dagens ildre inte kidnner samma behov av att byta ut funge-
rande klider mot nya. Pensionirerna diskuterade i fokusgruppen den
okade frihet som de kinde tack vare att det idag inte finns lika mycket
etikettsregler som forr. Denna frihet gjorde att de kunde behalla och
fortsitta anvinda de klider som de tyckte om och trivdes i. For pension-
rsgruppen saknade varumirken symboliskt virde utan sigs enbart som
en slags garant for kvalitet och héllbarhet. Man framhéll dven uppvixt
och tidigare erfarenheter av knappa tider som en forklaring till aterhall-
samheten med att képa nya klider. Aterigen gor konsumentsocialisation
sig pimind, dvs. att man lir sig fungera som konsument frin tidig alder
(Ekstrém 2006).
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I savil fokusgruppen som enkitstudien av shoppingturister utmirker sig
gruppen dldre i flera avseenden, bade nir det giller beteende men ocks i
sin attityd, t.ex. till klader. Det ligger nira till hands att utnimna grup-
pen idldre konsumenter till generellt "bittre” pa hallbart beteende och
mindre benidgna att anamma en slit och sling mentalitet”. Men ett hall-
bart beteende behéver inte nédvindigtvis hinga samman med en uttalad
miljdmedvetenhet hos konsumenten utan kan aven forklaras i termer av
sparsambet. Sparsamhet kan uttryckas i en aterhillsam konsumtion och
har ocksd visat sig i de dldre konsumenternas benigenhet att ta tillvara
och inte slinga nigot i onddan. Detta beteende diskuteras mer ingiende
under nista rubrik.

I fokusgruppen med smabarnsforildrar var tidsbrist det storsta hindret
for att handla nya klider. Shopping (till sig sjilv) som néje fanns det lite
eller ingen tid fér. Nyinkop begrinsades dirfor till ett fital tillfillen
istillet for att handla lite di och di. Det finns dock inget som tyder pa
att den hir gruppen dr mer dterhallsam i sina nyinkép av andra orsaker
in just tidsbrist och liksom de yngre respondenterna (i bade fokusgrupp
och enkitstudie) anvinds inkdpta kldder inte sirskilt linge.

Majoriteten av deltagarna pa klidbytardagen har ett mer eller mindre
uttalat miljétinkande och var genomgiende mycket kritiska till nypro-
duktion av klider. Man kopte dirfor sillan nyproducerade klider utan
handlade det mesta pd secondhand. Detta kunde ocksd observeras da
mycket fi deltagare bar klider som sdg "nya ut”, eller kunde férknippas
med fast fashion eller massproduktion. Klidbytardeltagarnas instillning
till klidkonsumtion priglades i hog grad av en miljomedvetenhet som
dven avspeglades i deras 6vriga konsumtion. De korde inte bil utan reste
kollektivt eller cyklade. De killsorterade, handlade ekologiskt, undvek att
ita kott och gjorde vardagssaker som att slicka onddiga lampor och dra
ner pi energiforbrukningen. Vi triffade dven pa en person som tillsam-
mans med sina vinner dgnade sig at “dumpstring”, dvs. han letade i
containrar utanfor matvaruhusen for att ta tillvara pA matvaror som va-
ruhusen slingt.

Deltagarna pé klidbytardagen var, liksom pensionirerna, vildigt dterhall-
samma i sin konsumtion av nyproducerat. Vi tolkar dock inte deras bete-
ende som motiverat av sparsamhet, utan snarare kopplat till ideologi,
identitet och grupptillhérighet. Att vara miljovinlig konsument kan be-
skrivas som en livsstil dir skapande och uppritthallande av denna iden-
titet utgdr ett betydande motiv fér miljomissiga handlingar (se t.ex.
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Fisher et al. 2008). Att delta pa klidbytardagen uttrycker den egna iden-
titeten och aktiviteten blir en métesplats for likasinnade vilket stirker
grupptillhérigheten (Albinsson & Perera 2009). Om nigon eller nigra av
deltagarna pa klidbytardagen har nyproducerade klider i sin garderob sa
har de troligen mycket medvetet valt att inte ha pa sig dessa pa kladby-
tardagen. Klidbytardagen kan ur detta perspektiv dirmed ses som en
aktivitet ddr deltagarna kan forvintas gora det “mesta” av sig sjilva och
sin person som miljomedvetna och konsumtionskritiska konsumenter.
Att grupptryck till viss del styrde klidinkopen bekriftades i fokusgruppen
med unga konsumenter, och grupptryck tillsammans med “néjet att
shoppa” framhélls som de frimsta motiven till att handla nytt ofta. Ett
liknande resonemang kan anvindas for att beskriva klidbytardeltagarnas
shoppingvanor. De handlade visserligen inte nytt, men flera bytte ut sin
garderob frekvent och sig ett noje i “shoppingen” som sadan.

Sammantaget bekriftar vira studier tidigare studiers bild av klidernas
betydelse for individens presentation av sig sjilv och den egna identite-
ten. Bland unga konsumenter med begrinsade finansiella resurser utgor
detta ett typiskt motiv for att kopa nytt ofta. Bland miljdmedvetna och
konsumtionskritiska konsumenter utgér det motiv for att ersitta anvint
med anvint. Som papekats av bland andra Albinsson och Perera (2009)
ir unga konsumenters virderingar priglade av globalisering, billig import
och ldcthet att lana pengar medan den ildre generationen ir priglade av
efterkrigstidens mer knappa forhillanden.

7.2 ATT BEHALLA ISTALLET FOR ATT KOPA NYTT

Istillet for att byta ut klddesplagg som inte lingre anvinds mot nya, finns
alternativet att vervidga iteranvindning av det som redan finns i den
egna garderoben. Slitna klider kan lagas, omoderna kliader och klider
man trottnat pd kan sys om pa flera olika sitt. Enkitstudiens resultat
bidrar i mycket liten utstrickning till den hir diskussionen, men i fokus-
grupperna och under klidbytardagen var ateranvindning av den egna
garderoben ett desto mer centralt imne.

For flera av deltagarna pa klidbytardagen dr "hemmafixade” klider och
kldder fran secondhand ett uttryck for den egna identiteten snarare 4n ett
uttryck for dalig ekonomi dven om det senare ocksa fanns med som mo-
tiv till varfor man besokte klidbytardagen. Detta dr ett medvetet stilval
som signalerar miljémedvetenhet och konsumtionskritik, dven nir bris-
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tande finansiella resurser spelar in. Det dr som tidigare papekats inte sir-
skilt dyrt att handla nytt, om det ror sig om massproducerade klider, si
att vilja begagnat ir inte nédvindigtvis billigare. Vi kunde se att ménga
deltagare pa klidbytardagen bar plagg som var modifierade pa nagot sitt,
t.ex. omsydda eller infirgade i nya kuldrer. Dir fanns ocksa en studio dit
deltagarna kunde gi och fa hjilp av tre professionella sommerskor med
att andra sina klader, girna pa ett mer genomgripande och kreativt sitt
in att laga, sy i blixtlas, knappar eller liknande. Kén till sémmerskorna
var ling och ménga av de vi intervjuade berittade om hur de brukar laga
och sy om klider for att de ska kunna anvindas lingre.

Ocksd de unga modemedvetna i fokusgruppen lagade sina klider nir det
rorde sig om jeans. Nu ir trasiga och lappade jeans modernt vilket rimli-
gen paverkat viljan att forlinga livslingden pa just dessa plagg. Det kan
ocksd tilliggas att jeans dr dyra vilket ytterligare motiverar lagning. Som
papekades i gruppen ir det dyrt att gé till en sémmerska for act fa hjilp
med lagningen och om da plagget i sig inte 4r dyrt dr det helt enkelt inte
virt besviret. For den hir gruppen tillhér heller inte omsydda och/eller
lagade klider identiteten pd samma sitt som for majoriteten av delta-
garna pa klidbytardagen vilket ytterligare minskar motivationen att laga
eller sy om de egna klddesplaggen.

Flera av pensionirerna i fokusgruppen lagade sina klider, stoppade
strumpor, satte fast knappar och sydde igen sommar som gitt upp. Den
hir gruppen képte inte fast fashion i nagon hogre omfattning utan fére-
drog istillet mirkesklider av god kvalitet vilket rimligen bidrar till att det
ir motiverat att bade skdta kliderna mer noggrant (t ex tvitta sillan,
undvika torktumlare) och sjilv laga mindre skavanker. Pensionirsgrup-
pen ir, liksom de unga, prismedvetna men viljer trots det att gi till en
sommerska far att fi hjilp med ett blixtlas dven om kanske inte l6nade
sig ekonomiskt. Vi har tidigare framhallit att pensionidrsgruppen som
konsumenter utmirks av en sparsambet som ir mer langsiktig dn den
prismedvetenhetr som de unga ger uttryck for nir de viljer billiga plagg
framfor dyrare, mer hillbara. Ar man sparsam prioriterar man att an-
vinda det som finns, dven om prislappen dr hog. Sparsamhet ar alltsd
fraimst inte en friga om pengar, utan sparsambet beskriver attityder och
virderingar som priglar férhillandet till konsumtion. Deras férhéllnings-
sitt har heller inte dndrats 6ver tiden utan pensiondrerna har fortsatt att
agera sparsamt trots att de (i vir fokusgrupp) numer har andra férutsitt-
ningar 4n under sin uppvixt. Aterigen, sparsamhet ir ett uttryck for kon-
sumentsocialisation.
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Att behilla et klidesplagg som inte lingre platsar i garderoben kriver
plats och extra anstringning. Trasiga plagg maste lagas och da krivs tid,
och om lagningen ir avancerad dven pengar for en sommerska. Plagg
man trottnat pd kan modifieras och uppdateras vilket ocksa kriver tid,
viss kreativitet och hantverkskunskap, eller pengar om man vinder sig till
t.ex. en skriddare. For att laga klader, eller modifiera och uppdatera hela
kliader, behovs alltsi motivation. For deltagarna i klidbytardagen kan vi
se motivet i konsumentkulturen som sidan. Det dr narmast sjilvklart att
konsumtionskritik och ett hallbart beteende kriver en prestation och att
orka anstringa sig uppfattar vi som en lika viktig del i identiteten som
dteranvindandet i sig. Gruppen pensiondrer utmirks av sparsamhet och
de har ocksi den tid som behdvs for att agera i enlighet med sina virde-
ringar. For unga och fér smabarnsforildrar kan vi inte se den motivation
som behovs for att behalla klidder, utan brist pa pengar och tid gor att
dessa oftare kdper nytt dn investerar arbete i att dteranvinda plagg.

7.3 ATT ATERANVANDA ANDRAS KLADER ISTALLET FOR ATT
KOPA NYTT

Att kopa klader pa secondhand ir ockséd en form av dteranvindning (for-
mell dteranvindning, Palm 2011) och i vara studier kan vi se flera olika
motiv till att vilja, eller inte vilja, detta alternativ som konsument.

For deltagarna pa klidbytardagen ir det en sjilvklarhet att ateranvinda
andras klider genom att handla pa secondhand. Unga miljomedvetna
och konsumtionskritiska personer som gillar shopping kan gora det i
secondhandbutiker utan att fi diligt samvete eller angest 6ver att ha bi-
dragit till 6kad produktion och miljépaverkan. Aven de unga i fokus-
gruppen kunde numera tinka sig att handla pa secondhand eftersom det
blivit ’modernt” att vara miljdmedveten. Att bira plagg fran secondhand
stirker den egna identiteten som modemedveten och visar att man
“hinger med”. Detta motiv dr nirmast det motsatta till vad gruppen
konsumtionskritiska och miljdémedvetna konsumenter vill uppnid med
sina klidesval, att inte slaviskt folja modets svingningar utan sta for en
egen, unik (och héllbar) stil. Samtidigt ger bida dessa grupper pa var sitt
site uttryck for konformitet.

Enkitstudien visade att mindre 4n en fjirdedel av respondenterna pa
Gekas hade kopt klider pa secondhand vid nigot tillfille det senaste dret.
Dessa besok var dock sillsynta och en majoritet angav att de shoppade
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secondhand en ging per ar, eller mer sillan 4n si. Det vanligaste motivet
for dessa inkop hade anknytning till pris (lagt) och méjligheten att skilja
ut sig genom att fynda unika plagg. Shoppingdestinationer som Gekas
har troligen fi besokare med en konsumtionskritisk instillning vilket
ocksd avspeglas i resultatet. Kunderna pa Gekds har mer gemensamt med
de tre fokusgrupperna vad giller attityd till secondhand. I savil fokus-
grupperna som i enkitstudien var det mest framtridande motivet for att
inte handla pd secondhand att det ir ohygieniskt.

Trots att vintage (och secondhand) numera ocksa siljs i vanliga affirer si
forknippar minga konsumenter secondhand med dalig lukt och ofrischa
kldder. De unga deltagarna i fokusgruppen uppfattade att folk i allmin-
het forknippade secondhand med klidhogar som luktar, snarare 4n de
mer eller mindre stylade butiker f6r secondhand som finns idag. Virt
resultat tyder pa att deras observation ir riktig. I pensionirsgruppen for-
knippades secondhand med gamla tiders lumpbod. Den sparsamhet som
utmirker den hir konsumentgruppen utgér i sig inte ett motiv att kopa
klider som andra anvint bara for att det dr billigt. Sparsamhet innebir
att kopa si bra kvalitet som kassan tilliter och sedan varda plagget. Sma-
barnsforildrarna var inte bendgna att handla pi secondhand utan fore-
drog att ateranvinda klider de fatt fran familj och vinner. Bland Gekas
kunder angav nira en femtedel av midnnen som besvarade enkiten att det
var pinsamt att handla secondhand. Det indikerar att kunderna pa Gekas
inte uppfattar secondhand som modernt. Att bira dteranvinda klddes-
plagg dr inte ett utryck for konsumtionskritik och miljomedvetenhet
utan snarare ndgot man ska skimmas 6ver.

De unga i fokusgruppen framhéll att det nu var mer acceptabelt att
handla pa secondhand eftersom det blivit modernt att blanda gammalt
och nytt. Secondhand som stil 4r dock nira sammankopplad med en
specifik livsstil och identitet som skiljer sig frin den som de unga i var
fokusgrupp representerar. Fragestillningen blir dirfér hur mycket se-
condhand som kan tillitas ingd i den unga, modemedvetna konsumen-
tens garderob innan denne stylat in sig i en konsumtionskultur man inte
fullt ut identifierar sig med.

104 VETENSKAP FOR PROFESSION



7.4 ATT GORA SIG AV MED KLADER PERMANENT

Ett klddesplaggs skick paverkar sjilvklart konsumenters val att gora sig av
med detsamma eller ¢j. Det vanligaste motivet for respondenterna i en-
kitstudien att slinga klider i soporna var att plagget var utslitet, trasigt
eller pa annat sitt oanvindbart. Men eftersom drygt hilften av respon-
denterna i enkitstudien limnar utslitna och trasiga klidder till vilgérenhet
sd har vi funderat 6ver hur trasiga och utslitna dessa plagg egentligen var.
Att definiera nigot som “trasigt” kan vara en godtagbar en ursike for att
képa nytt (se t.ex. Jacoby et al. 1977:27) nir det trasiga i sjilva verket gar
att atgirda. Som framgir av tidigare diskussion saknar manga konsu-
menter tillricklig motivation for att dteranvinda den egna garderoben
och en mindre defekt blir dirmed ocksd ett motiv for att byta ut plagget.
Som papekats av bland andra Gregson och Crewe (2003) forknippas att
ge till vilgérenhet med filantropi vilket kan gora att omsittningen av
kldder, att ett defeke plagg ersdtts med ett nyinkopt, kan “kinnas battre”
for individen. Det filantropiska motivet, dvs. att hjilpa minniskor i néd,
var ocksa det i sirklass mest utbredda motivet att skinka klader till vilgs-
renhet i var enkitstudie.

I fokusgrupperna uttrycktes tveksamhet till att slinga klidder dven om
dessa var utslitna och trasiga. Trots denna tveksamhet s& hamnade de-
fekta kldder oftast i soporna och enkitstudien visar att det forfarandet ir
timligen utbrett. En fjirdedel av respondenterna i enkitstudien slinger
trasiga och utslitna klidder i soporna och mer 4n var tionde slingde hela
och fullt anvindbara klidder. Det finns flera studier som bekriftar att
klider slings i soporna, men vi har férvanats ver att si méinga slinger
ocksd anvindbara klidder. Var studie ger inga entydiga svar, men med
utgingspunke frin enkitstudiens resultat kan forklaringar finnas i en
kombination av foljande motiv: Att slinga klider i soporna ir enkelt,
riktigt "fula” kladesplagg dr det ingen idé att limna vidare, och vilgéren-
hetsorganisationerna uppfattas inte vara tillrickligt seriosa.

Det vanligaste sittet att gora sig av med klader ir till vilgérenhet och en
majoritet ger till vilgorenhetsorganisationerna for att hjilpa nodstillda.
Att insamlade klider gar till just nddstillda forefaller som en utbredd
uppfattning och det kan ocksa forklara varfor att handla pa secondhand
inte ses som ett alternativ av alla. Att kopa eller att bira ateranvinda kli-
der innebir indirekt att man jimstills med de nodstillda och att man
inte har rdd att kopa nya klider. Det finns ocksi andra motiv dn fi-
lantropi att limna klidder till vilgorenhet. I enkitstudien instimde 6ver
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70 % i pastaendet att de limnat till vilgérenhet darfor ate det var et "ldee
stt att gora sig av med dverskott”.

Alla hela klider limnas dock inte till vilgérenhet utan klidder skinks bort
till familj och vinner, eller siljs via secondhand och pé Internet. I fokus-
gruppen med pensionirerna framkom att man limnade kvalitetsklider
till secondhandbutiker {6r forsiljning och det som inte togs emot limna-
des vidare till vilgorenhet. Det ar rimligt att tro att ocksa respondenterna
i enkitstudien sorterat sina klider man vill bli av med pa ett liknande
sitt. For d4ven om majoriteten limnar klider till vilgorenhet si betyder
det inte att man ger bort alla klider. Smabarnsforildrarna berittade om
hur de byter barnens anvinda klider med andra forildrar och de unga
berittade hur de bytte bort eller skinkte avlagda klider inom familjen
och i vinkretsen. Kliderna som limnas till vilgérenhet dr de som inte
byts bort, skinks bort till nirstiende eller siljs pa Internet eller via se-
condhand. I en studie av hur brittiska medborgare gor sig av med klider
(Fisher et al. 2008) framkom att ligpriskldder oftare slingdes medan dyra
mirkeskldder ansigs mer héllbara och didrfor mer limpliga for vilgoren-
het. Om det ir en rittvisande bild av hur brittiska konsumenter agerar sa
forefaller de svenska konsumenterna i vara studier mindre motiverade
mindre av filantropiska orsaker och ligger storre vikt vid ekonomiska och
praktiska motiv.

Detta resonemang far ocksé stdd i en nyligen gjord studie (Carlsson et al.
2011) som visar att bara 20 % av de klider som vi gor oss av med i Sve-
rige hamnar hos vilgdrenhetsorganisationerna. Denna, som vi uppfattar
det, relativt laga siffra kan kanske till viss del forklaras i den misstro mot
vilgdrenhetsorganisationerna som framkommit i enkitstudien. Hilften
av de som kastat kldder angav att de skulle limna klidderna till vilgoren-
hetsorganisationerna istillet for att slinga om de var sikra pad att kliderna
gick till vilgérenhet. Gemensamt for respondenterna var att de skulle
gora sig av med kldder pa annat sitt 4n i soporna om de visste att de kom
till nytta, dvs. ateranvindes eller gick till atervinning (t.ex. biogas eller
isolering). Viljan till ett mer hallbart sitt att gora sig med klider finns
alltsi, men kunskap om hur man ska géra detta pd ett hallbart sitt sak-
nas. Inte heller férknippade respondenterna vilgdrenhetsorganisationerna
med en hiéllbar utveckling och det forefaller inte vara kidnt att de flesta
stora vilgorenhetsorganisationer atervinner all textil som limnas in utom
ren lump. Respondenternas okunskap i denna friga kan delvis forklaras
av att vilgorenhetsorganisationerna inte anvinder miljoskil som ett vik-
tigt argument i sina kampanjer.
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Som framhallits av Gregson och Crewe (2003) kan konsumtionskritik
utgora ett motiv att gora sig av med klidder, att helt enkelt minska antalet
dgodelar som en protest mot politiska system som uppmuntrar kon-
sumtion och ett avstindstagande mot kommersialism. Deltagarna vid
klidbytardagen tar forvisso avstind mot nyproducerat och ir for ateran-
vindning, men de kan knappast sigas limna in klider f6r att minska
mingden klider i garderoben.

HOGSKOLAN 1 BORAS 107






KAPITEL 8

SLUTSATSER

Studien har visat pa ett values-action gap i samband med konsumtion av
klider, dvs. ett gap mellan konsumenters uttalade omtanke om miljon
och deras dagliga agerande. Detta indikerar att konsumenter i forsta
hand inte behdver mer information om klidkonsumtionens negativa
effekter pa miljén for att agera mer miljovinligt, utan att det snarare be-
hovs olika former av dtgirder som mojliggdr for konsumenter att agera
mer miljévinligt. Gapet mellan uttalad omtanke fér miljén och agerande
tycks vara storst i gruppen yngre konsumenter, vilket bl.a. de frekventare
inkdpen och valen av fast fashion tyder pa. En forklaring kan vara att de
vuxit upp i ett samhille priglat av globalisering och billig import, medan
de ildre generationerna priglats av efterkrigstidens mer knappa forhil-
landen (se Albinsson & Perera 2009).

Like tidigare studier (Pentecost & Andrews 2010) indikerar véra resultat
att unga konsumenter 4r mer trendkinsliga och impulsiva i sina inkép dn
de ildre. Aldre tycks kli sig mer efter eget tycke och smak, vilket gor dem
mindre trendkinsliga och de kan dirmed anvinda sina klider lingre. Det
stiller krav pd att kliderna de kdper har en hog kvalitet/héllbarhet. For
mer trendkinsliga individer hinner kliderna bli omoderna langt innan de
har slitits ut (vilket delvis forklarar varfér de unga modeintresserade
kopte fast fashion). De ildres beteende kan dock inte enbart forklaras av
att de dr mindre trendkinsliga. De uttryckte dven en sparsamhet i sin
klidkonsumtion vilken kan forklaras av att de vuxit upp under en tidse-
pok da det var viktigt att hushalla med resurserna - att vara sparsam sit-
ter i ryggmirgen”. Det innebdr sammantaget att dldre gor firre inkop av
klider och att de koper plagg av hogre kvalitet.

Genom att konsumera firre klider agerar pensionirerna mer miljovinligt
in vad de yngre i allminhet gor. Yngre minniskor utgdr dock inte en
homogen grupp. Klidbytardagarna gav exempel pa unga minniskor som
anstranger sig hdrt fér att agera miljovinligt. Till skillnad frin pension-
drerna drivs de inte lika mycket av sparsamhet (dven om flera faktiskt
angav de liga kostnaderna som ett skil till att besoka klidbytardagar).
Viktiga skal till val av kldder var framférallt ideologi, identitet och grupp-
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tillhérighet. Like tidigare forskning har den hir studien alltsa pavisat att
de bakomliggande motiven kan skilja sig 4t mellan grupper som ser ut att
gora “samma sak”. Medan klidbytardeltagarna agerade mer miljovinligt
utifrin ideologi, identitet och grupptillhorighet, agerade pensionirerna
mer miljévinligt utifrdn ett sedan barnsben inldrt beteende — nimligen
det att vara sparsam.

Konsumtionens miljopéverkan beror inte bara pa hur klider tillverkas
och anskaffas, utan dven hur de avyttras. Av studien har vi kunnat ur-
skilja ett ménster i hur konsumenter sorterar klider de inte lingre vill ha.
Dyra, snygga och/eller vilbevarade klider sorteras ut for att siljas, bytas,
eller ges bort till vinner och familj. Klider av mindre finansiellt virde
eller med smirre defekter skinks till vilgérenhet. Att limna klider till
vilgdrenhet var for manga ett sitt att med gott samvete gora sig av med
anvindbara plagg som kunde vara till nytta f6r andra. Dirav drar vi slut-
satsen att ekonomiska och filantropiska motiv viger tungt inte bara i
Storbritannien utan dven i Sverige. Var studie har ocksa visat att manga
skinker kldder till vilgorenhet for att det dr ett enkelt sdte att gora sig av
med overskott, m.a.o. tycks tillginglighet och bekvimlighet ocksd ha
betydelse for hur konsumenter viljer att gora. Att skinka klader till vil-
gorenhet forknippas diremot inte frimst med miljhinsyn. Detta tyder
pa att konsumenter inte vet att flertalet vilgorenhetsorganisationer lim-
nar en stor del av inlimnade klader till just dtervinning.

En hel del av det som inte skidnks hamnar i soporna ocksa i var studie.
Enkitstudien pad Gekas Ullared visar att respondenter i alla aldrar slinger
klider i soporna, och vi tror inte att Gekas kunder skiljer sig nimnvirt
fran andra i det hir avseendet. Att t.ex. flaskor, batterier, tidningar och
wellpapp inte ska kastas i hushéllssoporna kinner de flesta till (iven om
det trots kunskap slings en hel del and4), men dnnu har textilier och
kldder inte uppmirksammats pa samma sitt. Bade enkitstudien och fo-
kusgruppsintervjuerna visade att klider inte ses som vanliga sopor di
respondenterna inte benimner sin hantering av kldder som killsortering.
Vi vill dirfor pésta att det bland svenska konsumenter inte finns en trad-
ition av att killsortera klider. Resultatet ir i linje med Shims (1995) re-
sonemang om att klider inte betraktas som avfall som slings pa daglig
basis.

En del av de klider som vilgorenhetsorganisationerna fér in siljs vidare i
egna secondhandbutiker. Studien visade péd ett vixande intresse for se-
condhand, inte bara bland miljdintresserade utan dven bland andra
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grupper. Det framgick att de unga modeintresserade — i linje med det
postmodernistiska idealet att sjilv kombinera sin garderob - allt oftare
handlar i secondhandbutiker. Frigan ir dock hur mycket secondhand-
klider som kan tinkas ingd i deras garderob innan identitetsskillnaden
mellan dem och de mer uttalat miljdengagerade ungdomarna riskerar att
suddas ut. De unga modeintresserade tycks mer vara intresserade av att
signalera trendmedvetenhet 4n ett tydligt miljdengagemang — tvd identi-
teter som dnnu inte ar forenliga med varandra (Niinimiki 2010).

Samtidigt 4r det manga som dnnu inte har hakat pa trenden att kdpa se-
condhand. En anledning ir att secondhandklidder betraktas som ohygi-
eniska och ett tecken pd att man har det simre ekonomiskt stillt. Det
senare kan delvis forklaras av att skinka klider (och didrmed begagnade
kldder) sd starkt forknippas med vilgorenhet, att plaggen ges till behd-
vande som av olika anledningar inte har rad att kopa klider. Benigen-
heten att kdpa secondhand hade rimligen varit storre om secondhand
forknippats mer med modemedvetenhet och miljoansvar. Kanske kom-
mer de miljoengagerade och de unga modeintresserade i rollen som fa-
shion leaders (Gam 2011, Kim & Hong 2011; Schrank & Gilmore 1973)
att visa vigen och dven fi andra grupper att férindra sin bild av second-

hand.
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KAPITEL 9

REKOMMENDATIONER

Vi tror inte att sparsamhet 4r nigot som 6kar med élder och insikt, utan
att det snarare beror pa uppvixtférhallanden. Tidigare generationer har
erfarenhet av svirare ekonomiska tider. Dagens unga har vuxit upp under
gynnsamma ekonomiska forhillande. Det kan innebira sparsamhet blir
alltmer ovanligt bland framtida konsumenter och att konsumtionen av
klider ddrfor sannolikt kommer att fortsitta att 6ka. Det leder i sin tur
till en hogre grad av avyttring varav nigra alternativ ir mer miljvinliga
sasom olika former av dteranvindning och atervinning. For att fa fler dill
att bli bdttre pd ate killsortera kldder - och dirmed inte slinga lika
mycket direkt i soporna - behévs mer information och kampanjer om
killsortering. Det 4r inte sa linge sedan som all typ av killsortering var en
okdnd aktivitet i hushéll med sopnedkast. Langlivade och dterkommande
kampanjer av typen "panta mera” tror vi skulle kunna hjilpa till att fa
folk att dven Killsortera kldder i hogre utstrickning — dven de kldder som
ir utslitna och trasiga. Det kriver dock att det ocksa finns insamlings-
platser for alla typer av klider - inte bara for de som ir hela och rena. En
16sning ar att introducera helt nya insamlingskirl for trasiga klader. Dessa
skulle kunna sta tillsammans med 6vriga kirl vid de miljostationer som
redan finns. Vi tror att det 4r viktigt att allmidnheten ges en mojlighet att
limna alla former av klider (dven trasiga) pa ett och samma stille. Som
tidigare nimnts framgick det av var studie att olika praktiska motiv —
som t.ex. att det dr ett enkelt sitt att bli av med “onddigt 6verskott” — har
stor betydelse for vilket/vilka alternativ man viljer.

Det ricker dock inte bara att samla in utslitna och trasiga klider, utan de
behover dven tas om hand pa limpligt sitt. De stérre vilgorenhetsorgani-
sationerna har de logistiska losningar som krivs for att hantera trasiga
och utslitna kldder. Trasiga och utslitna klider siljs vidare till olika ater-
vinningsféretag, till storsta del utomlands. Intikterna gar till organisat-
ionernas verksamhet, dvs. katastrofhjilp och andra insatser for minniskor
i nod. Tidigare erfarenheter har dock visat att om instruktionen 4ndras
fran “helt och rent” till 7vi tar allt” si tenderade manniskor att ta upp-
maningen bokstavligen och slinga, forutom hela och rena klider, t.ex.
ocksd blojor, blota trasor och mogliga kladesplagg. En utmaning ir dir-
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med att pa ett pedagogiskt sitt kommunicera ut vilka former av plagg
som kan dteranvindas och vilkas som kan atervinnas.

De klidder som killsorteras for dtervinning kan sedan anvindas pa flera
olika sitt, t.ex. som isolering, armering och stoppning i bl.a. bilar, hus,
madrasser och mobler. Andra tillimpningsomraden under utveckling ir
att omvandla textilmaterial till etanol och biogas. Forskning om detta
bedrivs bl.a. vid Hogskolan i Bords. Att i storre skala aterféra material, i
form av bl.a. fibrer, till produktionen av nya klider (s.k. cradle-to-cradle)
vore ocksa ytterst virdefullt ur miljosynpunke. Att stimulera utvecklingen
av nya teknologier som kan leda till ett 6kat utnyttjande av klidavfall dr
viktigt. Man bor dock ha i dtanke att det i ett tidigt stadium av utveckl-
ingen ofta dr svart att avgdra vad som kommer att fungera lingsiktigt. En
del tidigare forsok att frimja forindring har mer eller mindre misslyckats.
T.ex. har det miljoriktiga och hallbara i bilisters anvindning av etanol
istillet for petroleumprodukter blivit ifrigasatt dé vissa menar att etanol
som tillverkats av grodor som istillet hade kunnat anvindas for pro-
duktion av livsmedel.

En mer miljévinlig klidkonsumtion kriver ocksa att nya klider blir mer
slitstarka och att de vid behov kan lagas istillet for att slingas i hushalls-
soporna. Dirfor dr det viktigt att framférallt de yngre generationerna
indrar sina inkopsmonster och bérjar prioritera kvalitet/slitstyrka och
livstidskostnad framfor trendriktighet och inkopspris. En sddan omprio-
ritering skulle dven kunna 6ppna upp méjligheter till 6kad nirprodukt-
ion av klider.

En del av de klider som slings idag gir att laga. Orsaker till att kliderna
slings istillet for att lagas kan vara att det dr enkelt att slinga men dven
att det inte finns nagra ekonomiska motiv for att limna in kliderna for
lagning (t.ex. till en skriddare). En anledning 4r att nya klider ofta sys
upp i laglonelinder, samtidigt som i princip all lagning sker i Sverige dir
loneldget for skriddare och sommerskor dr betydligt hogre. Ett sitt att
minska skillnaden i kostnader mellan att kopa nytt och att laga ar att lata
skriddare gora avdrag av den typ som finns for hantverkstjinster och
hushallsndra tjanster. En skattereduktion kan kanske inte helt och hallet
ta bort prisskillnaden mellan att kopa nytt och att laga, men det finns
ocksa ett stort symboliskt virde i den hir typen av politiska beslut. Ge-
nom att inféra avdrag for tjdnster relaterade till kladvard signaleras ocksa
fragans betydelse. Det ser vi som minst lika viktigt som skatteredukt-
ionen i sig. For att fa folk att i hogre utstrickning laga sina klider krivs
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kanske ocksd att fler klddforetag erbjuder sina kunder reservdelar i form
av t.ex. knappar och blixtlis.

Fér handeln med begagnade kldder r det viktigt att utveckla butikskon-
cept och atmosfir for att "tvdtta bort" en kvardréjande stimpel av se-
condhand som rérigt och ohygieniskt. Det innebir inte att vilgorenhets-
organisationer bér investera pengar i flotta butiker utan istillet ska de
fortsitta forbdttra nuvarande butikslokaler. En butikslokal dir klider
visas pa ett tilltalande sdtt med t.ex. doft och musik kan forindra upple-
velsen av secondhand.

Avslutningsvis ser vi ett behov av att 6ka konsumenternas fortroende for
etablerade och serigsa vilgorenhetsorganisationer. Branschen har under
senare tid drabbats av en rad skandaler och det krivs en 6ppenhet om de
dtgirder som tagits for att sikerstilla att insamlade medel anvinds till det
som de i forsta hand ir imnade for. Aven de organisationer som inte fatt
negativ publicitet kan behdva bli bittre pa att informera om den egna
organisationen. Idag finns en utbredd forestillning bland konsumenter
om att allt arbete utférs av frivilliga. Flera av de vilgorenhetsorganisat-
ioner som vi varit i kontakt med under studiens ging betonar att fram-
gangsrikt hjilparbete ocksd kriver avlonad personal som kan leda och
organisera verksamheten. En viktig uppgift for alla organisationer ar att
tydligare informera allminheten om forutsittningarna for hjilparbete sa
att forstdelsen for verksamheten okar. Vilgorenhetsorganisationerna be-
héver ocksd bli bittre pd att kommunicera ut vad som faktiskt hinder
med kldderna, att de inte bara tar emot "hela och rena” klider och dess-
utom tydligare lyfta fram miljoargumenten. En 6kad kunskap om vad
som faktiskt hinder med kliderna gor det enklare for konsumenter att
fatta beslut om hur ska agera. Det kan leda till att konsumenter inte bara
betraktar begagnade klider som viktig tillging for vilgorenhet utan dven
for arbetet mot ett mer héllbart samhille.
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BiLAGA |

FRAGEFORMULAR

Hej,

Den har enkaten handlar om klader, atervinning och sopor. Vi som gjort
enkaten haller pd med ett storre forskningsprojekt om kladatervinning och
vi vill ta reda pa vad folk gér med sina avlagda klader. Enkaten ar anonym,
och den tar ungefar 5-10 minuter att fylla i. Har du négra fragor sa finns vara
kontaktuppgifter sist i enkaten.

Tack for att du tar dig tid!

Karin M Ekstrém, Eva Gustafsson, Daniel Hjelmgren och Nicklas Salomonson
Hogskolan i Boras

-- Kallsortering --
Fraga 1: Vad killsorteras i ditt hushall? Du far markera flera alternativ.

Ingenting
Matavfall
Tidningar
Kartonger
Plast
Metall
Glas
Klader
Batterier
Elektronik

O OO0 O OO0 Oo0OO0OOoOOoOoOo
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Fraga 2: Hur nara har du till ndrmaste miljéstation?

Narmare dn 500 meter

Langre @n 500 meter men kortare an 2 kilometer
Langre @n 2 kilometer men kortare &n en halvmil
En halvmil eller langre

Vet inte

O O o0 o o

Fraga 3: Hur tycker du att miljéstationen fungerar dér du bor?

o Bra
o Daligt (utveckla garna ditt svar i fraga 4)
o Vetinte

Fraga 4: Om du har svarat att miljéstationen fungerar daligt pa fraga 3, vad
ar det som inte fungerar?

-- K6pa och slanga klader --

Fraga 5: Hur ofta képer du nya klader (undantaget strumpor och
underklader)?

Varje vecka
Varje manad
Varje kvartal
Varje halvar
Varje ar

Mer séllan &n sa

O O 0O 0O o0 oo

Fraga 6: Hur ofta gor du dig av med klader som &r utslitna och/eller trasiga
(undantaget strumpor och underklader)?

Varje vecka
Varje manad
Varje kvartal
Varje halvar
Varje ar

Mer séllan dn sa

O O O 0O O O
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Fraga 7: Vad gor du med klader som &r utslitna och/eller trasiga? Du far

O O O o o

markera flera alternativ.

Slanger i hushallssoporna

Lamnar till vdlgérenhet

Slanger i brannbart pa miljostationen
Anvander som trasor (t.ex. stadning, bilvard)

Fraga 8: Hur ofta gor du dig av med klader (undantaget strumpor och

O O O o0 oo

underklader) som inte &r utslitna och/eller trasiga?

Varje vecka
Varje manad
Varje kvartal
Varje halvar
Varje ar

Mer séllan an sa

Fraga 9: Hur gér du dig av med kldder (undantaget strumpor och

O O 0O O o o oo

underklader) som inte &r utslitna och/eller trasiga?
Du far markera flera alternativ.

Ldmnar in till vdlgérenhet

Lamnar in till secondhand for férsaljning
Séljer sjalv pa Internet

Séljer sjalv pa annat satt

Skanker till familj och vanner

Slanger i soporna

Jag sparar alla mina klader

HOGSKOLAN 1 BORAS
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Fraga 10: Den har fragan besvaras bara av dig som skanker klader till
valgorenhet. Markera det alternativ som stammer for varje
pastaende.

Jag skanker klader till vdlgérenhet . Ingen
.. Ja Nej .
for att.. uppfattning
Ja'g'\illlomlnska 0 0 0
miljopaverkan
jag vill hjdlpa behdvande 0] 0] 0]
kansk k
andra a?s e tycker att o o o
plaggen ar snygga
det ar ett |att satt att gora
sig av med onddigt (0] 0] 0]
overskott
det ar trendigt 0] 0] 0]

Fraga 11: Har du under de senaste 12 manaderna kastat klader (undantaget
strumpor och underklader)?

o Ja

o Nej (Om du kryssar for "Nej”, hoppa 6ver fraga 12 och 13 och svara
pa fraga 14)

o Vetinte (Om du kryssar fér Vet inte”, hoppa 6ver fraga 12 och 13 och
svara pa fraga 14)
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Fraga 12: Du svarade att du det senaste aret kastat klader (annat an

strumpor och underklader).

Varfor har du kastat klader (annat dn strumpor och underklader)?
Du far markera flera alternativ.

O O 0O o0 o oo

De var utslitna

De var solkiga/smutsiga

De var nedflackade

De var fula, jag trodde ingen ville ha dem
Det var enklast sa

Det var ingen som ville ta emot dem

Fraga 13: Vad skulle fa dig att inte slanga kldder (annat &n strumpor och

O O 0O o0 o o o

underkldder)? Du far markera flera alternativ.

Battre kinnedom om var man kan ldamna in klader till vilgérenhet
Kortare avstand till ndrmaste inlamningsstation

Beldningar (t ex pant) for gamla klader

Béattre forvaringsmojligheter hemma

Visshet om att de gar till vilgérenhet

Visshet om att materialet atervinns

HOGSKOLAN 1 BORAS

127



Fraga 14: Vilka av nedanstaende anvandningsomraden kan du tanka dig for
klader (annat @n strumpor och underklader) som ar hela och fullt
anvandbara? Markera det alternativ som stammer for varje
pastaende.

Jag kan tanka mig att hela och fullt
anvandbara klader..

Ja Nej |
ngen
uppfattning
séljs i en secondhandbutik 0] 0] 0]
h.e'amPar hos en o o 0 0
valgdrenhetsorganisation
sys om till nya klader 0 0] 0]
ar?.vands i produktion av nya 0 0 0
klader
anvands i produktion av
andra textila material, t.ex. 0] 0] 0]
mattor
anvands for produktion av 0 o 0
etanol/biogas
.anvan'ds som ' o 0 0
isoleringsmaterial
anvands som
fyllnadsmaterial i t.ex. 0] 0] O

mobler
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-- K6pa secondhand --

Fraga 15: Har du under de senaste 12 manaderna kopt klader pa

secondhand?
o Ja (Om du kryssar for ”Ja”, svara pa fraga 16 och 17 och hoppa sen
over fraga 18)
o Nej (Om du kryssar for "Nej”, hoppa 6ver fraga 16 och 17 och svara

pa fraga 18)
o Vetinte (Om du kryssar fér "Vet inte”, hoppa 6ver fraga 16 och 17 och
svara pa fraga 18)

Fraga 16: Hur ofta képer du klader pa secondhand?

Varje vecka
Varje manad
Varje kvartal
Varje halvar
Varje ar

Mer séllan &n sa

O O O o0 O o
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Fraga 17: Den har fragan besvaras av dig som har kopt klader pa
secondhand. Markera det alternativ som stammer for varje

pastaende.

Jag koper klader pa secondhand for

att:

130

dar kan jag kdpa unika
plagg

det ar billigare an att képa
nytillverkade klader

det ar skonsamt mot
miljon

jag tycker inte
nytillverkade klader ar
snygga

jag kan hitta billiga
markesklader

Det ar trendigt med
secondhand

Ja

Nej up;rf]agt?c:ing
o o
o o
o o
o o
o o
o o
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Fraga 18: Den har fragan besvaras av dig som inte har kdpt klader pa
secondhand. Markera det alternativ som stammer for varje
pastaende.

Jag képer inte klader pa
secondhand for att:

Ja Nej Ingen
uppfattning

.secor?dhapdklader haller o o 0
inte lika lange
Secopdhandklader ar 0 0 0
ohygieniska
secondhandklader ar o o 0
omoderna
det ar pinsamt att bara o 0 0
secondhand
det ar pinsamt att handla i 0 o 0

secondhandbutik

-- Avslutande fragor om Gekas och dig --

Fraga 19: Hur manga ganger har du varit pa Gekas de senaste 12
manaderna?

ganger
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Fraga 20: Om Gekas hade en ateranvandnings-/atervinningsstation for
klader, skulle du kunna tanka dig att Iamna klader dar?

o Ja

o Nej (om du kryssar for ”Nej”, hoppa 6ver fraga 21 och ga vidare till
fraga 22)

o Vetinte (om du kryssar for ”Vet inte”, hoppa 6ver fraga 21 och ga vidare
till fraga 22)

Fraga 21: Den hér fragan besvaras av dig som kan ténka dig att lamna in
klader for ateranvandning/atervinning vid ditt besck pa Gekas.

Né&r du tar med gamla klader till Gekas, kan du ténka dig att sortera dessa
klader i olika inlamningsboxar, t ex "trasigt/bomull”, “helt och rent i
bomull”, “trasigt nylon”, “helt och rent i nylon”?

o Ja

o Nej

o Vetinte

Fréga 22: Ar du: o Kvinna o Man
Fraga 23: Vilket ar &r du fodd?

Fraga 24: Hur manga personer ingar i ditt hushall: person(er)
Fraga 25: Vilken ar din hogsta utbildningsniva?

Grundskola

Gymnasium

Eftergymnasial utbildning utanfor hogskolesystemet

Hogskola/universitet
Vill inte svara

O O O o0 o

Fraga 26: Hur langt har du rest for att komma hit till Gekas idag?

mil
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Fraga 27: Hur har du rest?
0
o)
o Ta
o)

Fraga 28: | vilken kommun bor du?

Tack for att du tog dig tid, har du nagra fragor ar du valkommen att kontakta
0ss via e-post.

Karin M Ekstrom (forskningsledare), e-post: karinm.ekstrom@hb.se
Eva Gustafsson, e-post: eva.gustafsson@hb.se
Daniel Hjelmgren, e-post: daniel.hjelmgren@hb.se
Nicklas Salomonson, e-post: nicklas.salomonson@hb.se

Vi arbetar vid Institutionen for data- och affarsvetenskap, Hogskolan i Boras
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BiLAGA Il

TABELLER

TABELL1  GRUPPEN ”FREKVENTA KLADKONSUMENTER” FORDELAT PA UTBILDNINGSNIVA.

ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

FREKVENS KLADINKOP

VILKEN AR DIN HOGSTA UTBILDNINGSNIVA? KOPER INTE " TOTALT
OFTA KOPER OFTA

GRUNDSKOLA 89 26 115

PROCENT INOM UTBILDNINGSNIVA 77,4 22,6 100

GYMNASIUM 140 107 247

PROCENT INOM UTBILDNINGSNIVA 56,7 43,3 100

EIiTERGYMNASIAL UTBILDNING UTANFOR 60 33 93
HOGSKOLESYSTEMET

PROCENT INOM UTBILDNINGSNIVA 64,5 35,5 100

HOGSKOLA/UNIVERSITET 115 96 211

PROCENT INOM UTBILDNINGSNIVA 54,5 45,5 100

VILL INTE SVARA 18 3 21

PROCENT INOM UTBILDNINGSNIVA 85,7 14,3 100

TOTALT-N 422 265 687
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TABELL2  UTRENSNINGSFREKVENS AV SL

ITNA/TRASIGA KLADER FORDELAT PA

ALDERSGRUPP. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

. ; ALDERSGRUPP
HUR OFTA GOR DU DIG AV MED KLADER SOM - -
. 35 AR 36 ELLER 55 AR
AR UTSLITNA OCH/ELLER TRASIGA? . ToOTALT
. OCH ALDRE, MEN OCH
(EJ STRUMPOR OCH UNDERKLADER) . .
YNGRE | YNGRE AN 55 ALDRE
VARJE VECKA 0 3 2 5
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 0,0 1,3 0,8 0,7
VARJE MANAD 16 18 4 38
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 7,8 7,9 1,6 5,5
VARJE KVARTAL 41 45 49 135
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 19,9 19,7 19,4 19,7
VARIJE HALVAR 66 75 83 224
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 32,0 32,8 32,9 32,6
VARIE AR 57 69 81 207
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 27,7 30,1 32,1 30,1
MER SALLAN AN SA 26 19 33 78
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 12,6 8,3 13,1 11,4
TOTALT—N 206 229 252 687
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 100 100 100 100

TABELL3  FREKVENS UTRENSNING AV TRASIGA KLADER FORDELAT PA PA ALDERSGRUPP.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

ALDERSGRUPP FREKVENS UTRENSNING TRASIGA KLADER TotaLT

RENSAR UT SALLAN RENSAR UT OFTA

35 AR OCH YNGRE 190 16 206
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 92,2 7,8 100

36 ELLER ALDRE, MEN YNGRE AN 55 208 21 229
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 90,8 9,2 100

55 AR OCH ALDRE 246 6 252
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 97,6 2,4 100

TOTALT-N 644 43 687
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TABELL4  UTRENSNINGSFREKVENS AV SLITNA KLADER AVSEENDE FREKVENS KLADINKOP.

ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

. . N FREKVENS KLADINKOP
HUR OFTA GOR DU DIG AV MED KLADER SOM AR UTSLITNA —
. KOPER INTE N TOTALT
OCH/ELLER TRASIGA? (EJ STRUMPOR OCH UNDERKLADER) OFTA KOPER OFTA
2 3 5
VARJE VECKA N .
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 0,5 1,1 0,7
. 6 32 38
VARJE MANAD N .
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 1,4 12,1 5,5
58 77 135
VARJE KVARTAL N .
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 13,7 29,1 19,7
VARIJE HALVAR 141 83 224
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 33,4 31,3 32,6
. 154 53 207
VARJE AR N .
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 36,5 20,0 30,1
. L 61 17 78
IMER SALLAN AN SA N B
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 14,5 6,4 11,4
TOTALT-N 422 265 687
PROCENT 100 100 100
TABELL5 VAR HAMNAR UTSLITNA ELLER TRASIGA KLADER FORDELAT PA FREKVENS
UTRENSNING? ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.
FREKVENS UTRENSNING AV
VAD GOR DU MED KLADER SOM AR TRASIGA TRASIGA OCH UTSLITNA KLADER ToTALT
OCH/ELLER UTSLITNA? RENSAR UT RENSAR UT
SALLAN OFTA
SLANGER | HUSHALLSSOPORNA 162 12 174
PROCENT INOM FREKVENS 25,6 28,6
LAMNAR TILL VALGORENHET 330 25 355
PROCENT INOM FREKVENS 52,2 59,5
SLANGER | BRANNBART PA MILIOSTATIONEN 244 14 258
PROCENT INOM FREKVENS 38,6 33,3
ANVANDER SOM TRASOR 225 9 234
PROCENT INOM FREKVENS 35,6 21,4
TOTALT-N 632 42 674
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TABELL6 ~ UTRENSNINGSFREKVENS AV HELA KLADER FORDELAT PA FREKVENS AV

KLADINKOP. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

HUR OFTA GOR DU DIG AV MED KLADER SOM INTE AR FREKVENS KLADINKOP
UTSLITNA OCH/ELLER TRASIGA? (UNDANTAG STRUMPOR KOPER INTE . ToTALT
OCH UNDERKLADER) OFTA KGPER OFTA
VARJE VECKA 1 2 3
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 0,2 0,8 0,4
VARJE MANAD 4 15 19
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 0,9 5,7 2,8
VARJE KVARTAL 46 50 96
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 10,9 18,9 14,0
VARIJE HALVAR 99 86 185
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 23,5 32,5 26,9
VARIE AR 154 70 224
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 36,5 26,4 32,6
MER SALLAN AN SA 118 42 160
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 28,0 15,8 23,3
TOTALT -N 422 265 687
PROCENT 100 100 100
TABELL7 VAR HAMNAR KLADER SOM AR HELA? JAMFORELSE ALDERSGRUPP.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.
) ) " ALDERSGRUPP
HUR GOR DU DIG AV MED KLADER SOM INTE AR - -
35AR 36 ELLER 55 AR
UTSLITNA OCH/ELLER TRASIGA? (UNDANTAG . ToTALT
STRUMPOR OCH UNDERKLADER) OCH ALDRE.’_ MEN N OcH
YNGRE | YNGRE AN 55 ALDRE
LAMNAR IN TILL VALGORENHET 149 173 201 523
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 73,4 75,5 80,1
LAMNAR IN TILL SECONDHAND FOR FORSALINING 46 63 59 168
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 22,7 27,5 23,5
SALJER SJIALV PA INTERNET 26 16 4 46
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 12,8 7,0 1,6
SALJER SJIALV PA ANNAT SATT 13 9 4 26
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 6,4 3,9 1,6
SKANKER TILL FAMIL OCH VANNER 101 94 47 242
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 49,8 41,0 18,7
SLANGER | SOPORNA 27 25 27 79
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 13,3 10,9 10,8
JAG SPARAR ALLA MINA KLADER 5 4 10 19
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 2,5 1,7 4,0
TOTALT-N 203 229 251 683
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TABELL8 VAR HAMNAR KLADER SOM AR HELA FORDELAT PA FREKVENS KLADINKOP?
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.

HUR GOR DU DIG AV MED KLADER SOM INTE AR FREKVENS KLADINKOP
UTSLITNA OCH/ELLER TRASIGA? (UNDANTAG KOPER INTE L TOTALT
STRUMPOR OCH UNDERKLADER) OFTA KOPER OFTA
LAMNAR IN TILL VALGORENHET 314 207 521
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 75,3 78,4
LAMNAR IN TILL SECONDHAND FOR FORSALINING 102 66 168
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 24,5 25,0
SAUER SJALV PA INTERNET 15 31 46
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 3,6 11,7
SAUER SJALV PA ANNAT SATT 15 11 26
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 3,6 4,2
SKANKER TILL FAMIL) OCH VANNER 141 101 242
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 33,8 38,3
SLANGER | SOPORNA 51 27 78
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 12,2 10,2
JAG SPARAR ALLA MINA KLADER 16 3 19
PROCENT INOM FREKVENS KLADINKOP 3,8 1,1
TOTALT-N 417 264 681

TABELL9  VARFOR HAR MAN KASTAT KLADER? JAMFORELSE MELLAN ALDERSGRUPPER.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.

ALDERSGRUPP
VARFOR HAR DU KASTAT KLADER? (ANNAT R 36 ELLER R
. . 35 AR OCH N 55 AR OCH
AN STRUMPOR OCH UNDERKLADER) ALDRE, MEN . ToTALT
YNGRE M ALDRE
YNGRE AN 55
DE VAR UTSLITNA 109 102 97 308
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 85,2 77,9 78,9
DE VAR SOLKIGA/SMUTSIGA 39 36 19 94
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 30,5 27,5 15,4
DE VAR NEDFLACKADE 41 42 27 110
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 32,0 32,1 22,0
DE VAR FULA, JAG TRODDE INGEN VILLE HA
’ 23 28 20 71
DEM
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 18,0 21,4 16,3
DET VAR ENKLAST SA 24 19 13 56
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 18,8 14,5 10,6
DET VAR INGEN SOM VILLE TA EMOT DEM 5 6 3 14
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 3,9 4,6 2,4
TOTALT-N 128 131 123 382
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TABELL10 VAD KRAVS FOR ATT INTE SLANGA KLADER? JAMFORELSE MELLAN KVINNOR OCH

.81 2
MAN.”" ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.

VAD SKULLE FA DIG ATT INTE SLANGA KLADER? (ANNAT Kon ToTALT
AN STRUMPOR OCH UNDERKLADER) KVINNA MAN
BATTRE KANNEDOM OM VAR MAN KAN LAMNA IN
KLADER TILL VALGORENHET 69 23 2
PROCENT INOM KON 26,2 26,1
KORTARE AVSTAND TILL NARMASTE INLAMNINGSSTATION 57 17 74
PROCENT INOM KON 21,7 19,3
BELONINGAR (T.EX. PANT) FOR GAMLA KLADER 36 16 52
PROCENT INOM KON 13,7 18,2
BATTRE FORVARINGSMOJLIGHETER HEMMA 55 10 65
PROCENT INOM KON 20,9 11,4
VISSHET OM ATT DE GAR TILL VALGORENHET 127 42 169
PROCENT INOM KON 48,3 47,7
VISSHET OM ATT MATERIALET ATERVINNS 76 23 99
PROCENT INOM KON 28,9 26,1
TOTALT-N 263 88 351

81
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TABELL11 VAD KRAVS FOR ATT INTE SLANGA KLADER? JAMFORELSE MELLAN
ALDERSGRUPPER. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.

ALDERSGRUPP
VAD SKULLE FA DIG ATT INTE SLANGA KLADER R 36 ELLER ALDRE, 55 AR
B N 35 AROCH . TOTALT
(ANNAT AN STRUMPOR OCH UNDERKLADER) YNGRE MEN YNGRE AN OCH
55 ALDRE
BATTRE KANNEDOM OM VAR MAN KAN
LAMNA IN KLADER TILL VALGORENHET 37 26 29 %2
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 31,6 22,8 24,2
KORTARE AVSTAND TILL NARMASTE
INLAMNINGSSTATION 33 29 12 74
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 28,2 25,4 10,0
BELONINGAR (T EX PANT) FOR GAMLA KLADER 25 19 8 52
Procent INOM ALDERSGRUPP 21,4 16,7 6,7
BATTRE FORVARINGSMOJLIGHETER HEMMA 24 18 23 65
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 20,5 15,8 19,2
VISSHET OM ATT DE GAR TILL VALGORENHET 49 53 67 169
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 41,9 46,5 55,8
VISSHET OM ATT MATERIALET ATERVINNS 33 33 33 99
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 28,2 28,9 27,5
TOTALT-N 117 114 120 351
TABELL 12 VARFOR SKANKA KLADER TILL VALGORENHET: FORDELAT PA ALDER.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.
INSTAMMANDE SVAR: ALDERSGRUPP
JAG SKANKER KLADER TILL VALGORENHET R 36 ELLER R
FOR ATT 35 AR OCH KLDRE, MEN 55 A? OCH TOTALT
YNGRE ! ALDRE
YNGRE AN 55
JAG VILL MINSKA MILIOPAVERKAN 98 108 129 335
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 66,2 62,1 64,8
JAG VILL HIALPA BEHOVANDE 142 166 192 500
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 95,9 95,4 96,5
IS-\NN\I(D(;{GAAKANSKE TYCKER ATT PLAGGEN AR 98 108 109 315
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 66,2 62,1 54,8
DET AR ETT LATT SATT ATT GORA SIG AV 117 132 124 373
MED ONODIGT OVERSKOTT
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 79,1 75,9 62,3
DET AR TRENDIGT 15 23 33 71
PROCENT INOM ALDERSGRUPP 10,1 13,2 16,6
TOTALT-N 148 174 199 521
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TABELL 13 FREKVENS AV KLADINKOP PA SECONDHAND. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

HUR OFTA KOPER DU KLADER PA SECONDHAND? Kon TOTALT
KVINNA MAN

VARJE VECKA 1 0 1
PROCENT INOM KON 0,8 0,0 0,7

VARJE MANAD 12 3 15
PROCENT INOM KON 9,6 11,1 9,9

VARJE KVARTAL 29 5 34
PROCENT INOM KON 23,2 18,5 22,4

VARIJE HALVAR 20 4 24
PROCENT INOM KON 16,0 14,8 15,8

VARJE AR 31 8 39
PROCENT INOM KON 24,8 29,6 25,7

MER SALLAN AN SA 32 7 39
PROCENT INOM KON 25,6 25,9 25,7

TOTALT-N 125 27 152

TABELL 14 VARFOR MAN INTE KOPER KLADER PA SECONDHAND? ALDERSGRUPP.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.

INSTAMMANDE SVAR
JAG KOPER INTE KLADER PA 36 ELLER
L A A TOTALT
SECONDHAND FOR ATT 35 AR ocH ALDRE, MEN >5 A? ocH
YNGRE ! ALDRE
YNGRE AN 55
DE INTE HALLER LIKA 28 5 24 57
LANGE PROCENT INOM
. 19,4 3,1 12,1
ALDERSGRUPP
DE AR OHYGIENISKA 60 42 42 144
PROCENT INOM
. 41,4 25,5 21,3
ALDERSGRUPP
DE AR OMODERNA 39 24 33 96
PROCENT INOM
. 27,1 14,6 16,8
ALDERSGRUPP
DET AR PINSAMT ATT 23 6 17 46
BARA SECONDHAND PROCENT INOM
. 16,0 3,7 8,7
ALDERSGRUPP
DET AR PINSAMT ATT 20 8 17 45
HANDLA | EN PROCENT INOM
. 13,9 49 8,6
SECONDHANDBUTIK ALDERSGRUPP
TOTALT-N 144 85 133 362
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2 . 82
TABELL 15 VAD HUSHALLEN KALLSORTERAR.
ANDEL | ANTAL OCH PROCENT. FLERVALSFRAGA.

ANTAL SVAR PROCENT AV

MATERIAL - KALLSORTERAR PROCENT AV ANTAL
N ANTAL SVAR RESPONDENTER RANKING
TIDNINGAR 626 13,6 91,1 1
GLAS 612 13,3 89,1 2
BATTERIER 593 12,9 86,3 3
KARTONGER 564 12,3 82,1 4
METALL 508 11,1 73,9 5
ELEKTRONIK 486 10,6 70,7 6
PLasT 481 10,5 70,0 7
MATAVFALL 367 8,0 53,4 8
KLADER 340 7,4 49,5 9

INGENTING 20 0,4 2,9

TOTALT 4597 100

TABELL16 RESPONDENTER SOM INTE KALLSORTERAR AVSEENDE NARHET TILL MILJOSTATION
OCH HUSHALLSSTORLEK. ANDEL | ANTAL OCH PROCENT.

HUR NARA HAR DU TILL NARMASTE MILIGSTATION
NARMARE LANGRE AN LANGRE AN
HUSHALLSSTORLEK | 500 M MEN | 2 KM MEN EN HALVMIL ToTALT
AN 500 . N N VET INTE
KORTARE AN | KORTARE AN | ELLER LANGRE
METER
2 KM EN HALVMIL
EN PERSON 0 0 0 1 0 1
TVA PERSONER 1 1 1 2 0 5
TRE PERSONER 1 2 3 0 0 6
FYRA PERSONER 0 2 1 0 1 4
FEM PERSONER
1 0 1 1 1 4
ELLER FLER
TOTALT-N 3 5 6 4 2 20

82 En enkit limnad blank avseende vad som killsorteras, N=688
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