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Forord

Det hir ér ett examensarbete pa 15 hogskolepodng utfort pa uppdrag av My One AB. Arbetet
paborjades 2010-03-26 och pagick till och med 2010-05-27. Uppgiften bestod av att
produktutveckla, formge och framta underlag for produktion av en hundkladeskollektion.
Projektet har varit spAnnande och lérorikt.

Vi vill tacka alla som varit med och hjélpt oss och fort projektet framat.
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Sammanfattning

Den hér rapporten redogor for utveckling, design och konstruktion f6r en kollektion av
hundplagg. Uppdraget kommer fran foretaget My One 1 Kungsbacka som gér ut pa att hjidlpa
foretaget med att ta fram ett forslag pé en kollektion bestaende av fyra plagg. Fokus i
projektet dr att fa fram ett koncept som bygger pd att kunna producera kollektionen sa att den
gar att sélja 1 butik till hosten 2010. Rapporten bygger pa en forstudie som skrevs i
foregdende kurs “Textil projekt- och affarsutveckling”. Forstudien finns som bilaga, ”Ska My
One vidareutveckla sitt varumiarke POOCH?”. Utifran studien och krav fran uppdragsgivare
har en kravspecifikation skapats, vilket dr underlag for designen.

Négra av kraven ar att produkterna ska vara justerbara, ha fler reflexer och vara smidig att ta
pa hunden. Genom kravspecifikationen skapade vi olika koncept och skisser. Fargval for
kollektionen gjordes och en illustration gjordes av det valda konceptet i programmet
[lustrator. For att kunna tillverka kollektionen skapades d&ven monster till olika plaggen som
sedan graderades.

I avslutande diskussion tar vi upp risker med projektet nér det géller storlekar och diskuterar
mojligheter som finns for att sékerstilla att for foretaget att lyckas med den nya kollektionen.
I slutsatsen kom vi bland annat fram till att avprovning av kollektionen bor ske.

Abstract

This report describes the development and design and design proposals for a collection of dog
clothes. The mandate comes from the company in Kungsbacka My One and seeks to enable
the company to develop a proposal for a collection of four garments. The focus of the project
is to develop a concept based on the ability to put the collection in production so it can sell in
stores autumn 2010. The report is based on a viability study that we wrote in previous
courses, "Should My One further develop their internal brand? We have then created a
specification based on our study and requirements from the clients, which the design is based
on.

Some of the requirements is that the products should be adjustable, have more reflexes and be
easy to put on the dog. We created various concepts and sketches with the term of reference.
Colors choice for the collection and an illustration of the selected concept in the program
[llustrator was made. In order to produce the collection was designs for various garments
created which we then graded.

In the final discussion we discuss the risks of the project in terms of right sizes. We
recommend ways to ensuring that the company succeeds with the new collection. The
conclusion is that a trial of the collection should be done.
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1. Inledning

Det spenderas mer och mer pengar pa husdjuren i Sverige och vi vardar vara sillskapsdjur
med stor omsorg. Pa de senaste dren har handeln sett en stor 6kning av kléder och accessoarer
till hundar. Med tanke pa det Skade intresset stills det hogre krav p4 firg, form och detaljer.'

1.1 Bakgrund

Efter snart tre ar pa Textilhogskolan och programmet Textil produktutveckling med
entreprendrs och affarsinriktning kéndes det som om kunskapen fanns for att prova att driva
igenom ett projekt i samarbete med ett foretag. Vi, Catarina Jonasson och Frida Tjernstrom
bestdmde oss tidigt for att genomfora C-uppsatsen tillsammans. Med liknande intressen och
samma vision om hur det slutgiltiga projektet i utbildningen skulle genomforas sa borjade
jakten pa ett foretag att samarbeta med. Vér ursprungliga id¢ ledde till ett mote pé foretaget
My One men det visade sig att foretaget hade en annan idé som de gérna ville att vi skulle
utveckla och s blev det. Vi har inom ramarna for kursen "Textil projekt- och
affarsutveckling 15 hp" genomfort en forstudie riktat mot foretaget My One. (Se forstudien i
bilaga 1). Foretaget har valt att gd vidare med forstudien och utveckla produkterna vilket blev
vart examensarbete.

1.1.1Fdretagsbeskrivning

My Ones afférsidé ar att:

“Erbjuda prisvérda produkter eller exklusiv proffsutrustning for hist, hund och katt hos
MyOne dr valet ditt.”

My One AB ir ett akticbolag som registrerades 1994.> Deras huvudkontor ligger pa
Varlabergsvigen 17 i Kungsbacka.” De bedriver verksamhet inom fackhandel for hist, hund
och katt och har for narvarande fyra butiker i Goteborg, Boras, Malmo och Stromstad.* De
bedriver dven en webbshop med adressen|www.myone.se|

My One AB ir till huvudsak ett handelsforetag med externa varumirken men bedriver till
viss del dven egen produktion av djurrelaterade produkter som till exempel héstticken och
hundhalsband som séljs och marknadsfors under namnet Pooch.

2008-06 hade My One AB 19 stycken anstéllda i1 sin verksamhet. De hade en omséttning pa
31 831 TKR med ett resultat pd 1 311 TKR. Tillgdngarna lag pd 11 771 TKR.
Vinstmarginalen 1ag pa 7,55 %, kassalikviditeten pa 20,51% och soliditeten pa 40,26%.

1y lagger miljarder pé vara husdjur”
http://www.svd.se/naringsliv/nyheter/prylar-pengar-vad-kostar-ett-husdjur 3542255.svdP010-03-10 12:30
http://www.allabolag.se/55649872032010-02-02 kl: 13:35

°[http://www.myone.se/P010-02-02 kl: 13:43

http://www.myone.se/sida3.html?010-02-02 kl: 13:46

A http://www.myone.se/sida3.htmlP010-02-02 kl: 13:46

'



http://www.myone.se/
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http://www.allabolag.se/5564987203
http://www.myone.se/
http://www.myone.se/sida3.html
http://www.myone.se/sida3.html

1.2 Uppoift
Var uppgift ér att designa och ta fram underlag for att My One ska kunna sy upp en
kollektion av hundticken och overaller som passar i1 det svenska kalla och regniga klimatet.

Uppgiften kommer att innebéra en rad olika aktiviteter bland annat att reda pa produktens
design idag, vilka problem som finns, genomfora analyser, uppritta en kravspecifikation,
gora utvarderingar och val, idégenerering och brainstorming, utvardering av idéer, koncept
och idéskissning, vélja material, fargval, visualisering av idéer, utviardering av vad som
kommit fram, ny visualisering, konstruktion och tillverkning.

1.3 Mal

1.3.1 Vart mal

Vart mal med projektet dr uppdelat i tva delar. Det forsta mélet dr att uppfylla foretagens mal
med att f4 fram en kollektion bestaende av fyra plagg i ritt storlekar, fargval, forpackning,
etikett och helhetskoncept, ett resultat som dverensstimmer med foretagets mal. Vért andra
mal &r att vi vill lara oss mer om produktutvecklingsprocessen vilket vi hoppas gora genom
att genomfora projektet utifran kinda utvecklingsprocesser.

1.3.2 Foretagets mal

My Ones mél med samarbetet &r att fa fram en kollektion av hundkléder. Produkterna ska ha
snygg design kombinerat med bra funktion vilket ska gora produkterna eftertraktade pa
marknaden. Darfor vill My One fé fram ett helhetskoncept med kollektionen, det vill sdga
forpackning, etikett och kdnsla for hur kollektionen i1 butiken ska né fram till kunden.
Kollektionen med helhetskonceptet kommer att séljas i de egna butikerna som ingér i My
One AB. Kollektionen ska bestd av en tvddelad overall, ett vintertdcke, ett regntidcke och ett
“understill” av fleece.

My Ones mél &r att vi tar fram en funktionell kollektion av hundplagg f6r hundar mellan 20-
60 cm rygglingd. De forsta storlekarna ska skilja fem cm mellan varandra men sedan ska
stegen vara tio cm mellan storlekarna, det vill sdga 20, 25, 30, 35, 40, 50, 60. Det ar viktigt
att kollektionen ér tilltalande for bade kunden och kundens hund. Fargval ska goras och det
finns vissa onskemal pa att kollektionen dels ska ha naturnira farger och en sportig stil och
dels att pris ut till kund ligger pa 299 kr for ett tdcke och 500 kr for en tvadelad overall.

Malet &r att sélja det antal ticken som har tillverkats och kops in. Den nya kollektionen
kommer att produceras med 150-300 stycken per modell och genom att kollektionen ska
besta av fyra modeller blir det cirka 900 plagg som &r forsdljningsmalet for den nya
kollektionen.®

® Mail Jennie Schollin 2010-03-15 12:18



1.4 Syfte
Syftet ér att ta fram en kollektikon av hundkldder till My One AB som har valt att utveckla en
egen kollektion hundtdcken och overaller anpassade for hundar i regnigt och kallt klimat.

1.4.1 Fragestallning
Hur ska My Ones kollektion for hundar se ut sdsongen 2010-2011?

1.5 Resultat

Resultatet ska besta av beskrivning av marknaden och analysering av produkten sé att behov
och krav ar tydligt framgar. Produktldsningar ska beskrivas och sa skisser, illustrationer,
fargval och dven material forslag ska inga. Det &r viktigt att resultatet beskriver kollektionen
ur ett helhetsintryck med logotyp, etikett, forpackning, storleksguide och butikslayout. Det
ska finnas monster till plaggen i kollektionen och delar av kollektionen ska finnas graderad.
Det innebér att méttlistor och skillnadslistor ska goras.

1.6 Avgransning

Arbetet dr avgransat till hundtdcken och overaller som dr anpassade for att klara regn och
kyla. Darmed tar vi inte upp mérken och modeller av hundticken som endast fungerar som en
accessoar eller som har ett annat anvindningsomrade, exempelvis skyddsklader.

En materiallista finns och for att producera kollektionen billigt bor material fran denna lista
véljas. Det finns mojlighet att vdlja andra material men detta ska i sddana fall motiveras och
godkédnnas av My One AB innan spekulationerna pa andra material anvénds i projektets
utveckling. Om mojligheterna finns ska dérfor material som dr befintliga anvéndas.

Det dr endast monstret till hundtickerna som kommer att graderas.

Tiden &r en avgransning i projektet da utveckling och framtagning av detta
produktutvecklingsprojekt ska ske under 10 veckor. Normalt sker utveckling av dessa
produkter under ett till tvé ar fran inspiration till dess att produkten finns fardig.’

Fran och med att rapporten ar inldmnad och avslutad friskriver vi oss ansvaret for innehall
som kan komma att produceras. Monstren kommer efter avslutad kurs tillfalla My One AB
och vi kommer inte att ta ndgot ansvar for monstrens utformning och anvindbarhet sa linge
inte ett avtal uppréttas med My One efter avslutad kurs.

7 (Med portfolio: Hedén, Anders och McAndrew, Jane (2005). Modefabriken. kreativt affirsmannaskap frén insidan,
Kristianstad.)



1.7 Hundens behov

Hunden ér ett varmblodigt djur som har en konstant temperatur oavsett yttre
temperaturforhdllande. Deras inre temperatur ska for en frisk hund pendla mellan 37,8 och
39,3 grader Celsius (°C). Hudens temperatur vixlar beroende pa de yttre forhallanden som
hunden befinner sig i. Hudens mojlighet att vixla temperatur dr en forutsittning for att den
inre temperaturen i hundens kropp ska kunna hallas konstant.

For att hunden ska kunna producera viarme och hélla sin kroppstemperatur konstant kravs det
att den kan tillgodogora sig energi via foderintaget. Hur mycket virme hunden producerar
och avger beror pé en rad olika faktorer. Till huvudsak bestidms det av vilken muskelaktivitet
hunden utsetts for samt dess metabolism av niringsdmnen.

Hunden avger virme genom att den leds frdn hundens inre organ till dess hud. Hastigheten pa
viarmeavgivningen beror pé vilken sammansittning hunden har i form av inre struktur,
fettvdavnad, hud och pélstyp. De sist nimnda fungerar som ett skydd och isolering mot
omgivningen som hjélper hunden att halla temperaturen konstant.

Hunden kan avge virmeenergi med hjélp av fyra olika fysiologiska processer. Processerna ar
strdlning, konvektion, avdunstning och ledning. Vid strdlning sé skickas vérmen ut fran
kroppen utan att den har kontakt med négot i sin omgivning. Vid konvektion sé transporteras
vatten eller luft 6ver huden och kyler ner huden genom att molekylerna som luften och
vattnet bestar virms upp av kroppen. Luft och vattenmolekylerna fors bort och ersitts av nya
molekyler och processen upprepas vilket gor att kroppen fortsitter avge virmeenergi. Vid
avdunstning kyls kroppen av genom att den processen krdver energi fran kroppen for att
vattenmolekylerna ska kunna 6vergé fran flytande form till gasform. Vid ledning av virme
kravs det att huden &r i direktkontakt med ett annat foremal sd att energin kan forflyttas
foremal emellan. For hunden ar avdunstning och ledning de viktigaste processerna for
viarmeavgivning till omgivningen.

Det som ér speciellt for hundar &r att de anvénder sig av héssjning till en stor del av sin
varmeavgivning. Det fungerar pa s sitt att hunden svalkar sig genom avdunstning. Luften
som andas in blandas med saliv som avdunstar vid utandningen. Hunden har dven svettkortlar
i huden och trampdynorna. Svettkortlarna som befinner sig 1 huden ar outvecklade sa de
fungerar inte som temperaturreglerare i nagon storre utstrackning. Hunden kan ocksa tillfora
mer eller mindre blod ut till huden vilket medfor att den okar eller stryper virmeavgivningen
till omgivningen beroende pé dess behov for stunden. Andra sitt som hunden kan anvénda
sig av for att kyla eller hindra virmeavgivningen frén kroppens yta dr att stricka ut kroppen
eller kura ihop sig. P4 sé sdtt s kommer mer eller mindre hudyta i kontakt med omgivningen.
Hunden kan ocksa aktivt uppsdka varma eller svalare platser beroende pa behovet for
stunden.

Pélsens struktur har en avgdrande betydelse for hur mycket virme hunden avger. En tunn
kort péls avger mer 4n en ldng pils med mycket underull. Féarg har ocksé betydelse eftersom
en svart pils absorberar virme och en vit reflekterar.*Storleken pa hunden har ocksa

& Med Stockholms universitets forlag: Klarén, UIf (2008) fjarde upplagan. Vad farg ar, Malmé.
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betydelse. En liten hund har stor hudyta i férhallande till kroppsvolymen och en stor hund har
liten hudyta i férhéllande till kroppsvolymen. Det gor att de mindre hundarna kan ha en storre
bendgenhet att frysa dn de stora hundarna 1 kall vdderlek och omvint sa kan de stora
hundarna lida mer av virme &n de mindre individerna. °(S, Lagerstrém).

1.7.1 Darfér anvander man ticke pa hunden

Maénga viljer att anvénda tdcke pa hunden under den kalla och regniga perioden pa éret.
Téacket hjédlper hunden att isolera uppvarmd luft i palsen. Det bildas en luftficka mellan
tiackets yttertyg och hundens skinn. Luften virms upp men forhindras att passera ut genom
tiackets yttertyg. P4 sa sitt kan hunden upprétthalla sin temperatur ldttare och behdver inte
tillfora lika mycket energi till virmeproduktion.

1.7.2 Vilka hundar behover tacke?

Valpar och sma hundar med tunn péls och liten méngd kroppsfett fryser generellt sétt léttare
4n andra hundar. '’Aldre hundar har ofta sjukdomar i leder och muskler som orsakar stelhet.
De hir besvéren blir ofta mer uppenbara under den kalla &rstiden. For att motverka att
besviren blir vérre sd kan det vara bra att hjdlpa hunden att behélla virmen som den
producerat genom att ligga pé den ett ticke. '

1.7.3 Hur ser man att hunden fryser?
Man kan se att hunden fryser genom att den borjar hoppa pa tre ben eller blir ovillig att gé.
Det kan bero pa att hunden har fétt koldkramp i tassen. Det dr vanligt nér det ar sndigt och

isigt ute. Hunden kan ocksa bli allmént stel och borja rora sig langsammare @n vanligt. Andra
12

symptom dr att hunden borjar skaka eller far véldigt kalla 6ronlappar.

1.8 Dagens utbud av hundklader

Figur 1 - Delar av My Ones utbud idag

? Enkitundersdkning och experimentell studie om hundhallning i bil. Situationen i Sverige och effekter av utetemperaturen.
Sofia Lagerstréml http://www.vildaord.se/doc/Examensarbete.pdf] 10:15 2010-04-01

10 http://www.djursjukhuset.se/?q=sv/node/130 20:30 2010-05-24

" http://sheltie.ifokus.se/Articles/Read.aspx?Articleld=553793d3-ed4f-4607-9¢c0-0566a2355654 20:40 2010-05-24

2 http://www.djursjukhuset.se/?q=sv/node/130 20:49 2010-05-24
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1.8.1 Detaljer pa befintliga hundklader
Nedan (figur 3-13)visas detaljer pa hundklader

Figur 3 Dragkedja

Figur 5 Halsoppning pa fleece

Figur 6 Oppning bak Figur 7 Spanne pa rygg

Figur 8 Hals6ppning overall Figur 9 Cordlock med
resarband runt midja

Figur 11 Trycknapp vid benslut Figur 12 Trycknapp vid benslut Figur 13 Trycknapp vid benslut
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2. Teori
2.1 Produktutveckling

Den globala marknadsekonomin stéller allt storre krav pa produkternas prestanda och pris,
kvalitet, kundanpassning, anvdndaranpassning, service, siakerhet, produktidentitet/uttrycksatt
samt minimal miljopdverkan. Konkurrensen driver ocksd produktutvecklingen mot kortare
produktlivscykler, medan miljokraven delvis styrs &t motsatt héll. Inom produktutveckling,
konstruktion och design har det déarfor skett en snabb utveckling av metoder och arbetssitt.
Foretagen har idag insett att det dr extremt viktigt att veta vilka anvandargrupper och vilka
behov pad marknaden som produkten ska tillfredstélla. De komplexa produkterna med hoga
krav och som snabbt ska befinna sig pd marknaden har gjort att foretagen under senare ar
borjat effektivisera produktutvecklingsprocessen och bedriver utvecklings- och
konstruktionsarbete som en systematisk process, integrerat i nira samverkan mellan
funktionerna konstruktion, industridesign, tillverkning och marknadsforing. Idag utgér
foretagen fran anvéndarens funktionskrav, fran vilka man efter hand specificerar produkten
mer detaljerat och 16sningar analyseras och vérderas. Processen upprepas for mer detaljerade
nivéer.

2.1.2 Design och formgivning

Ordet design kommer fran det latinska ordet ’designo” och betyder framstélla och gestalta
men det finns flera sétt att betrakta design pé. Det kan vara designprocessen, resultatet eller
huvudlinjerna som design beskriver. '*Grunderna for designmetodiken ér behov, analys,

visualisering/gestaltning, resultat/produkt.15|Lars G Stromberg] ldrare i Design och
konsumtion pa Hogskolan i1 Boras forsoker forklara design med orden: ” Design ér i forsta
hand formgivning av foremal som &r tankt att ingd 1 var vardagspraktik och da &r funktion, 1
meningen fungerande och hjdlpande, en av de viktigaste parametrarna. Tingens form dr ofta

avhingigt av funktionen men daremot det estetiska uttrycket ett uttryck for en subjektiv niva i
9516

tingens natur och existens.

Formgivning avser mera estetiskt inriktad design dir formen har varit det viktigaste. Att ge
produkten en utformning som tilltalar malgruppen p& marknaden.

Industridesignen begrepp star dock klart och innebér design av industriellttillverkade
produkter, det vill sdga masstillverkning. Industridesignern dgnar sig 1 produktutveckling &t
utformning av relationen mellan produkt och manniska pa industriellt tillverkade produkten. '’

13 (Med Liber AB: Johannesson, Hans, Persson, Jan-Gunnar, Pettersson, Dennis (2004) Produktutveckling — effektiva
metoder for konstruktion och design, Stockholm)

' (Med Liber: Orsterlin, Kenneth (2007) 2:a upplagan. Deésign i fokus: fér produktutveckling, Malms.)

'3 (Med Carlsson Bokforlag: Landquist, Jan (1994) Vilda idéer och djuplodande analys Om designmetodikens grunder,
Stockholm.

16 Citat ur kursen design och konsumtion 24 feb 2009 19:16

17 (Med Liber: Orsterlin, Kenneth (2007) 2:a upplagan. Design i fokus: for produktutveckling, Malméo.)


https://pingpong.hb.se/courseId/10929/personalDetailPopup.do?id=50056_hib
https://pingpong.hb.se/courseId/10929/personalDetailPopup.do?id=50056_hib

2.2 Marknaden
2.2.1 Mélgrupp

De segment, det vill sdga den grupp manniskor som foretaget véljer ut for att rikta sin
anstrangning mot ar foretagets malgrupp. Segmentet bestar av en grupp individer som
forvintas reagera lika pé foretagets anstrangningar. Urvalsgrunder for segmentering av
marknaden kan vara demografisk, kon, dlder, inkomst, utbildning, yrke, geografisk, storstad,
landsbygd eller livsstil, aventyrare, sportig och sa vidare. '®

2.2.2 Marknadens storlek

Marknad kan vara en grupp av ménniskor, ett omrade eller ett behov som tillfredstills av en
av en produkt. Idag dr det koparens marknad och det ar upp till foretagen att ta reda pa
kundernas behov och erbjuda en 16sning, dessa behov kan vara befintliga eller latenta. For att
ett foretag ska fa salt produkterna krivs efterfragan och det géller att finna en balans mellan
utbud och efterfragan. Det gar att skapa efterfragan och ofta gors det genom skickliga siljare
och produktutvecklare med hjilp av media, mode, trender och tekniska nyheter.
Marknadssnurran kan fungera som hjalpmedel till idéarbetet:

Marknadssnurran

M Lar kdnna marknaden

W S&tt realistiska mal

H Finslipa konkurrensmedel

B Sdlj idén internt

B Bearbeta kunderna, salj aktivt

m Utveckla och aterkoppla

Ju mer man vet om kunden desto béttre dr forutséttningarna att lyckas.

For att ta reda pé fakta och skaffa kunskap om konsumenterna kan man anvinda olika
metoder. Tva alternativ dr kvantitativ fakta och kvalitativ fakta. Kvantitativ fakta forklarar
vilka tinkta kunder man har och hur ménga de dr och vart det befinner sig medan kvalitativ
fakta sdger varfor eller varfor inte de handlar, vad de tycker om foretaget och dess varor och
tjénst.

18 (Med portfolio: Hedén, Anders och McAndrew, Jane (2005). Modefabriken: kreativt affirsmannaskap fran insidan,
Kristianstad.)

19 Med Bonnier Utbildning: Karlsson, Sune, Malm, Ylva, Moback, Jan, Norman, Monika (2002) Till Salu- Praktisk
marknadsforing B, Stockholm
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2.3 Informationsinsamling och problemundersokning
Informationsinsamling innebar att forutsdttningarna undersoks i detalj.

2.3.1 Analysering av produkter
Produktens praktiska funktioner, ergonomi, krav pa utseende, marknad, lampliga tillverknings
metoder, material och andra forutséttningar analyseras.

Analysering innebér att stélla frdgor och fundera om produktens
funktioner. Dela upp problemet genom att ta reda pa funktioner
och floden. Skapa overblick och struktur. Undersdk sambanden
mellan produkten och omgivningen. Under analysfasen
formuleras problemet, under syntes gors svéra problem till enkla
genom delproblem, i utvarderingen minskas antal alternativ och

hir sker val mellan alternativ. Valet bor inte ha nagra
underproblem. Cykeln kan beh6va upprepas.

2.3.2 Funktionsanalys

En funktionsanalys kan upprittas for att fundera pa varfor
produkten finns, kdrntanken och pé vilka sitt produkten kan utformas for att 4stadkomma
detta. Funktionsanalysen bygger pa att dela upp produktens funktioner i huvudfunktionen,
delfunktioner och stodfunktioner. Utan huvudfunktionen finns inte produkten, utan
delfunktioner &r det inte sdkert att produkten gér att anvénda och stddfunktioner ir en
overordnad funktion som egentligen inte behdvs for att produkten ska fungera en forhojer

vardet och kan underlétta anvandandet av produkten.

2.3.3 Kravspecifikation

Definiera komponenterna for de viktigaste funktionerna. Designkravspecifikationen gors for
att styra designarbetet och for att sedan kunna kontrollera att produkten blir det som
efterfragas.

Hur ser kundbehoven ut och hur ska man differentiera sig fran konkurrenterna vad géller
produktens funktioner, formsprak och ergonomi? Vad ska produkten klara av och hur
anvinder man den? *°

20 (Med Liber: Orsterlin, Kenneth (2007) 2:a upplagan. Design i fokus. for produktutveckling, Malma.)
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2.4 Material

Vi har valt att titta ndrmare pa olika textila material som &r vanligt forekommande inom
liknande produkter. Nedan foljer en beskrivning av olika material som produkterna kan
tankas besta av.

2.4.1 Textila material

Huvudmaterialen i produkterna kommer att besta av textila material. Textila fibrer dr
uppbyggda av polymerer vilket dr 1anga kedjor av molekyler. Molekylerna ér i sin tur
uppbyggda av atomer. Om polymererna ér fardiga polymerkedjor i naturen kallas de
naturfibrer. Om den pa kemisk viag behover skapas kallas det konstfibrer.

Indelningen av textila fibrer &r:

e Naturfibrer som &r uppdelat i1 véaxtfibrer och djurfibrer.
e Regenat som bestar av cellulosa och cellulosaacetat
e Syntet som ir bland annat polyamid, akryl, polyester, aramid och elastan.

2.4.1.1 Polyester

Polyester dr en syntetisk fiber som i genomskéarning &r i princip helt rund med en jimn yta.
Fiberns allra storsta anvindningsomrade 4r som tyg i kldder men dven fiberfyllning &r en stor
produktgrupp. Fiberfyllning dr en vadd av sammanpressade syntetfibrer som anvénds for att
ge bland annat sovsdckar, ytterplagg och ticken dess viarmeisolerande formaga.

Polyesterfibern dr klassad som hydrofob, det vill sdga vattenavstotande. Fuktupptagningen &r
véldigt lag, dven 1 miljoer dér den relativa luftfuktigheten dr sd hog som 95-100 %. Detta kan
leda till problem med statisk elektricitet. Fibern i sig dr pd grund av den runda, sléta
strukturen vildigt dalig pa att transportera ut vattendnga. Om man vill uppné den effekten
maste man vélja en speciell garn- eller materialkonstruktion som skapar en mikropords vara.

Fordelarna med att anviinda sig av polyester dr bland annat att man fér ett slitstarkt,
ndtningstaligt och i princip skrynkelfritt material. Det torkar dven fort efter tvitt och har en
hog talighet mot mikroorganismer.

2.4.1.2 Polyamid

Nylon ér ett annat namn for polyamid, vilket dr en syntetisk och oljebaserad fiber som precis
som polyestern vanligtvis dr rund 1 genomskéarning och har en slit yta. Tyget blir ofta blankt
och lite plastigt men det kan man atgirda genom efterféljande behandlingar. Det 4r en av de
starkaste textilfibrerna pd marknaden.

Polyamid &r den fibern som har den hogsta vattenabsorptionen av de syntetiska fibrerna men
den dr andd mycket ldg jaimfort med naturmaterial. Den ligger pd 4 % nir den relativa
luftfuktigheten 4r 65 % och 7 % nir den relativa luftfuktigheten ar 100 %.>'. Har man ett
fodertyg som enbart bestar av nylon sa stidnger det inne fukten mot kroppen, speciellt nér man
anvénder sig av den téta strukturen som &r vanlig i fodervav. Smuts har létt att fastna pa

2! Reis, Borje (2002). Textil materialldra - Allmén del. Borss: Proteko Liromedel AB, s. 19
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fibrerna eftersom fibern drar till sig vatten pd ytan. Den har dven latt for att binda statisk
elektricitet i torrt tillstdnd. Nér det géller polyamid sa dras inte vatten in i fibern utan lagger
sig endast pa ytan, vilket gor att det torkar mycket fort efter tvitt och regn. Fodret blir dock
som ett skal pa hunden sé det hjélper inte att det dr snabbtorkande, eftersom inte fukten far en
mojlighet att avdunsta.*

2.4.1.3 Bavernylon

Bavernylon ar glatt pa utsidan, slitstarkt, vattenavstotande, varmt och later inte fukt trdnga in
pa insidan. Bévernylon 4r en blandning mellan bomull (50 %) och polyamid (50 %). Bomull
ar hydrofil och polyamid hydrofob fiber och for att tyget inte ska dra at sig vatten tillverkas
tyget tvasidigt . Ytterlagret dr 70 % polyamid och 30 % bomull, innerlagret ar 70 % bomull
och 30 % polyamid. Bévernylon &r ett tyg som kan beldggas med slutbehandlingar for att 6ka
vattenavvisningsformégans att tyget far klassas som vattentitt.

2.4.1.4 Fleece
Fleece ir ett varunamn pa en textil. Tyget har en tdt kortskuren lugg och erbjuder bra
virmeisolering. Materialet r litt och snabbtorkande med god fuktgenomsléppsforméga. *>

2.4.1.5 Cordura

Amerikanska DuPont har skapat varumarket Cordura som i 6ver 30 &r varit virldsként som ett
héllbart och extremt slitstarkt material. 2004 skapades ett nytt foretag ur DuPont, kallat
Invista, och varumairket foljde med dem i separationen. Cordura &r ett samlingsnamn for ett
flertal olika material som har olika konstruktion, vikt och textur sa att man alltid ska kunna
hitta rétt material till det tinkta anvindningsomradet. Materialen anvinds ofta 1 produkter
sasom viskor och ryggsdckar, skor, friluftskldder och kldder for militdren, eftersom de alla ar
valdigt taliga mot revor, ndtning och skav.

Olika typer av Cordura anges ofta tillsammans med ett virde i Denier.>* Ett material som ska
anvéndas till beklddnad kan inte vara for tjockt och stelt s& dér far man goéra en avvigning
mellan rivstyrka och smidighet. Den vanligaste tjockleken f6r exempelvis MC-klader dr 500
denier, vilket far anses vara ett anvindningsomrade som kraver hog riv- och slitstyrka.
Vanligt forekommande virde for strumpbyxor 1 nylon &r 20-60 denier.

Cordura kan tillverkas i bade polyester och polyamid (nylon) men &r enligt tillverkarna tre
ganger sa hallbart som vanlig polyesterviv och dubbelt s& hillbar som vanlig polyamidviv.*

22 Tivlingshistens andra skinn - Ett materialforslag med fokus p4 funktion Catarina Jonasson och Emma Liljedahl
Textilhogskolan 2009-05-27

2 Ur kursen textilmaterialldra september 2007 ansvarig lirare Monik Nyrén

** Denier ér en mattenhet pé garns tjocklek och miits i antal gram per 9 144 meter.

2 Tavlingshistens andra skinn - Ett materialforslag med fokus p4 funktion Catarina Jonasson och Emma Liljedahl
Textilhogskolan 2009-05-27
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2.4.1.6 Gore-Tex

Gore-tex bestar av ett vattentdtt membran som har en hog fuktgenomslapps
formaga och ar dven vindtitt. Bilderna bredvid dr tagna fran Gore-tex egen
beskrivning av funktionen. *°

P& Gore tex hemsida beskriver foretaget materialets teknologi foljande:
”GORE-TEX®-membranet ar gjort av sa kallad ePTFE* (expanderad
polytetrafluoretylen) som har mikroskopiskt sma porer — 20 000 ganger mindre
an en vattendroppe — mellan fibrerna. Porerna &r daremot tillrackligt stora for att
sldppa igenom vattenmolekyler, det vill sdga vattendnga. Pa sa vis blir
membranet helt vattentétt, men sldpper igenom fukt — vattendnga. GORE-
TEX®-membranet lamineras mot ett yttertyg som passar det tdnkta
anvindningsomrddet. Tyget behandlas sa att vattendroppar ska “’pérla” sig och

rulla av ytan pa plagget. P4 insidan av membranet sitts ofta ett eller flera
227

mellanlager och foder, varfér membranet inte syns i plagget eller skon.

2.4.2 Slutbehandling
For att skapa en hydrofob yta kan ytbehandling goras pé tyget. Det finns olika typer av
ytbehandlingar till exempel:

e Vaxemulsioner, med varierande tvittbestindighet

e Fettmodifierade hartser

o Silikoner, mjuka med bra tvittbestindighet

e Fluorkarbonhartser anvinds ocksé for att fi smutsavvisning”

Textil har olika ytspidnning beroende pa fibrerna i materialet och ytbehandling. Nar
vattendroppar bildas pa det behandla tygets yta har vattenmolekylerna har storre attraktion for
varandra dn fOr tygets yta vilket gor att dropparna kan rinna av.

Vattentéta tyger har en mycket hog tithet mot vatten. De ar avvisande mot regn dven under
mycket extrema forhallanden. *°

2"Ihttp://www.gore-
tex.se/remote/Satellite?c=fabrics cont land c&childpagename=goretex sv SE/fabrics cont land c/FabricTechnologiesCha

terOneLandingSEO&cid=1179537192439&p=117953719243 5 &pagename=Session Wrapper
2Th J//WWW.gore-
tex.se/remote/Satellite?c=fabrics cont land c&childpagename=goretex sv_SE/fabrics cont land c/FabricTechnologiesCha
pterOneLandingSEO&cid=1179537192403&p=1179537192399&pagename=Session Wrapper|
% 2007-03-21 Weronika Rehnby OH_Sluberedning_Bas_0708[1]pdf
% West publishing company: Hatch, kathryn L (1993) Textile science, USA.
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http://www.gore-tex.se/remote/Satellite?c=fabrics_cont_land_c&childpagename=goretex_sv_SE/fabrics_cont_land_c/FabricTechnologiesChapterOneLandingSEO&cid=1179537192439&p=1179537192435&pagename=SessionWrapper
http://www.gore-tex.se/remote/Satellite?c=fabrics_cont_land_c&childpagename=goretex_sv_SE/fabrics_cont_land_c/FabricTechnologiesChapterOneLandingSEO&cid=1179537192403&p=1179537192399&pagename=SessionWrapper
http://www.gore-tex.se/remote/Satellite?c=fabrics_cont_land_c&childpagename=goretex_sv_SE/fabrics_cont_land_c/FabricTechnologiesChapterOneLandingSEO&cid=1179537192403&p=1179537192399&pagename=SessionWrapper
http://www.gore-tex.se/remote/Satellite?c=fabrics_cont_land_c&childpagename=goretex_sv_SE/fabrics_cont_land_c/FabricTechnologiesChapterOneLandingSEO&cid=1179537192403&p=1179537192399&pagename=SessionWrapper

2.4.3 Detaljer

Kardborreband

Kardborreband anvénds till att fésta ihop olika material med hjélp av en struktur som bestér
av hakar och 6glor. De olika féstytorna binds samman genom att det ena bandet bestar av
oglor i monofilament och det andra bandet har en yta med hakar pa. Bandet kan 6ppnas och
slutas vid upprepade tillfillen. *

Tryckknappar

Tryckknappar anvénds for att fasta ihop olika plaggdelar. De bestar ofta av metall och har tva
olika ytor som har en férmaga att sitta ihop ndr man har tryck samman dem. De har oftast hog
draghallfasthet beroende pa vilken storlek pa knapp man véljer.

Magnetknappar

Magnetknappen dr en knapp som ér sldt med en liten forhojning pé ena delen respektive en
liten f6rdjupning pa andra. De har en nord och en sydpol som dras till varandra vilket gor att
knappen halls samman.

Magnetremsa
Det ar tva remsor dér den ena har en minuspol och den andra en pluspol som sluts samman.

Spannen
Det finns olika former av spannen, huvudsyftet ér att fora samman tva bandoppningar till en
sluten enhet.

Resar
Resar ér ett elastiskt material som bestar av en vav dér viften ar av ett textilt material och
varpen bestar av elastiska fibrer. Den har som funktion att dra samman andra material.

2.5 Brainstormning
Brainstorming eller idéspruta som det blir pa svenska har nagra regler som de flesta kénner till
for att fa fram sa ménga idéer som mojligt pa kort tid. Reglerna ér att:

Kritik och beddmning under métet dr absolut forbjudna, inklusive sjalvkritik.
Stort antal idéer efterstrivas.

G4 gérna utanfor det vanliga, vilda idéer efterfragas.

Kombinera och komplettera framkomna idéer fran hela gruppen.

b=

Efter brainstorming foljer koncept och idéskissning som innefattar grundlidggande idéer. >’

3http://www.eripband.se/svenska/kardborreband/krokband| 14:22 2010-05-26
31 (Med Liber: Orsterlin, Kenneth (2007) 2:a upplagan. Design i fokus. for produktutveckling, Malma.)
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2.6 Att valja farg

Svenska moderadet beskriver sig sjdlva: "Moderadet producerar guider och fargkartor med
inriktning pa mode, livsstil och inredning som ett verktyg for designer, inkdpare och andra for
16pande avstimningar, farg- och materialval, plaggidéer, handledning och inspiration.”

Det gar att prenumerera pa material fran moderadet, 16snummer siljs dven. Kontinuerligt
rapporterar moderddet frdn méssor runt om i virlden, de haller dven trendseminarium framst i
Bors och Stockholm.*

Forutom moderddet sa finns fristdende foretag som arbetar med att erbjuda foretag och
privatpersoner designredskap inom bland annat farg och form, ColourHouse AB ér ett
exempel pa ett sddant foretag. P4 deras hemsida beskriver de sig sjilva: ” Vi forser Dig och
Ditt foretag med de basta verktygen for designinspiration, fairgkommunikation, trendanalys
och beteendeforskning, allt som hjdlper Dig att fatta de rétta besluten for strategi och
produktutveckling inom bl.a. Mode, Skor, Accessoarer, Inredning, Mdbler, Industridesign,
Grafisk design, Forpackning, Kommunikation, Consumer Insight...!” **

Pantone Inc &r vélként och ar ledande inom teknologi for fargforskning och utveckling. 145 ér
har Pantone inspirerat designproffs i utvecklandet av produkter och tjénster.

Ar 1963 skapade Lawrence Herbert, Pantone grundaren, ett innovativt system for
identifiering, matchning och kommunicering av farger for att 16sa problemen i samband med
produktion av exakt farg matcher 1 det grafiska samhillet.

Pantone har sedan dess utvidgat sin fargmatchning for konceptet till andra fargkritiska
industri, inklusive digital teknik, mode, hem, plast, arkitektur och interiérer kontraktet och
farg. Idag 4&r PANTONE namn ként 6ver hela virlden som standard sprak for exakt farg
kommunikation, frdn konstruktor till tillverkare till terforséljare till kund, inom en rad
branscher. Pantone fortsitter att utveckla farg kommunikation och inspirerande verktyg, och
aggressivt antar nya digitala tekniken att hantera firg behov kreativa overallt.**

http://www.moderadet.se/om-moderaadet/|
http://www.colorhouse.se/|
http://sv.pantone.co.uk/pages/pantone/pantone.aspx?pg=19295&ca=10|

33|
3
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2.7 Visualisering i Adobe Photoshop och lllustrator

Modeillustrationer har nyligen tagit nya former och intresset av modeillustrationer 6kar bland
illustratorer, forliggare och modeforetag. Det dr en ny, snabb form riktat pa redaktionellt
arbete och ren kreativitet. Med program som Adobe Photoshop och Illustrator har plattformen
som bygger pa digital modeillustration exploderat. Mediautbudet har 6kat kraftigt, via webb,
traditionell tryckning, bloggar, digitala portfolion och liknande. I takt med tillgang till datorer
med 6kad hastighet och styrka bidrar till att digital modeillustration blir mer tillgénglig och

dirmed anvinds allt oftare. >

2.8 Konstruktion och tillverkning

2.8.1 Prover

For att sdkerstélla att produkten utformas enligt planerna kan inkdparen begéra olika typer av
prov fran tillverkaren. Dessa prov genomfors i olika skeden vid framtagande av en ny
kollektion.

2.8.1.1 Provkollektion och avprovning

Niér prototypen ar fardig och ett monster dr gjort gors en gradering och en provkollektion tas
fram foOr att produktteamet (designer, inkdpare och konstruktdr) ska kunna kommentera och
kontrollera, passform, métt och att tillverkarna har {6ljt 6versdnda konstruktionsmonster. Det
ar viktigt att kontrollera och avprova hela kollektionen.

2.8.1.2 Kontraprov

Provet tas fram for att felsékra tillverkningen och provet visar att tillverkaren har uppfattat
alla detaljer 1 produktinstruktionerna. Kontraprov i en storlek och 1 en firg, vanligtvis viljs
den farg som koparen dr mest orolig for. Kontraprovet ska tillverkas i det material som ska
anvindas 1 kommersiellproduktion och det ska dven ha rétt detaljer och tillbehor.

2.8.1.3 Produktionsprov

Det hir provet ér forst ut ur produktionslinjen, den kontrolleras av koparen innan storre
mangder (totala orderkvantiteten) produceras. Provet kraver att inkoparen kontrollerar provet
snabbt.

2.8.1.4 Skeppningsprov
Ett slumpmaissigt urval ur kollektionen skickas till inkdparen innan hela ordern 1dmnar
fabriken. Detta fOr att kontrollera att inga allvarliga fel och brister upptécks, for i sd fall kan

man hir stoppa leveransen. ~°

35 (Batsford: Tallon, Kevin (2008) Digital Fashion Illustration with Photoshop and Illustrator, UK.)
3¢ (Med portfolio: Hedén, Anders och McAndrew, Jane (2005). Modefabriken: kreativt affirsmannaskap fran insidan,

Kristianstad.)
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2.9 Butikslayout

Butikens design och gestaltning har blivit ett viktigt konkurrensmedel. Det ar viktigt att butiksmiljon
ar trivsam och underléttar for kunden att handla. Darfor géller det att ha en genomténkt och grafisk
16sning och det géller att utnyttja de séljytor som finns i butiken for att kunden ska bli inspirerad till att
kopa. Se till att varor som foretaget valt att satsa pa far ett bra lage i butiken sa produkterna far en
chans att bli storséljare. Sprid gidrna intressant exponering i butiken. En trivsam milj6 &r 6ppen och
overskadlig och det gér att skapa genom att bilda séljtorg och butiker i butiken”. Foretagen bor vilja
ritt inredning for rétt produkter, det finns méngder av olika alternativ for att visa upp produkter,
tillexempel hangande eller liggande, med spjut eller korgar, exklusivt med fa produkter eller med plats
for stora volymer. Det &r viktigt att se till att hélla fast vid visningsprincipen s att kunderna kénner
igen sig. Produkter som hor ihop ska hénga ihop, samla gédrna produkter av samma farg och storlek
ihop. For att hoja nyfikenheten och locka personer till att besoka butiken kan foretaget skapa stimning
i butiken med ljus och ljud och proffsiga bilder. D4 har foretaget mojlighet att visa att butiken &r i
tiden och att varorna &r aktuella for tillexempel den kommande &rstiden. *’

37 (Med Bonnier Utbildning: Karlsson, Sune, Malm, Ylva, Moback, Jan, Norman, Monika (2002) Till Salu- Praktisk
marknadsforing A, Stockholm)
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3. Empiri

3.1 Marknaden

3.1.1 Kund

I forstudien, ”Ska My One vidareutveckla sitt varumirke POOCH?” genomforde vi en
intervju ddr det visade sig att de hundigare som dr aktiva med sina hundar efterfragade den
typ av produkter som My One vill utveckla till en kollektion.

My Ones mélgrupp bor i sodra Sverige. Mélgruppens livsstil dr att vara ute, oavsett vader. De
tar gdrna en promenad och vill uppfattas som aktiva och sportiga. De har husdjur och tar val
hand om dem.

3.1.2 Marknadens storlek

Genom att ta fram statistik 6ver hur ménga hundar som finns i Sverige sé kan man ocksa fa
fram hur manga potentiella kunder det finns. Om My One lyckas sélja hundticken till en
procent av hundarna i Sverige betyder det att de har lyckats sélja 7290 stycken tdcken da det
finns 729 000 hundar i Sverige.*®

Utrustning till hundar uppgér till 1800 kr per hund pé ett ar.*

1800 kr * 729 000 hundar = 131 22 00000 kr

Totala marknaden for utrustning till hundar uppgér till ca 1 312 200

3.2 Informationsinsamling och problemundersokning

I forstudien ”Ska My One vidareutveckla sitt varumarke POOCH?” se bilaga 1 genomfore vi
intervjuer dér vi tillfragade hunddgare om deras asikter och erfarenhet av hundklédder. I
undersokningen kom det fram att det saknas eller dr otillrackligt med reflexer paA manga
befintliga hundplagg och dérfor efterfrdgas mer reflexer och plaggen fir gérna ha det
inbyggda 1 plagget med reflextrédar eller liknande.

Det efterfragades storlekar 1 5 cm intervall av hundplagg for att ldttare kunna hitta rétt
storlekar. De blir ofta for stora i halshélet sa att de har svért att rora sig ordentligt, 1 samband
med det efterfragades avtagbar krage. Fler tacken borde g langre ner pd benen och langre
bak. Plaggen kan ibland vara for trdnga 6ver bogen dven om ldngden pa técket varit bra.
Sammanfattningsvis sd borde plaggen goras s flexibla som mojligt (mdjlighet att ta
in/expandera) eftersom raserna ar av sa olika kroppsbyggnad dven om de har samma matt fran
nacke till svansrot. Négra ansag att passformen bor anpassas for de olika hundraserna.

Vissa ansdg att snoren runt benen ndgra ganger haft konstig placering och att magplattan
ibland blir for l1dng och da kissar hunden pa den. Kardborreband &r vanligt och det fastnar i
pélsen vilket ar irriterande. De skulle gérna se ett dubbelticke som gar att kombinera
beroende pé viader. Hogre funktionsgrad pé regntécken var dven 6nskemal.

3%http://manimalis.se/uploads/4a2381578ca814a2381578d250.pdf] 2010-03-12 12:10

39vi ligger miljarder pa vara husdjur”
|http://www.svd.se/naringsliv/nyheter/prylar-pengar-vad-kostar-ett-husdjur 3542255.svd2010-03-10 12:30
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3.2.1 Funktionsanalys

- Huvudfunktion
- Delfunktion
Stédfunktion

Forhindra energiforlust |

Funktionsgrdns

Omslutade yta ‘ Medge rorelse ‘ Medge faste | Ge skydd | Sammanbinda faste/yta ‘ Ge identitet |

Fabrikat | Malgrupp ‘ Ge status

Storlek | Form |

3.2.1.1 Analysering av produkt
Produkten ska omsluta hunden och forhindra energiforlust genom att skydda mot vatten, vind, kyla och smuts. Det ar viktigt att den omslutande

ytan har ritt form och storlek for att passa och medge rorelse sa att hunden inte blir begrinsad i rorelse. Produkten méste ga att fista pa hunden
och det ska kunna goras smidigt for att underlitta anvindandet. Produkten ska ge hunden identitet genom ritt val av material, varumairkes,

utformning och fargval.



3.2.2 Kravspecifikation

Produktens krav

Nodvandigt

Onskvirt

Onédigt

Vattentit
Vindtit

Synas i morker
Tala tvitt
Justerbar/flexibel
Latt att ta pa
Smidigt féste
Plast for koppel
Latt att forvara

Aktivt och sportigt uttryck

Smutsvanligt*
Inte skava

*Ser inte smutsig ut med sméaflackar

)RR X

X

<R X

Ergonomi

Det dr viktigt att produkten dr létt att ta pd da denna process annars kan fa koparen att undvika
att anvdnda produkten pa brukaren (hunden).

3.3 Materialval

Av uppdragsgivaren har materialprov tagits fram 1 Nylon, materialet ska troligtvis anvéndas
till hundtickesmodellerna. P4 grund av brist pa information om materialet foljer ingen vidare

utvirdering av materialet. Understéllet kommer goras 1 280 grams

fleece och overallens material dr 4nnu inte bestimt men med

kontakt med olika materialleverantorer har materialprover tagits
fram. Utav atta prover har vi valt ut ett alternativ som bestér av ett
tvalagers vattentitt, vindtitt tyg med andningsfunktion. Materialet
ar tillverkat 1 cordura (polyester) 600D med mikropords
beldggning, vilket gor materialet slitstarkt och uppfyller

kravspecifikationen.

Materiallista

Polyester

Ripstop

Foder i polycotton svart
Nylon 220

Nylon 400

Nylon 840

100 % ull
Australiensisk ull
Fleece

280 grams fleece
Reflex band
Symetrisk reflex tryck




3.4 |déskapande brainstorming

3.4.1 Inspiration

Genom inspiration ifran tidningar med naturuppslag och fartfyllda stillbilder skapade vi ett
kollage for att fa fram ritta kénslan. Vi utgick ifran dessa bilder och farger nér vi borjade
fundera pa farger som skulle kunna passa kdparen och brukaren. Samtidigt ar det viktigt att
kdparen upplever att produkterna &r trendiga. Darfor tog vi d4ven hjilp av olika foretag som
Moderadet, ColourHouse och Pantone Ink som arbetar med att ta fram trendanalyser och
fargkombinationer for framtiden.

3.4.2 Koncept och idéskissning
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3.5 Fargval

For att kunna gora det hér val sé har vi tittat pa vilka olika fargteman som rekommenderas
infor hosten 2010.*° Vi har hittat tre olika teman men har valt att ta fram tv4 olika d& det
tredje alternativet innehdll ménga farger som inte fungerar till &ndamalet d& dessa farger var
vildigt ljusa och inte lever upp till kraven i den uppstillda kravspecifikationen. *!

Fargkombination 1

Har har vi tagit fram tre olika
farger som &r inspirerade av
naturen men anpassade till de
farger som kommer att ”gélla”
hosten 2010. Temat préglas av
morka farger som éar typiska for
arstiden.

Djupgron fanns med i detta tema
men har bytts ut mot accentfargen
jadegron.

Fargkombination 2

Man kan beskriva detta tema som
”old school”. Det fokuserar pé det
neutrala, gra, rodgods och gradde.
Ockra, brun, svart, ldppstift roda
ar accenter.

http://au.pantone.com/ Eages/pantone/Pantone.aspx?p ,‘F20705 &ca=4]|
http://www.fashiontrendsetter.com/content/color trends/2010/Must-Have-Color-Trends-Fall-201 1.html

http://www.wsatoday.com//expert-opinion/expert-opinion/the-must-have-color-trends-for-fall-2011 .htm-|

4
4
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3.5.1 Utvérdering fargval

Efter att vi hade gatt igenom de tva olika fargforslagen med uppdragsgivarna valde de att ga
vidare med fargkombination 1. Motiveringen var att de fiargerna var spdnnande och skapade
mer "’NYHETSKANSLA”. Det #r viktigt att kunden upplever den nya kollektionen som
friasch, d&ven om tva av fargerna, lila och gront kan vara riskabla d& kunden ofta efterfragar
svart eller rott sé tror uppdragsgivaren att fargen kan tilltala, vilket vi ocksé anser da dessa
farger dr framtagna som hosten farger 2010. Den jade grona ar en accentfarg medan den
morkbruna kan tillfredstdlla ménga da fargen ar mer neutral.

Féargkombination tva valdes alltsé bort da denna kéndes gammal och risken ar att kunden med
de héar fargerna inte upplever kollektionen som en nyhet utan istdllet som en gammal
restprodukt. Dessa farger dr vanliga och har funnits med tidigare ér i1 liknande kollektioner.
Kombinationen som ger kdnsla av “old school” dr dven den tipsad som hdstens farger. Risken
ar att manga konkurrerande foretag med befintliga kollektioner véljer att kora dessa “sékra”
farger och om den nya kollektionen skulle vara i dessa farger finns risken att Pooch inte
konkurrerar och sticker ut ur mingden.

Det vi strivar efter hér &r morka farger vilket vi uppnar med den bruna och djuplila. Den
grona fargen ska vara jadegron och den bruna ska luta at “kaffebrunt”.

Dessa farger ska anvéndas pa ytterplagg, de vill sdga de som har vattentét- och vindtit yta.
Det kommer dven att finnas ytterligare tre firger som dr i samma kuldrt som de tre nedan men
som innehaller mer vitt, det vill sdga ar ljusare. De tre olika fargerna kommer att anvéndas
som fleeceinnerfoder i vintertdcket och d&ven som huvudmaterial i fleeceoverallen.

riiz

4203

Ev. morkare, Ev.mer Ev. mer b40 k102 bis1
mer svarta.  kulort, mot kul6rt, mot

Kaffebrun det lila. det grona.

3R7

Kaffebrun Anthra Emerald
pantone 19-3617

pantane 16-5533

rai
g17s
b 151
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3.6 Konceptutveckling

Stangningsanordning:

1. Dragkedja pa ryggen, alternativt vid sidan av ryggen for att minska risken for att
vatten ska tringa in.

2. Tryckknappar vid sidan av ryggen.
3. Magnetremsa pa ryggen.

4. Magnetremsa vid sidan av ryggen.
5. Magnetknappar pa ryggen.

6. Magnetknappar vid sidan av ryggen.
7. Magnet vid hals.

8. Enkelspénne pa rygg.

9. Dubbelspinne pé rygg.

Justering av benldngd:

1. For att reglera benldngden kan gummiband féstas pa insidan av benen for att korta
benlédngden s& dras bandet uppét och knyts pé insidan.

2. En fastanordning pé utsidan kan gora sa att det gar att rulla upp tyg och med hjélp av
ett band sedan spanna fast, via knapp eller likande.

3. Resarband runt benslut som ska kunna vikas upp.

Justering av halsomkrets:

1. Halskragen kan vara av ett mycket elastiskt material. Vilket skulle leda till att
materialet latt anpassas till brukaren.

2. Ett resarband genom en passage runt halsen kopplat till en cordlock gor att
halsomkretsen gar att reglera.

3.6.1 Konceptval
Ofodrat ticke: Magnet vid hals. Enkelspanne pa rygg. Ett resarband genom en passage runt
halsen kopplat till en cordlock gor att halsomkretsen gér att reglera.

Fodrat ticke: Magnet vid hals. Enkelspanne pé rygg. Ett resarband genom en passage runt
hals en kopplat till en cordlock gor att halsomkretsen gar att reglera.

Fleeceoverall: Magnetknappar pa ryggen. Resarband runt benslut som ska kunna vikas upp.
Ytteroverall: Magnetknappar vid sidan av ryggen. Resdrband runt benslut som ska kunna

vikas upp. Ett resarband genom en passage runt halsen kopplat till en cordlock gor att
halsomkretsen gar att reglera.
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3.6.1.1 Beskrivning av material
Magnetknappar ar ndgot som har blivit allt vanligare pa véskor och liknande de
senaste aren. P4 marknaden har vi inte funnit nagra liknande produkter med

magnetknapp. Det skulle darfor kunna uppfattas som innovativt. De underléttar

for koparen att ta pa plagget da knapparna kndpps av sig sjélva. Det svara ar att
finna ratt kvalité och dérfor har vi tagit hjélp av Rudholm och Haak.

3.6.1.2 Specifikation av detaljmaterial
Rudholm och Haak AB har tillverkat tillbehor for mode och yrkeskldder industrin sedan 1951,
utvecklas fran ett familjeforetag till ett globalt foretag med kontor 6ver hela véarlden. RH beskriver sig

sjdlva som en erkidnd marknadsledare inom plaggets forbattring genom engagemang och kompetens

till vart omfattande sortiment av hoga kvalitetsprodukter.

Artikelnummer Namn Férg Beskrivning Kostnad
801 Piping Reflex 1,7 mm snodd 60 grader

806 Band Svart Tva reflextradar pd varje sida 15 mm

801 Band Svart Reflex/ polyesterband 15 mm (806)

Bamatex Transfer Reflex Reflextryck tal 60 grader

Resédrband Svart/Vit ~ Band till ben

4-8 Elietter Hal till etiketter 290 kr verktyg
5-3 Band Svart/ flera 3 mm band till cordlock

380 u imp Tryckknapp finns dven med dold 780 kr verktyg
Cordlock Cordlock  Svart Dubbelcordlock for reglering i hals.
Magneter

Prover pé transfer 7-9 arbetsdagar 25 prover dr minimum
Elietter 3-4 veckor

Magneter 3-4 veckor

Plast 3-4 veckor

Snodd finns 1 lager
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3.6.2 Logotyp
Pooch betyder jycke pa svenska och vi har forsokt skapa en logotyp som ger ett sportigt och busigt intryck, nedan syns fyra av vara forslag:
Forslagen ar skapade som vektorer for att foretaget ska kunna forstora upp logotypen till valfri storlek.

49
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Nedan visas Pooch logotyp sa som den ser ut idag.

Andra markens logotyper sa som de ser ut idag.

\ 2
I »

Puppia Hurrta Hooks

3.6.2.1 Val av logotyp
For att kunderna ska kénna igen sig i market Pooch har vi anvént delar av originallogotypen

samt My Ones befintliga foretagslogotyp. P& produkterna kan foretaget vilja att anvinda sig
av endast bilden av jycken som &r tagen ur My Ones befintliga foretagslogotyp se bild nedan.
P4 etiketter och forpackningar bor jycken och namnet Pooch med originaltassar finnas med.

FODER OCH TILLBEHOR @




3.6.3 Brodyr

Pé fleece overallen har vi inte samma mojlighet att trycka ett monster pa som vi tinkt gora pa
de andra tre modellerna i kollektionen. For uppdragsgivaren dr det viktigt att det syns pa
produkten vilket varumérke som produkten tillhdr, dels for att skapa igenkénning men dven
for att kunna bygga upp status 1 varumaérket. For att fa fram prov pa hur detta kan se ut har vi
anvént oss utan Huskvarnas brodyrmaskin Designer SE och tillhérande mjukvaruprogram.

Detta dr en bild tagen ur programmet 3D Embroidery, pa bilden ses de stygn som skapats.

" 3D Digitizing - [Jycke] _l& x|
Fle Edt View Command QuickSttch GuickTrace Satin  FresHand  Quicklink  Help
TR YEERE. L F L IEARE. _ HRO0N - A¥- hBEE @ % @R acesores -

(7 Create | @ Edt | o Ficture | b x
For Help, press F1 93% |ladd
Jt;'start| =) Brodyr | B41] Slutrapport 2010-05-11.... | -dp - 3D Enibroidery | £ 3D Digitizing - [Jycke] AL Adobe Tlustrator €54 - 1... \fb‘l_ql@) B N E 144

Nedan visas bilder pa det fardiga resultatet:
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3.7 Visualisering 2




3.8 Konstruktion och tillverkning

For att fa fram monster till tdcket och overallen sé har litteratur i form av bocker som
behandlar mdnsterkonstruktion och gradering for ménniskor anvénts som stod. Bockerna som
har anvints heter "Metric Pattern Cutting for Children’s Wear and Babywear” av Winifred
Aldrich och "Ménster och konstruktioner for damklidder” av Inger Oberg. Att bocker for
konstruktion av minskliga kldder har anvénts beror pa att det inte existerar nagra bocker om
monsterkonstruktion for hundar. Det finns dock en del bocker med fardiga monster i men inte
ndgra om hur man gar till viga for att bygga upp ett monster for hundar.

For att kunna fi fram datoriserat monster och gradering i Lectras program ”Modaris V6R1”

har utbildningsmaterial i form av stenciler fran kursen ”Cad-baserad monsterkonstruktion,
7,5p Vt09,(TCMO02A)” anvénts.

Ett befintligt monster pa ett hundticke fran tidningen "Damen-Rundschau 11/2007” har
anvénts som en inspirationskalla for att kunna veta hur insnitten ska sitta i forhallande till
varandra samt att befintliga modeller av redan existerande tacken och overaller har métts av
for att kunna fa en uppfattning pa hur stora monsterdelarna ska vara i forhéallande till
varandra.

3.8.1 Plaggmattlista

Storlek 20 25 30 35 40 45 50 55 60
Rygglangd 20 25 30 35 40 45 50 55 60
Halsomkrets 27 34 41 48 55 62 69 76 83
Brostomkrets 42 51 60 69 78 87 96 105 114
Midjeomkrets 45 52 59 66 73 80 87 94 101
Framben 7 9 11 13 15 17 19 21 23

innerbenldngd
Bakben innerbenlangd 10 12 14 16 18 20 22 24 26

Se killa for plaggmattlista och skillnadsmattlista i kdllforteckning

3.8.2 Skillnadsmattlista
Mattlistan ar baserad pa skillnaderna mellan matten i plaggmattlistan.

Storlek 20 25 30 35 40 45 50 55 60
Ryggldngd 1 5 5 5 5 5 5 5 5
Halsomkrets 1 7 7 7 7 7 7 71 17
Brostomkrets 1 9 9 9 9 9 9 9 9
Midjeomkrets 1 7 7 7 7 7 7 71 7
Framben 1 2 2 2 2 2 2 2 2

innerbenldngd
Bakben innerbenldangd 1 2 2 2 2 2 2 2 2
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3.8.3 Hundtécke

Vinter och regnticket utgér frdn samma monster och konstruktion. Det som skiljer dem &t ar
valet av foder. Ett tjockare fleecefoder anvinds 1 vinterticket och ett tunnare polyesterfoder i
regnticket.

For att kunna se att monstret fungerar 1 verkligheten har fyra prototyper sytts upp . ’Prototyp
1” @r en exakt kopia av monstret frn tidningen "Damen-Rundschau 11/2007”. ”Prototyp 2”
ar en kopia av ett befintligt hundticke av mirket Hurtta. De har tva syddes endast upp for att
fa ett underlag for hur tillvigagangssittet att konstruera och sy upp ett hundtécke gar till samt
att i ett grundmonster att basera var egen prototyp pa storleksmassigt. ’Prototyp 3” Var
forstaprovet for var design och konstruktion vilket med dndringar fordes vidare till den
slutgiltiga ”Prototyp 4. Det &r den sista prototypen som monstret i figurerna nedan avser.

3.8.3.1 Monster

Monstret for hundtécket bestar av tre olika delar. En ryggdel, en krage och en maglapp.
Vintertidckets modell kommer bestd av ett yttertyg och ett innerfoder i fleece pa ryggdelen.
Samma konstruktion giéller kragen. Maglappen kommer att bestd av yttertyget samt ett foder 1
tunnare polyester, samma som anvinds till regntacket.

Regntickets modell kommer att bestd av samma typ av yttertyg som vinterticket men vara
fodrat med ett polyesterfoder pa ryggdel och magdel. Kragen kommer att vara sydd i dubbelt
yttertyg for att ge stabilitet.

Alla monsterdelar ar forsedda med en somsman pa en centimeter.

Krage Ryggdel

Magplatta
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3.8.3.2 Gradering

Técket dr graderat med utgéngspunkt fran hundens rygglangd. Storlekarna som finns med i
blockdiagrammet dr 20, 25, 30, 35, 40, 45, 50, 55 och 60. Storlekarna 45 och 55 finns endast
med av tekniska skil ndr det géller inprogrammering av gradering i Lectras dataprogram
”Modaris VO6R1”. Men de hér storlekarna dr korrekt graderade sa att de kan anvéndas 1

produktion om behovet skulle uppsta.

Ryggdel

Magplatta
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3.8.4 Hundoverall

Overallen finns som en modell i fleece och en modell i regntétt tyg. De hér tva ska kunna
anvindas var for sig och/eller sammansatta till en enhet. Det som skiljer de hér tva
konstruktionsmissigt 4r att den regntiita overallen saknar krage vilket den i fleece har. Annu
en skillnad ar att den regntita ytteroverallen har en kndppning vid sidan av ryggen 1 stéllet for
uppe pa ryggen som den i fleece har.

3.8.4.1 Monster fleeceoverall
Monstret bestar av sex stycken monsterdelar. En krage, framben, bakben, forstiarkning fram
och bak, en mage/ryggdel samt en forstarkning till kndppkanten.

Alla monsterdelar ar forsedda med en sdmsman pa en centimeter runt om.

Krage Bakben Framben Forstarkning Forstarkning
fram bak

Mage/ryggdel Kndppkant
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3.8.4.2 Ménster ytteroverall
Monstret bestar av sex stycken monsterdelar en mage/ryggdel, framben, bakben, benslut fram

och bak samt en knéppkant.

Alla monster dr forsedda med en sdmsman pa en centimeter runt om.

Bakben Framben Benslut fram Benslut bak

Kndppkant Mage/ryggdel
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3.8.5 Produktspecifikation

3.8.5.1 Regntédcke

Material

Antal

Mdonsterdelar Antal  Spegelvdnd Material

Ryggdel 1
Magplatta 1
Krage 2

1

Ryggdel
foder

Magplatta
foder

—_

X

X
1
X
X

Nylon
Nylon
Nylon
Polyester

Polyester

Reflextryck
Magneter
Cordlock
Resar 3 mm

Bensnore
resar

Spanne rygg
Polyesterband
med reflex
Piping reflex

N — = W

3.8.5.2 Vintertacke

Monsterdelar Antal Material

Ryggdel 1 Nylon
Magplatta 1 Nylon
Krage 1 Nylon
Ryggdel 1 Fleece
foder

Magplatta 1 Fleece
foder

Krage foder 1 Fleece

Material

Antal

Reflextryck
Magneter
Cordlock
Resar 3 mm
Bensnore
resar

Spanne rygg
Polyesterband
med reflex
Piping reflex

N — = W
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3.8.5.3 Fleeceoverall

Ovrigt material Antal
Brodyr 2
Magnet krage 2
Magnet rygg 5
Resar benslut 4
Fastsytt resdr mage 1
Fastsytt resdr mellan 1
bakben
Tryckknapp underdel 8
Monsterdelar Antal Spegelvind Material
Krage 2 1 Fleece
Bakben 2 1 Fleece
Framben 2 1 Fleece
Mag/ryggdel 1 X Fleece
Knadppkant 2 1 Cordura
Forstarkning framben 2 X Cordura
Forstarkning bakben 2 X Cordura
3.8.5.4 Ytteroverall
Ovrigt material Antal
Tryck 2
Magnet rygg 5
Cordlock 1
Resar 3 mm 1
Resar benslut 4
Fastsytt resar mage 1
Fastsytt resdr mellan 1
bakben
Tryckknapp Overdel 8
Maonsterdelar Antal Spegelvand Material
Bakben 2 1 Cordura
Framben 2 1 Cordura
Mag/ryggdel 1 X Cordura
Knappkant 2 1 Cordura
Benslut fram 2 X Cordura
Benslut bak 2 X Cordura
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3.9 Presentation av kollektionen i butik

3.9.1 Storleksguide

Det hér ér en storleksguide framtagen genom en studie av olika befintliga storleksguider. Det
vi har gjort ar att samla information om storlekar fran manga olika forséljare av ticken. Vi
utgick ifrén fasta ryggmatt och dvriga métt fick vi fram genom att addera siffrorna och sedan
dela med antalet olika kéllor vilket har gjort att vi fatt fram en medelstorlek som vi tror ska
passa manga olika hundars kroppsbyggnad som méjligt. Denna storleksguide &r speciellt
anpassad for My Ones kollektion.

Ras Rygg Hals Brost Midja  Framben Bakben

Chihuahua, Griffon belge, 20 27 42 45 7 10
Japanese chin, Papillon,

Yorkshire terrier

Australisk terrier, Boston 25 34 51 52 9 12
terrier, Jack Russell terrier,

Shih tzu, West highland white

terrier

Dvargpudel, Border terrier, 30 41 60 59 11 14
dansk/svensk gardshund,

Bichon frisé, Bichon

havanais, Coton de tuléar,

Mops, Skotsk terrier

Cocker spaniel, Cavalier King 35 48 69 66 13 16
Charles, Foxterrier,

Mexikansk nakenhund, Pudel,

mellan, Shetland sheepdog,

Tibetansk terrier,

Welshterrier

Engelsk springer spaniel, 40 55 78 73 15 18
Lhasa apso, Tax, normalstor,

Bullterrier, Welsh springer

spaniel

Labrador retriever, Border 50 69 96 87 19 22
collie, Berner sennenhund,

Boxer, Dalmatiner,

Doberman, Flatcoated

retriever, Rottweiler

Schéfer, Golden retriever, 60 83 114 101 23 26
Pyreneisk mastiff

(Se killa for framtagning av storleksguide i kéllforteckning)

For att det ska bli latt for kunden att finna réitt storlek sé finns denna storleksguide uppsatt i
nédrheten av kollektionen i butiken. P4 storleksguiden finns de vanligaste raserna
kategoriserade efter ryggldngd och sa vidare. Det hér ska hjilpa kunden att snabbt hitta rétt
storlek och dven om inte alla raser finns representerade s& vet manga hundégare vilken sin
hund &r mest lik 1 kroppsbyggnad. Det dr mycket svért att sitta in en ras 1 en kategori da det
kan skilja mycket mellan individer 1 samma ras.
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3.9.2 Butikslayout och forpackning

Det dr viktigt att visa produkterna pa ett sitt som gor det 14tt for kunden att kopa produkten.
Vi har valt att hinga plaggen pé galge for att kunden létt ska kunna kénna och prova plagget
pa hunden 1 butik. I diskussion med &dgare, inkdpare och ansvarig dekoratoér pd My One
kommit fram till att manga dgare vill prova plaggen pé sina hundar i butik sé istéllet for att
forsvara detta genom att placera produkterna i kartong valt att hinga de pa galge. Det ar tre
olika farger i kollektionen, varje farg har tvé pinnar i bredd och tva pinnar pa hojd. Varje
modell kommer att ha en pinne i varje farg dér storlekarna 20, 25,30,35,40 kommer att visas.
Se bilder ovan.

Storlekarna 50 och 60 kommer att ligga 1 forpackning under

o upphéngningen i de tvd hyllplanen. Det finns 24 fack och det gor

plats for storlek 50 och 60 i varje farg och modell. Anledningen till
_"__ = varfor vi har valt att ldgga de stora storlekarna i kartong beror pé att
-z de tar véldigt stor plats hingande och ser dessutom inte lika bra ut

hingande som det mindre storlekarna gor.

For att underlétta for kunden ytterligare skulle markering for att snabbt fi ut rygglangd goras
pa hyllans botten, sa nir hunden star dér s& kan matte/husse latt avlisa rygglangd. Alternativt
skulle méattband i1 papper kunna hinga framme pé hyllans sidgavel for kunden att anvinda.



4. Diskussion

4.1 Logotyp

For att skapa identitet och igenkénning anser vi att det krévs grundldggande undersékningar
for att eventuellt fordndra Pooch logotyp. Vi anser att mérket bor dteranknyta till My Ones
befintliga logotyp vilket skulle skapa igenkdnning hos konsumenten. For att ta reda pa
markets igenkdnningsfaktor idag bor man visa upp dagens logotyp for malgruppen och fraga
om de kénner till vilket marke den tillhor.

Vi sag stor anledning att arbeta fram andra alternativ till den befintliga logotypen pé grund av
att tassar ar mycket vanligt forekommande pa marknaden. Vi vill att den nya kollektionen ska
sticka ut och synas i méngden av liknande produkter. I rapporten har vi framhdvt hur vanligt
det dr med tassar genom att visa nagra av konkurrenternas logotyper.

4.2 Produktlosning

Aven hir anser vi att det skulle behdvas mer grundliggande undersdkningar om hur
16sningarna mottas av kunderna. Det skulle man kunna gbra genom att sy upp en
provkollektion och vilja ut en fokusgrupp bestdende av olika typer av ménniskor och dess
hundar ur My Ones mélgrupp. Fokusgruppen skulle da fa utvirdera kollektionens design,
produktlosningar, kvalitet och passform. P4 sa sitt skulle man fa ett bra underlag att utifran
det utveckla kollektionen ytterligare.

I projektet har vi inte kunnat méta exakt prestanda och egenskaper pé produkterna da vi inte
har haft mgjlighet att fa fram exakta varuprover.

4.3 Monsterkonstruktion och gradering

Vi visste redan fran borjan att vi gett oss in pa ett svart projekt med tanke pa att brukaren av
produkten &r en hund, ett helt nytt omrade da vi aldrig tidigare har utvecklat for detta bruk. Vi
hade @ven svért att finna hjdlp inom omradet gradering.

Monsterkonstruktionen bygger pa den minsta storleken "Ryggliangd 20". Det gér den
eftersom det dr plagg ur den storleksserien som vi har fatt frin My One att titta pd och méta
av ndr vi har skapat det egna monstret. Svirigheterna med det 4r att en hund 1 storlek 20 och
en i storlek 60 skiljer sig mycket i kroppsbyggnad och typ. For att {4 fram storlekar och matt
till tacket och overallen som ska passa manga olika hundar beslutade vi oss for att forsoka fa
fram genomsnittliga matt i de olika storlekarna. Vi hoppas givetvis att mattlistan stimmer
overens med verkligheten. For att sdkerstélla det sa tycker vi att det &r mycket viktigt att My
One tar fram en provkollektion och gor en avprovning for att man ska kunna se att plaggen
dven passar storre hundar eller om mindre justeringar i monster och gradering bor ske.

Vi valde att endast gradera hundtéicket eftersom det &r tidskrdvande att fa det korrekt sé vi
valde att ldgga in det som en avgriansning. En annan orsak ar att det skulle vara ett moment
som 1 stort sett bara skulle bli en upprepning av vad vi tidigare har gjort om vi skulle vélja att
gradera overallen ocksé, vilket vi ser som omotiverat i vir egen ldrandeprocess.



I och med att vi har mattlistan och mdnster sé ar det latt for den blivande producenten att ta
vid dér vi slutade. Sa vi ser inte det som ett problem att vi véljer att stanna har.

4.4 Detaljleverantor

Vi har tillsammans med Rudholm och Haak byggt upp grunden for fortsatt arbete. Vi anser
att My One i samarbete med foretaget skulle dra stora fordelar. Dels pd grund av att delar av
arbetet med produkten dé skulle ske i Boras och dels for att Rudholm och Haak har mgjlighet
att kvalitetssdkra alla detaljer. Manga prover finns pa lager, andra tar nadgra dagar upp till
nagra veckor, men det viktigaste av allt ar att vi upplever foretaget som mycket flexibelt och
serviceinriktat.

5. Slutsats

Vi anser att vi har natt vart mal med projektet samtidigt som vi &r medvetna om att mer jobb
kravs for att sikerstilla kvaliteten. Med mer underlag 6kar mdjligheten att det blir en positiv
reaktion fran malgruppen nar det géller 16sningar, kvalité, passform och design. Med det
menar vi att det dr viktigt att kunden kénner en helhet och en rdd trad genom kollektion.

6. Nasta steg
e Faststélla materialval
e Gradering av monsterdelar for overall
e Kontakta detaljleverantor for att fortsétta ett eventuellt samarbete.
e Ta fram en provkollektion for avprovning av storlek och modell.
e Ligga order
e Bearbeta kunderna
e Forsiljning
e Utveckla och éterkoppla.
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1. Inledning
1.1 Bakgrund

Bakgrunden till projektet &r att vi inom ramarna for kursen "Textil projekt- och affarsutveckling 15
hp" skulle genomfora en forstudie for en tjanst eller produkt riktat mot ett foretag. Catarina Jonasson
och Frida Tjéarnstrom som r forfattare till rapporten tog kontakt med My One AB som ér ett foretag
inom fackhandeln for hast, hund och kattrelaterade produkter.

1.2 Fragestéllning
Ska My One vidareutveckla sitt varumérke POOCH?

1.3 Uppgift

Uppgiften lyder att ta reda pa hur marknaden ser ut for hundtacken och overaller som &r anpassade for
ett klimat som &r regnigt och kallt. Dels vilka méarken som finns och i vilka prisklasser de har ligger i.
Hur gér det ekonomiskt for foretagen i branschen och vilka mojligheter/fallgropar det skulle kunna
finnas for My One AB om de skapar en egen kollektion.

1.4 Syfte

Syftet dr att ta reda pa hur det skulle pdverka My One AB att starta upp en egen kollektion hundticken
och overaller anpassade for hund i en regnig och kall miljo.

Hur det skulle paverka dem ekonomiskt och vilka mojligheter det finns att locka nya kunder till
butikerna.

1.5 Avgransningar

Arbetet dr avgrinsat till hundtdcken och overaller som ar anpassade for att klara regn och kyla.
Déarmed tar vi inte upp méirken och modeller av hundtécken som endast fungerar som en assessor eller
som har ett annat anviandningsomrade, exempelvis skyddsklader.

1.6 Metod

Metoder som anvindes for att fa fram fakta till forstudien dr sokning pé internet och i litteratur,
kommunikation i form av méten och mailkontakt med de som arbetar p4 MyOne AB. Intervjuer med
slumpvis utvalda hundigare och besok i butiker som séljer hundtdcken samt att vi har varit pa4 missan
My Dog i Goteborg. Telefonsamtal med olika foretag har ocksé forekommit.

1.7 1dé

Idén &r att utveckla ett internt varumérke men att fortfarande erbjuda kunden externa varumérken som
redan idag finns i butik. Den nya kollektionen kommer att bredda sortimentet och skapa storre
valmojlighet for kunden.

Designa och sy upp en kollektion av hundtécken och overaller som passar i det svenska kalla och
regniga klimatet. Snygg design kombinerat med bra funktion ska géra produkterna eftertraktade pa
marknaden. De kommer att sdljas i de egna butikerna som ingar i MyOne AB. Kollektionen kommer
att bestd av en tvadelad overall, ett vintertidcke, ett regntacke och ett “understéll” av fleece.



2. Foretagsfakta

My Ones affarsidé ar att:

”Erbjuda prisvérda produkter eller exklusiv proffsutrustning for hést, hund och katt hos MyOne ar
valet ditt.”

My One AB ir ett aktiebolag som registrerades 1994.* Deras huvudkontor ligger pa Varlabergsvigen
17 i Kungsbacka.” De bedriver verksamhet inom fackhandel for hist, hund och katt och har for
nirvarande fyra butiker i Gteborg, Bords, Malmé och Strémstad.* De bedriver 4ven en webshop
med adressen|www.myone.se|

MyOne AB ér till huvudsak ett handelsforetag med externa varumérken men bedriver till viss del
dven egen produktion av djurrelaterade produkter som till exempel hasttdcken och hundhalsband som
séljs och marknadsfors under namnet Pooch. Nu vill foretaget fortsitta utveckla produkter i namnet
Pooch vilket dr en naturlig process da de dvriga produkterna uppskattats av marknaden.

2008-06 hade MyOne AB 19 stycken anstillda i sin verksamhet. De hade en omséttning pa 31 831
TKR med ett resultat pa 1 311 TKR. Tillgadngarna 14g pa 11 771 TKR. Vinstmarginalen 14g pa 7,55
%, kassalikviditeten pa 20,51% och soliditeten pa 40,26%.*

I tabellen visas My Ones tillvaxt i omstétting, anstillda, tillgdngar osv.

Malet dr att sdlja det antal tdcken som har tillverkats och kopts in.

I dag séljer My One ca 1200 hundticken per ar (inkl. overaller). Den nya kollektionen kommer att 6ka
antalet med 150-300 stycken per modell. Tanken &r att kollektionen ska ha fyra modeller. Det vill
siga 4 * 225 = 900 #r forsiljningsmalet for den nya kollektionen.*®

2008-06 2007-06 2006-06
Antal anstallda 19 18 16
Omséttning (TKR) 31 831 28 656 24018
Res. e. 2244 1883 1 059
finansnetto (TKR)
Arets resultat (TKR) 1311 1 046 603
Summa 11771 10611 8775
tillgangar (TKR)
Vinstmarginal 7,55 % 7,09 % 4,98 %
Kassalikviditet 20,51 % 17,00 % 20,05 %
Soliditet 40,26 % 32,09 % 26,26 %

*http://www.allabolag.se/5564987203p010-02-02 kl: 13:35
“Ihttp://www.myone.se/P010-02-02 kl: 13:43

“ http://www.myone.se/sida3.html|2010-02-02 kl: 13:46
“http://www.myone.se/sida3.html|2010-02-02 kl: 13:46

*® Mail Jennie Schollin 2010-03-15 12:18
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3. Produktens relevans

Det blir vanligare och vanligare att kld hundar och det ar inte bara for att vi ménniskor vill k14 véra
hundar utan ocksé for att det kan behovas. I &r har det varit en extremt kall vinter och att pilsa véara
palsdjur har varit sjalvklart. Det finns glaségon for att skydda mot solblindhet, skor for att skydda mot
vass is och kyla till det mest vanliga som hundticken och overaller.
Enligt Hans Rosenberg, pressansvarig pa svenska kennelhundsklubben anser att en stickad trdja eller
en jacka pa hunden inte &r att forringa nér det ér kallt ute. **

3.1 Statistik

Genom att ta fram statistik 6ver hur manga
hundar som finns i Sverige s& kan man ocksa
f& fram hur ménga potentiella kunder det
finns. Om My One lyckas sélja hundticken
till en procent av hundarna i Sverige betyder
det att de har lyckats silja 7290 stycken
tacken. Tre av My Ones butiker ligger i
Vistra Gotalands 14n och dér finns det totalt
ca 78 518 stycken hundar. (Se punkt 3.2.1)
En procent av dem motsvarar 785 stycken
sélda tacken. En butik ligger Blekinge och
Skane och dér finns det tillsammans ca

101 257 stycken hundar. (Se diagram ”Antal
hundar”) En procent motsvarar 1012 stycken
sélda tiacken.

3.1.1 Antal hundar
Antal hundar i Sverige 729 000
Andel hushall med hund 12,8%

Antal hundar per hushéll med hund 1,32
49

Antal hundar i Sveriges
lan

M Hallands, Vastra
Gotalands lan
122 691

B Uppsala,
Sédermanlands,
Ostergdtlands,
Orebro och
Vastermanlands

1dn 122 820
M Blekinge, Skdne

101 257

M Stockholms lan
143 149

H Jonkoping,
Kronobergs,
Kalamr och
Gotlands lan 74
295

4 Uppsala Nya Tidning ”Pélsa pa din hund”|http://www?2.unt.se/pages/1,1826,MC=46-

|AV 1D=986211,00.htm|?from=puff[2010-03-18 12:11
8 http://www.aftonbladet.se/nyheter/article6374900.ab

*“Ihttp://manimalis.se/uploads/4a2381578ca814a2381578d250.pdf| 2010-03-12 12:10
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3.2.1 Populéraste raserna i Sverige och Vastra Gotalands lan

I Vistra Goétalands l4n finns det 66406 renrasiga hundar och 12112 blandras/oregistrerade hundar,
cirka 264 raser/varianter. Flest antal hundar finns i Véstra Gotaland med 78 518 individer foljt av
Skéne med68 446 hundar. Av Vistra Gotalands 1 514 992 invanare har 5 % hundar. De tre
populédraste namnen i lénet, registrerade: Ronja 48, Bamse 44 och Bella 34. Blandras/oregistrerat:
Bamse 44, Wilma 44 och Ronja 37.

Schéfern dr den populéraste rasen i 9 av de 21 ldnen. Viastra Gotaland har 4 552 schifrar, Flest Golden
retriever finns det i Vistra Gotaland med 3 605 hundar vilket innebér en tredjeplats pé listan i linet.
Flest antal Border collie finns ocksa i Véstra Gotaland med 1 064 och intar ddrmed en 10:e plats.
Viéra svenska nationalraser dansk/svensk gardshund, drever, gotlandstovare, jamthund,
hamiltonstovare, hilleforshund, norrbottenspets, schillerstovare, smélandsstovare, svensk lapphund,
svensk vit dlghund och véstgotaspets finns representerade i ndstan samtliga 21 lén. Flest hundar av
vara svenska nationalraser finns i Vistra Gotaland lan med 4 846 *°

3.3.1 Antal nyregistrerade renrasiga hundar 2008

Det totala antalet raser i Sverige &r 325 och under 2008 nyregistrerades 61 014 hundar. De
populiraste raserna listade nedan. °' Trenden gér i Sverige mot allt mindre raser. >

Antal nyregistrerade renrasiga hundar 2008
3000
2500 -
2000 -
1500 -
1000 -
500 1 B Antal nyregistrerade renrasiga
0 - hundar 2008
< < < N . o
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@ & g B X S T @ S
PR SN 5 2 X4
2 S P QT T P QO o
A\ XN S S
o X 5 N
G Q(’o \(\\) L & ‘_)4?/
o 9 & %
& C S
W >
G Q
(}’b

http://www.skk.se/pdf/press/p2004/statistikred raser.pdf|2010-03-12 11:58
*!http://manimalis.se/uploads/4a2381578ca814a2381578d250.pdf| 2010-03-12 12:20
http://www.manimalis.se/uploads/kap-3-antal-sallskapsdjur-2004.pdf[2010-03-12 12:37
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4.3 USP

Produktbeskrivning och USP(Unique Selling Propositions), dvs. de produktférdelar som sérskiljer MyOne produkter fran konkurrerande 16sningar.

”Det gar att ta fram produkter av hog kvalité till battre priser vilket vi vill att vara kunder ska finna hos oss.”

Produkt Viktiga egenskaper Anvandningsomraden, kundbehov som Vara UPS, varfor ska kunden kdpa av
fylls. 0ss?
w1 Overallen gér att kombinera med understall.
Overall VST Wl SIS, Vid regn Priset dr battre &n andra mérken av liknande

IS ETE e, kvalité. Bra passform.

Understéll av  Isolerande, andas, justerbar Understéllet gar att kombinera med overall.

fleece benléngd. Vidkyla Bra passform.
Virmande. vattentitt Priset ar bittre an andra méirken av liknande
Vintertidcke ; ’ Vid kyla kvalité. Funktionen &r av hogre prestanda.

vindtitt, andas.
Bra passform.

Priset &r béttre 4n andra mérken av liknande
Regntéicke Vattentitt, vindtétt, andas. Vid regn, blast kvalité. Funktionen 4r av hogre prestanda.
Bra passform.
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4.4 TPQ Tid, pris och kvalité **

Foretagen konkurrerar inte i ndgon stor utstrackning i tid d& produkten endast efterfrdgas nigra
ménader om &ret.

Bild 1 Prislage

F 3
S B o0
D
EE&!JNGERDEN
Hooks
HASTSPORT
EKO:-
TIMGE:D
~USTA
L
]
»  Antal butiker
Bild2  Pris
A ™
OBTRACK
protects: your dog
\\ Back on Track'
@PUPPIAI
HANSB O‘
J
Dogman T
> Kvalitet

> Se kallforteckning “Bild 1 och 2”.
> Marknadsplanen, praktisk handledning fér marknadsplanerare. Life Andberg &Bergt Eliasson, Liber ekonomi
1997.
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4.41Pris
Priserna &r preliminéra och beror pé tillverkningskostnaderna, exempelvis berdknas
understéllet kosta ca 40 kr.

Preliminéra priser:

Hundtécke ca 299kr

Regntéicke ca 200 — 299 kr

Overall ca 500 kr for tva delad 299 kr/styck

Fleeceunderstill ca 299kr

Produkt/Modell Namn Pris Butik Webshop Fackhandel
Hundticke Hundticke TM active 169 kr Hooks X X
Hundticke Hundticke Showmaster 229 kr Hooks X X
Hundticke Freeland hundticke Showmaster 199 kr Hooks X X
Huntécke Showmaster Combat hundtécke 279 kr Hooks X X
Overall Fleeceoverall hund SM Cozy 189 kr Hooks X X
Overall Regnoverall SM Elite 249 kr  Ho6ks X X
Overall Regnoverall Hund 129 kr  Hooks X X
Hundticke Hurtta Varmeticke 479 kr  Divine Dog Shop X

Hundticke Hurtta Vattentit fleecejacka 579 kr Divine Dog Shop X

Hundticke Hurtta Regntécke 439 kr Divine Dog Shop X

Overall Hurtta Pro Friluftsoverall 519 kr Divine Dog Shop X

Overall Hurrta Allvddersoverall Siberia 329 kr Divine Dog Shop X

Overall Hurrta Skon fleeceoverall 269 kr  Divine Dog Shop X

Hundticke Hundticke Voff 99.50 kr Borjes Tingsryd X X
Hundticke Hundtécke Skall 169 kr  Borjes Tingsryd X X
Hundticke Hundticke Promenad 188 kr Borjes Tingsryd X X
Overall Jacka 45 kr _ Bérjes Tingsryd X X
Hundticke Back On Track hundticke S 495 kr Back On Track X

Hundticke Back On Track hundticke M 585 kr Back On Track X

Hundticke Back On Track hundticke L 685 kr  Back On Track X

Hundticke Hansbo Regntita reflexticke med fleece S 245 kr  Trollhéttans hundvard X X
Hundticke Hansbo Regntita reflexticke med fleece M 299 kr Trollhdttans hundvard X X
Hundticke Hansbo Regntita reflexticke med fleece L 348 kr Trollhdttans hundvard X X
Hundticke ObtrackTM Skrylle PO 695 kr  Obtrack X

Hundticke ObtrackTM Skrylle 3 775 kr  Obtrack X

Hundticke ObtrackTM Skrylle 7 1 045 kr  Obtrack X
Regnoverall Granngarden 349 kr Granngarden X
Hundticke Hansbo 199 kr  Granngarden X
Fleeceticke Horseware/Rambo 549 kr Granngarden X
Hundticke Dogman 499 kr Granngarden X
Hundkappa OoB 69kr OoB X
Hundvist OoB 69 kr OoB X

*® Se killférteckning bild 3




45SWOT
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Styrkor
God kdnnedom om
befintliga ledande
marken.
Nara kontakt med
fabriker, god relation.
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Mojligheter
Mer kontroll 6ver
produktion
och design
Utveckla kollektionen
efter kundens 6nskemal.
Hogre marginal

/

- J
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Svagheter
Liten produktion
Fa butiker
Hot

det nya market.
Kunderna star fast vid
tidigare marken.

\_

~

Kunderna upptacker ej

J

16 Marknadsplanen, praktisk handledning fér marknadsplanerare. Life Andberg & Bengt Eliasson, Liber ekonomi

1997.

56



4.6 Konkurrenter

Kronor

3500000

3000000

2 500 000

2000 000

1500 000

1000 000

500 000

Forsaljningsstatistik hundtacken

B Forsaljningsstatistik

Fyrfota My One Granngarden Arken Zoo Foretag

*% Mail Granngarden Gisela Lindberg 2010-03-12 15:15, mail Fyrfota 2010-02-17 21:58, mail Arken Zoo Lars

Bergkvist 2010-02-11 08:09, mail My One Jennie Schollin 2010-03-15 12:18
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5. Marknadens storlek - omsattning

”Erica Winberg ar séljare pd Gibbon AB, en av de storre grossisterna for husdjurstillbehér. Hon har
sett hur intresset for klader till hundar har 6kat de senaste aren.

— Nar vi for nagra ar sedan tog in tdcken med lite fairg och monster gick de inte att sdlja. Men i dag
ska det vara mycket monster, kamouflage i bdde gront och rosa dr jattemodernt. Vi séljer mycket
huvjackor och det finns hela joggingoveraller for hundar, berittar Erica Winberg.”

Inkop av djurrelaterade produkter i MSEK

2004 2008
Djurmediciner 183 209
Veterindrtjanster och ovriga djurtjanster 1580 2112
Forsakringar 670 1276
Avel och registrering 115 115
Summa miljoner kronor 2 548 3712
60

Utrustning till hundar uppgar till 1800 kr per hund pa ett &r."'
1800 kr * 729 000 hundar = 131 22 00000 kr
Totala marknaden for utrustning till hundar uppgar till ca 1 312 200 000

Foretagens omsattning

250000

200000

150000

100000 B FOretagens omsattning
50000

MyOne HooOks Borjes Backon Puppia
Tingsryd  track Sweden
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*Thttp://www.svd.se/nyheter/idagsidan/samhalle/djuren-har-blivit-vara-barn 279217.svd|2010-03-10 12:37
60 "Minimalisrapporten 2009"

[http://manimalis.se/uploads/4a2381578ca814a2381578d250.pdf|
61n

Vi lagger miljarder pa vara husdjur”
[http://www.svd.se/naringsliv/nyheter/prylar-pengar-vad-kostar-ett-husdjur 3542255.svd010-03-10 12:30
*lwww.allabolag.se|2010-03-06 14:45
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9.1 Intervjuer

5.1.1 Intervjufragor

Har du hund?

Vad har du for ras?

Anvinder du klader pa din hund?

Vilken typ av hundklader?

Vilket mirke/mérken koper du?

I vilken prisklass koper du kldder i till din hund?

I vilken affér koper du?

Varfor klir du din hund?

I vilka vdder klér du din hund?

Hur ofta tvéttar du hundkladerna?

Har du olika kldder beroende pa érstid? Vilka?

Om du inte klar din hund, varfor har du valt att inte gora det?
Kénner du att du skulle vilja kld din hund?

Vad anser du om de hundkldder som finns p&4 marknaden?
Har du nagon géng upplevt storningsmoment pé det plagg som finns pa marknaden/anviander?
Vilka forbattringar anser du bor goras?

5.1.2 Intervjuernas genomférande

Intervjufrdgorna har lagts ut som enkét pa forum for hundégare. Goldenforumet med
adress|http://golden.forum24.se/golden.html|som r ett forum for hundigare som har eller ér
intresserade av rasen Golden Retriever. Allt om hundar med
adress|http:/www.alltomhundar.com/hundforum/|ar ett forum for alla de som ér intresserade av
hundar.

5.1.3 Intervjusammanstalining
Har du hund?
De flesta hade en till tvd hundar som svarade pé enkéten men enstaka hade &nda upp till fyra hundar.

Vad har du for ras?

Raser som har uppgivits ar foljande: Blandras, Border Collie, Boxer, Cairnterrier, Cavalier King
Charles Spaniel, Chihuahua, Dansk/Svensk Gérdshund, Dvérgpudel, Dvirgschnauzer, Finsk
Lapphund, Golden Retriever, Grand Danois, Grosser Scheizer Sennen, Irldndsk Setter, Jack Russel,
Jaktcocker, Kelpie, Labrador Retriever, Lapsk Vallhund, Mops, Norrbottenspets, Papillon,
Riesenschnauzer, Rottweiler, Saluki, Schifer, Shetlands Sheepdog, Tax, Wachtel.

Vi vill hinvisa till sida 6 i rapporten dir de populéraste renrasiga hundarna listas.

En viktig iakttagelse vi har gjort dr att hundadgare anvéander olika typer av hundkléder till sina hundar
oavsett vilken typ av péls som hunden har. Ovan ndmnda raser motsvarar alla olika typer av hérlag
som en hund kan ha. Allt fran de med nést intill obefintlig pals till langhariga varianter.

Anvinder du klader pa din hund?

Alla utom tva som valde att svara pa enkaten anvander ndgon form av klédder till sin hund.

Vilken typ av hundklader?

Typer av hundkldder som ndmnts i enkéten ar: Vintertidcke, overall av fleece, troja, regntécke,
tasskydd, hemmasytt ticke, galontdcke, reflexvést, neoprenevast, ullticke.

I vilken prisklass kdper du kléader till din hund?
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Vilket mérke/marken koper du?

Forsaljning

W Hurtta
W Dogman
W Trixie
M Rusta
H Polo
B HOOks
M Limex
H Hansbo
Back on track
B Ruff Weare

M Breath
Comfort

Obtrack
OoB
® Domani
Borjes
Tingsryd
H Ellos

Pet Care

Andel som
syr sjalva

I vilken affar képer du?

De allra flesta kdper sina hundkldder fran lokala
butiker i den ort som de befinner sig eller hos nagon
av de stora kedjorna for hundartiklar. Det &r manga
som har skrivit att de bestéller varor fran nitet. De
som har skrivit att de har handlat pa nétet har bara i
vissa fall uppgivit frén vilket foretag pa nitet.
Lokala butiker

Butikskedjor: MyOne, Hoks, OoB, Rusta,
Granngérden, Borjes Tingsryd, Arken Zoo.
Internetbutiker:(www.haromi.sell www.backontracks |
[hop.se][www.huverods.com|[www.teba.se

Ovriga inkOpsstillen: Missor, utstillningar, tradera,
hélsobutiker for hund.

Varfor klar du din hund?

Alla som svarade att de anvdnde ndgon form av
kladesplagg angav ocksa att de gjorde det for att
hunden inte skulle bli kall och kylas ner.
Motiveringarna till att hundarna inte fick bli kalla var
lite olika. En del anvénde kléder p4 sina hundar kort
och gott for att de annars fryser. En del hundar fick
ha técke i samband med att de skulle tréna eller var
klara med tréningen for att skydda musklerna mot
kyla och i ett vidare perspektiv ocksa skador. En del
dgare hade hundar som hade ndgon form av sjudom i
botten sa som exempelvis diskbrock som blev sdmre
om inte hunden fick ha nagot varmt pa sig. En del
upplevde att deras hundar inte gillade att bli vata
eller fa snoklumpar i pélsen. En dgare angav att hon
kladde pa sin ena hund ett regnticke nér det
Osregnade for att den inte skulle bléta ner inomhus
efter promenaden.

I vilka vider klér du din hund?

De flesta anger att temperaturen dr under noll
alternativt att det regnar ute. De 4garna som har
ticke i anslutning till trining anvinder det dven vid
varmare temperaturer.

Hur ofta tvéttar du hundkldderna?

Svaren pa frigan ér séllan eller aldrig. En del svarade
vid behov men att det oftast inte blev mer &n en till
tva ganger per sasong.

Har du olika klader beroende pa arstid? Vilka?

Det var lika ménga som anvinde samma ticke
oavsett sdsong som de som hade olika att byta med
beroende pa temperatur och viderlek.

Om du inte kldr din hund, varfor har du valt att inte
gora det?

Det var tvd som svarade att de inte anvinde ndgon
typ av plagg pé sin hund. Orsaken som de uppgav
var att deras hundar hade sapass tjock péls att det
aldrig krivdes.

Kénner du att du skulle vilja kla din hund?

Av de tva som uppgav att de ej klddde sina hundar svarade den ena att den inte heller kan tdnka sig att
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gora det. Den andra svarade att om det fanns ett ofodrat reflextdcke for stora hundar av typ Grand
Dandios skulle denne tinka sig att anvénda det.
Vad anser du om de hundkldderna som finns pa marknaden?

"Tacken och overaller dr bra och praktiska, men resten tycker jag &r ganska onodigt. Forstar inte
vitsen att sétta pa hunden en klanning eller morgonrock"

"Tycker att de plagg som bara &r "bling-bling" bara ar skit och jag tycker faktiskt synd om de
hundarna som tvingas i de kldderna bara for att det &r "snyggt". Finns jéttebra alternativ, storlekar,
design osv. for praktisk anvindning. Lite daligt med taxmodeller dock fortfarande &ven om det har
blivit béttre. Tycker dven att det finns daligt med bra tidcken for storre hundar. Det dr mest fokuserat
pa sma hundar. Men det har ocksa blivit béttre. Att hitta ett ticke som sitter perfekt for min (stora)
schifer &r inte latt.

"Ok, faktiskt"

"Lite trakigt sortiment och manga ar dyra... Vissa riktigt varma ticken hade behovts i storre storlekar
ocksa..."

Har du nagon géng upplevt stérningsmoment pd de plagg som finns pa marknaden?

Héar kommer ett utdrag av vad enkéten gav for svar pa fragorna.

"Inte hittat bra storlekar alla gdnger varken till taxen eller schiafern. Schéfern ar bred framtill och lang
i ryggen, storre dn andra schéfrar. Taxen &r ju som taxen &r och l&ng men lite bred framtill osv."

"Ja, vissa bra tdcken saknar reflexer. Har fatt sy om bensndren négra ganger pga. konstig placering."
"Nja, funderar pa hur vissa mérken ténker nér de gor sina storlekar. Sa sent som idag letade jag efter
en overall till cockern, ett mérke hade storleken 35, 38 och 45 (!) 38 var lite for litet medan 45 var
alldeles for stort, vad hiande med att ha storlekar i 5 cm intervall? Blev ett annat mérke 1 alla fall.. Sen
ar det svart att hitta bra grejor till hundar som &r stora men inte feta, min riesen &r stor (bade pa hojden
och ldngden) men han é&r inte sirskilt grov, darfor blir allt som ér tillridckligt langt alldeles for stort och
far sys om."

"Skulle vil vara bensnorena da, eller kragen. Avtagbar krage skulle kanske kunna vara nagot?"

"Tva plagg gick sonder vid anviandandet"

"Jag har fatt sy in magplattan da den blir for 14ng s& han kissar pa den. Har dven stott pé att vissa
tacken kan vara tranga 6ver bogen dven om ldngden pa ticket varit bra och tvartom."

"Ja, kardborreband som fastnar i pilsen &r irriterande. Och for mig som har tikar tycker jag oftast att
magplattan dr for kort, eller att kardborrebandet sitter for langt fram. Jag forstar ju att det &r for
hanarna inte ska kissa pa den men det irriterar mig dnda."

"Ja, det finns alldeles for mycket bjéafs och bling-bling.."

Vilka forbittringar anser du bor goras?

"Svért att hitta billiga bra valptacken. De véxer ur sé fort att det inte &r vért att kdpa de dyra

chihuahuatéckerna."

"Hanhundsanpassade overaller."

"Fler tacken i storre storlekar. Inte bara smahundar fryser. Avtagbar krage, sen vill jag att fler ticken
gar langre ner pa benen och langre bak for att ge béttre skydd at hundar med t.ex. artros. Fler varianter
pa foder, pils osv. Snyggare tdcken dven till stora hundar."

"Att hundar ser olika ut i kroppen och bara for att hunden har lang rygg behdver den inte vara bred
over bogen och tvirtom."

"Ibland dr det svart att hitta bra tdcken till sma hundar, de blir ofta for stora i halshélet s4 att de har
svart att rora sig ordentligt."

"De borde goras sé flexibla som mojligt (mojlighet att ta in/expandera) eftersom raserna ar av si
olika kroppsbyggnad &ven om de har samma maétt fran nacke till svansrot. De ska tala tvétt utan att
krympa, de ska ha reflextradar eller liknande inbyggda. Skulle girna se ett dubbeltdcke som fran
borjan ér avsett for sig eller ihop, beroende pé védret och vad man ska gora (mycket stilla, vinta eller
mer i rorelse osv.) Helst ska de dven fungera vil ihop med sele."

"Forbéttra passformen for olika hundtyper och hogre funktionsgrad pa regntiacken. Fler reflexer.
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6. Diskussion
Forstudien har handlat om att ”’Ska My One vidareutveckla sitt varuméarke POOCH?” Hér
kommer vi diskutera vilka mojligheter och risker som vi har sett under forstudiens géng.

6.1 Risker

Vi ser en viss risk att My One AB kommer att skapa en konkurrens mellan produkterna de
har 1 sortimentet. Vi menar med det resonemanget att My One AB eventuellt kommer att ha
kvar samma kundgrupp som tidigare. De handlar lika mycket varor som de gor i nuldget men
att de 1 stéllet till viss del kdper produkter av My Ones eget marke 1 stillet for de externa
varumarkena som de handlar av i dagsldget. Det gor att vinsten inte kommer att 6ka sdrskilt
mycket eftersom det kostar pengar att utveckla och halla ett varumérke aktuellt och modernt.
Darfor anser vi att det kan vara en fordel for My One AB att satsa pa
marknadskommunikation vid lansering av den nya kollektionen for att 4 in fler kunder till
butikerna och till sin webbshop.

6.1.1 Marknadskommunikation

Metoder som My One skulle kunna anvénda sig av for att nd ut till nya och befintliga kunder
ar tillexempel annonskampanjer 1 de hundtidningar som finns pa marknaden. Passande
facktidningar skulle kunna vara Svenska Brukshundsklubbens tidning “Brukshunden”®,
Svenska Kennelklubbens tidning "Hundsport”®* samt den fristiende tidningen “Hérliga
Hund”®. De hir tidskrifterna ser vi som bra alternativ eftersom de vinder sig till en malgrupp
som &r aktiva med sina hundar i olika sammanhang. Enligt enkéten var det framst de som var
aktiva med sina hundar som efterfragade den typen av ticken som My One vill borja
producera.

Andra typer av kommunikation skulle kunna ske med hjélp av gatupratare och affischer
utanfor butikerna for att gora det nya mérket synligt. Ett annat sitt skulle kunna vara att
sponsra utstéllningar och tivlingar som brukshundklubben héller i s& som lydnad, spdr och
agility. Sponsringen skulle kunna ga till pa s sétt att forstapristagaren fér ett ticke av mérket
Pooch och att man dven passar pé att dela ut broschyrer om técket till tdvlingens dvriga
deltagare.

http://www.brukshunden.se/?c=startsidan&i=startsidan [2010-03-18 kI, 10:58
http://www.hundsport.se/|2010-03-18 kI, 10:59
http://www.lrfmedia.se/?HarligaHund [2010-03-18 kI, 11:01
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6.2 Mojligheter

Genom informationssdkning pa nitet och kontakt med foretag som har liknande produkter i
sitt sortiment har vi fatt fram ett marknadspositioneringsdiagram som visar pa foretagens
position pad marknaden i jaimforelse med varandra. Pa det ena diagrammet prisldge och antal
butiken och pa det andra har vi pris och kvalité. Det visade sig att det fanns ett hal i
marknaden nér det giller hog kvalité till basta pris och det dr det hédlet pa marknaden som My
One ska fylla med den nya kollektionen.

6.3 Enkat

Genom enkéten har vi fatt fram matnyttig information kring vad aktiva hundigare foredrar
och efterfrdgar samt deras asikter kring befintliga produkter. De manniskor som har valt att
svara har gett utforlig information om sina asikter men det innebédr dven att de ar en viss typ
av minniskor som endast tillhor en viss del av hela marknaden.
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7. Kallforteckning

Webbsidor:

http://www.allabolag.se/5564987203p010-02-02 kl: 13:35
http://www.myone.se/P010-02-02 kl: 13:43

Uppsala Nya Tidning “Pilsa pa din hund”|http://www?2.unt.se/pages/1,1826,MC=46-
[AV 1D=986211,00.html?from=puff]2010-03-18 12:11
http://www.aftonbladet.se/nyheter/article6374900.ab
http://manimalis.se/uploads/4a2381578ca814a2381578d250.pdf|2010-03-12 12:10

http://www.skk.se/pdf/press/p2004/statistikred_raser.pdf 2010-03-12 11:58|
http://manimalis.se/uploads/4a2381578ca8 14a5381578d250.pdf 2010-03-12 12:20|
http://www.manimalis.se/uploads/kap-3-antal-sallskapsdjur-2004.pdf 2010-03-12 12:37|
http://www.svd.se/nyheter/idagsidan/samhalle/djuren-har-blivit-vara-barn_279217.svd 2010-03-10 12:37|
"Minimalisrapporten 2009"[http://manimalis.se/uploads/4a2381 578ca814a2381 578d250.pdf]

”Vi ldgger miljarder pé véra husdjur”
[http://www.svd.se/naringsliv/nyheter/prylar-pengar-vad-kostar-ett-husdjur_3542255.svd2010-03-10 12:30|
www.allabolag.se[2010-03-06 14:45

http://www.brukshunden.se/?c=startsidan&i=startsidan[2010-03-18 kI, 10:58
http://www.hundsport.se/[2010-03-18 kI, 10:59

http://www.Irfmedia.se/?HarligaHund [2010-03-18 k1, 11:01
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