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Sammanfattning

Vintage fashion och secondhandklader har fatt ett nytt ljus i dagens samhille.
Det har alltid funnits en andrahandsmarknad for klader, men nu nar det kallas
vintage har det blivit hogsta mode. Fler och fler s6ker sig till butiker eller platser
som kan forse sina kunder med det annorlunda plagget som ingen annan har.
Men anda finns det ett berg av klader som skrapar ner vart samhalle. Vad som
orsakar detta ar vara gigantiska kladimperier som manipulerar konsumenterna
med det “trendiga” da det ar foljd av shoppande och exklusivitet.

Hur vi konsumenter béar oss at efter konsumering av vara klader ar oklart for
de flesta av oss. Orsaken kan vara att man inte begrundar det som nagot viktigt
da det bara ar kldder. Aven kldder kan inneh3lla kemikalier som kan vara skadliga
for miljon. Varje dag 6kar mangden avfall i samhallet och att deponera avfallet
pa soptippen ar ingen langsiktig 16sning. Upplésning av avfall kan bade leda till
fororeningar och till starkt koncentrerade och férorenande restprodukter. Vi
maste bli battre pa att hantera vart kladesavfall sa att det pa sikt gynnar bade
den enskilda manniskan och var miljo. Vi har forsokt beskriva vad som ger
upphov till uppkomsten av alla dessa kladesavfall och daven kunna upplysa om
hur man kan hantera situationen pa ett battre satt.

Det finns mdnga olika alternativ for att pd ett bdttre sdtt hantera vdra
konsumerade kldder. Berget av klddesavfall bara vixer sa varfér inte byta kldder
med varandra, Idna kldder fran kilddbiblioteket, Iimna in kldderna till respektive
klddkedjor, skédnka det till nGgon secondhandbutik eller varfér inte géra om
kldderna pd egen hand.



Abstract

Vintage fashion and secondhandclothing has gained new light in today's society.
There has always been a secondary market for clothes, but now that it is called
vintage, it has become very fashionable. More and more people are looking for
the stores or locations that can provide their customers with the different
garment that no one else has. But still, there is a mountain of clothes that litter
our society. What’s causing this is our gigantic clothing empires that manipulate
consumers with the "trendy" when it is due to excitement and exclusivity.

How we as consumers behave after the consumption of our clothing is unclear
for most of us. The reason may be that you do not ponder it as something impor-
tant because it is only clothing. Even clothing may contain chemicals that can
pollute the environment. Every day the amount of waste in society increases and
to deposit the waste at the landfill is no long-term solution. Dissolution of waste
can lead both to pollution and highly concentrated and polluting wastes. We
must become better at dealing with our garment waste so that it ultimately
benefits both the individual and our environment. We have tried to describe
what gives rise to the emergence of all these garment waste and also to provide
information on how to handle the situation better.

There are many different options to better manage our clothing consumption.
The mountain of garment waste only grows so why not change clothes with each
other, to borrow clothes from the clothes library, provide clothes for each
clothing stores, donate it to a secondhand store or why not remake the clothes on
your own.
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BAKGRUND:

Vi lever i ett slit och slang samhalle och de flesta har ett kopbeteende som inte
gar hand i hand med vart satt att se pa miljon. Vi slanger varje ar ton av textilier
och miljoforstoringen paverkas enormt.

INLEDNING:

Det ar fascinerande hur kladindustrin omvandlats till ett gigantiskt imperium.
Fina klader kan vara ett satt att ange sin status, sin sociala tillhorighet,
yrkestillhorighet eller etnisk tillhérighet i samhéllet. Med sin kladstil visar
individen pa ett enkelt satt var den star i sa val politiska som religiésa sporsmal.
Trots att vi har ett 6verflod i vara garderober av alla modellers plagg sa frestas vi
anda av alla snygga skyltfonster och av plaggen som finns i dem. Men maste vi ha
allt det som kommer ut pa marknaden? Vad ska vi géra med alla de klader som
redan finns? Behover vi verkligen alla kldder som vi har i vara garderober? Amnet
gamla klader eller textilier ar mycket omtalat pa sista tiden. | tidningar ar det ett
omtalat dmne som aterkommer med jamna mellanrum. Vad det kan bero pa ar
obestamt, kan det vara miljon, dessa svara tider, eller vad kan det vara?

SYFTE:

Explorativ studie for att identifiera mojligheterna till atervinning av begagnade
klader samt belysa mojligheterna med secondhand och intresse for omgjorda
atervunna kladesplagg.

METOD:

Kvalitativa internetkallor, studiebesok pa Textilmuseum samt
marknadsundersékning om vad vi gor av vara klader efter att vi konsumerat dem
samt se om det finns intresse for omgjorda atervunna kladesplagg.

RESULTAT:

Vi har kommit fram till att det slangs valdigt stora mangder klader, dven sadant
som inte anses konsumerat utan det sldangs av ren lathet och okunskap. |
avfallshierarkin har ateranvandning idag en valdigt hog prioritet da den faller
under EU:s lagstiftning for avfall. Anda ar bade ateranvindning och
secondhandmarknaden lagt prioriterat i dagens samhalle.
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1. Inledning

Uppsatsens inledning syftar pd att ge ldsaren férstaelse for uppsatsens grundidé
och tillkomst.

Det ar fascinerande hur kladindustrin omvandlats till ett gigantiskt imperium.
Fina klader kan vara ett satt att ange sin status, sin sociala tillhorighet,
yrkestillhorighet eller etnisk tillhorighet i samhallet. Med sin kladstil visar
individen pa ett enkelt satt var den star i sa val politiska som religiésa sporsmal.
Trots att vi har ett 6verflod i vara garderober av alla modellers plagg sa frestas vi
anda av alla snygga skyltfonster och av plaggen som finns i dem. Men maste vi ha
allt det som kommer ut pa marknaden? Vad ska vi géra med alla de klader som
redan finns? Behdver vi verkligen alla klider som vi har i vara garderober? Amnet
gamla klader eller textilier ar valdigt omtalat pa sista tiden. | tidningar ar det ett
omtalat amne som aterkommer med jadmna mellanrum. Vad det kan bero pa &r
obestamt, kan det vara miljon, dessa svara tider, eller vad kan det vara?

Vart syfte med denna uppsats ar att ge en glimt av hur vi férvaltar vara klader
som hinger i vara garderober efter anviandning. Amnet ligger i tiden och &r extra
angelaget for oss som utbildar oss inom textilbranschen. Vi anser att damnet
borde vara lika viktigt for varje konsument. Det finns information om var man
kan kopa begagnade klader men det finns ingenting om hur man ska hantera de i
sitt hem for att motverka felhanteringen av dessa klader. Kunskapen inom
avfallshantering i form av gamla klader ar vagt. Det finns nastan ingen litteratur
kring @mnet och informationen om det &r vagt pa internet. Vi hoppas kunna
vacka ett intresse for resten av alla konsumenter som inte ser detta som ett
problem. Vart 6nskemal ar att kunna belysa allmdnheten om att det finns flera
alternativ till ratt hantering av konsumerade klader istéllet for att de hamnar pa
vara avfallsstationer. Det behdvs mer forskning kring @mnet men vi har endast
haft 10 veckor pa oss for att utfora denna studie.



2. Bakgrund

Vi kommer i detta avsnitt beskriva problembakgrunden till vart studieobjekt samt
féra en problemdiskussion kring de frdgor som uppsatsen dmnar besvara.
Ddrefter kommer syfte, fragestdllningar samt avgrénsningar att presenteras.

2.1 Problembakgrund

Vi lever i ett slit och slang samhdlle och de flesta har ett kdpbeteende som inte
gar hand i hand med vart satt att se pa miljon. Vi sldnger varje ar ton av textilier
och miljoforstoringen paverkas enormt.

2.1.1 Problemformulering

Vad gor vi av vara klader efter vi anser dem konsumerade?

° Sléings de eller Gtervinns de?

° Secondhand?

° Finns det ett intresse fér omgjorda dtervunna klddesplagg?
2.2 Syfte

Explorativ studie for att identifiera mojligheterna till atervinning av begagnade
klader samt belysa mojligheterna med secondhand och intresset fér omgjorda
atervunna kladesplagg.

2.3 Avgransningar

Rapporten avgransar sig till den Overgripande fragestdliningen och
underfragorna. Uppsatsen syftar pa att utreda var vi gor av vara klader ndr dem
anses vara konsumerade. Da dmnet ar omfattande krévdes avgransningar for att
endast fokusera pa @mnesomradet.

Vi har valt att endast fokusera pa vad som hiander med de konsumerade
kladerna i Sverige och framfoérallt vastkusten. Studien kommer inte att berdra
nagra ekonomiska aspekter. Vi kommer inte heller att berdra vintageplaggens
utformning dvs. design, tillverkning och marknadsféring

Vidare ar studien avgransad till att endast berdra kvinnor i var enkat da de
enligt tidigare undersokning ar de som forbrukar flest kladesplagg.



2.4 Begreppsdefinition

Secondhand

”En beteckning fér begagnade eller anvénda kldder”

Vintage

“En engelsk term som syftar pa en éldre vara av god kvalitet. | odesammanhang
syftar vintage pa kldder frén en annan era, exempelvis sent 1800-tal eller 1960-
tal. Ibland hévdas att kldder bér vara minst 25 6r gamla for att kallas vintage™

Ateranvindning

“Innebdir att en produkt som anses vara férbrukad i sin situation flyttas till en ny
situation ddr den kan tjdna ett syfte. Vanligtvis sker dteranvéndning utan ndgon
bearbetning. Ateranvéindning dr generellt det mest miljévénliga och enklaste
sdttet fér samhidllet att ta tillvara pd saker som dgaren vill fG bort. Vid
dteranvdndning anvdnds produkten igen, utan dndringar av design eller

material.” 3

Atervinning

“Tillvaratagande av material fran avfall, innebdr att produktdesignen forstérs och
att man endast tar till vara pé materialet fér att tillverka nya produkter.”

Detergent

"En detergent ar ett amne som underlattar bildning av emulsion. En typisk

detergent &r tvittmedel.””

! (http://sv.wikipedia.org/wiki/Second _hand)

2 (http://sv.wikipedia.org/wiki/Vintage)

? (http://sv.wikipedia.org/wiki/%C3%85teranv%C3%A4ndning)

* (http://sv.wikipedia.org/wiki/%C3%85teranv%C3%A4ndning)

> http://sv.wikipedia.org/wiki/Detergent
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Dispergeringsmedel

”Kemisk dispersion betyder en blandning av smdpartiklar i vitska finférdelade pd
olika faser, ddr kolloid betecknar tillstdndet fér de minsta partiklarna. For att
dstadkomma ytterligare finférdelning, t ex for fett vid diskning, anvdnds ldmpliga

dispergeringsmedel. En kemisk IGsning dr ett visensskilt fenomen.”

Tvattnotter

“Miljévidnligt och 100 % naturligt tvdttmedel helt utan kemikalier. Skonsamt mot

din hud och dina klédder. "’

2.5 Disposition

Inledningsvis har vi gett en introduktion till amnet som studien beror. | det andra
kapitlet presenteras var bakgrund till studien samt problemformulering och
syfte. | det tredje kapitlet forklarar vi var metod och datainsamling. | det fjarde
kapitlet presenterar vi teorin om vara klader. Nastkommande kapitel belyser
ateranvandning av klader. | kapitel sex redovisar vi var empiri samt analyserar
och tolkar vi var undersdkning genom att koppla den till var teoretiska
referensram. | det sjunde kapitlet tolkar och reflekterar vi 6ver Secondhand. | det
attonde och avslutande kapitlet beskrivs var slutsats och ett forslag pa vidare
forskning.

6 http://sv.wikipedia.org/wiki/Dispersion

7 http://www.jordklok.se/?artnr=SOA101



3. Metod

| detta kapitel redogér vi fér hur vi har gatt tillvdga da vi har skrivit uppsatsen.
Kapitlet innefattar val och metod, datainsamling samt hur detta har bearbetats.
Vidare presenteras val av intervjuer samt dess reliabilitet och validitet.

3.1 Metodval

Under uppsatsens gang har vi valt att studera ett antal olika kédllor sa som
internet, artiklar, uppsatser, forskningsprojekt och litteratur. Vi har pa sa satt
forsokt fa ett stort spektra av informationskallor for att se flera skildringar av den
information vi sokt. Manga kallor kan vara vinklade at olika hall men vi har
forsokt att se det fran olika perspektiv. | uppsatsen har vi gjort en
marknadsundersékning. | var fragestallning utgar vi ifran alder pa respondenten,
deras shoppingvana, deras satt att hantera sina konsumerade klader och deras
syn pa miljon. Genom dessa fragor har vi fatt en glimt om hur respondenterna i
olika alderskategorier hanterar sina klader och varfoér. Vi har dven intervjuat
Ulrika Georgsson som &r projektledare pa Lager 157. Vart syfte med denna
intervju var att samla in mer information om deras projekt lagrad 157 som
utférdes under 2009. Studien skall dven faststalla om det finns en efterfragan pa
omgjorda och ateranvanda klader.

3.2 Datainsamling

3.2.1 Primédrdata

Vara primardata ar framforallt ett resultat av mailkorrenspondens med forskare,
intervju med Ulrika Georgsson pa Lager 157 samt genomférd
marknadsundersokning. Marknadsundersékningen var begransad till kvinnor i
aldern 16-65 ar och boende i Vastra Gotaland. Den skickades ut via mail och var
aktuell under 14 dagar och vi fick in 63 svar. Respondenterna valdes ut
slumpmassigt da vi skickade enkaten till skolor och arbetsplatser. Vi tror att vi
lyckades fanga kvinnor med bade olika bakgrund och stil. Vi anser att den har
hog trovardighet da den var giltig under en period och man fick tillfalle att
kommentera egna svar och behdvde inte stressvara.

3.2.2 Sekunddrdata

Det har varit svart att hitta litteratur kring amnet just ateranvanda klader och
hanteringen av det. Sa insamling av vara sekundardata har huvudsakligen skett
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ifran hogskolans bibliotek och Textilmuseumet i Boras, artiklar och information
fran elektroniska kallor samt tidigare kurslitteratur.

3.3 Kallkritik

Da forfattarna sokt information till studien har kallan alltid bedémts utifran dess
sanningshalt, korrekthet, relevans, objektivitet och tillforlitlighet. Da
omfattningen ar knapphandig i tryckt litteratur har en stor del av informationen
hamtats elektroniskt samt via var enkat. Vid urval av kallor har vi varit noggranna
med vem som forfattat texten och i vilket sammanhang den varit publicerad.
Kallor utan vidare referenser eller text fran hemsidor med egna asikter har vi
bortsett ifran. Vid de tillfalle vi anvant oss av tryckt litteratur har det varit av
valkdnda forfattare. Sammanstallningen av enkdten ar dokumenterad. Genom
detta anser vi ha vidtagit atgarder for att i stoérsta mojliga man undvika felaktiga
kallor.

3.4 Reliabilitet och validitet

Tva viktiga begrepp bor beaktas vid en empirisk undersokning — reliabilitet och
validitet. Reliabiliteten syftar till hur tillférlitlig och trovardig en undersékning ar.
Det matinstrument som anvinds bér ge ett stabilt och tillforlitligt utslag.®

Validiteten visar férmagan att undersdka det som man avser mata. Den visar
om resultatet och slutsatserna ar giltiga och relevanta. Giltigheten visar hur val
teorin 6verensstammer med empirin. Relevansen syftar till att mata hur relevant
empirin ar utifran undersékningens syfte och problemstllning. °

® Eriksson L T, Wiedersheim-Paul, F, Att utreda, forska och rapportera, 1991, sidan 40
% Eriksson L T, Wiedersheim-Paul, F, Att utreda, forska och rapportera, 1991, sidan 38-39



4. Teoridel om vara klader

| féljande kapitel presenterar vi var teoretiska referensram som anvdnts fér att
uppnd vart syfte med studien samt besvara var problemformulering. | var
referensram har vi valt att behandla olika modeller och teorier.

4.1 Kopbeteende

| Sverige koper vi klader och skor fér ca 70 miljarder kronor per ar.*° Enligt
konsumtionsrapporten 2008 som gjorts i samarbete med Goéteborgsuniversitetet
och Handelshogskolan av klader och skor har 6kningen mellan ar 2007-2008 varit
2,3 % vilket visas i tabellen nedan. Efter boendekostnad ar detta den storsta
utgiftsposten. Enligt statistik konsumerar kvinnor 50 % mer dn man pa klader.
Idrottsklader har blivit en ny grupp som standigt vaxer och gransen mellan
vanliga klader och idrottsklader haller pa att suddas ut.

Enligt SCB:s matning 2004 kopte kvinnor klader for ca 4700 kr/ar
(idrottsklader tillkommer)och en man for ca 3000 kr/ar. Variationen ar enorm sa
siffrorna kan vara missvisande och darfor ar det mera rimligt att anvdnda
barnfamiljen som riktmarke. En familj med 2 vuxna och 2 barn konsumerar i
genomsnitt ca 20 000 kr/ar pa klader. Allt beror givetvis pa aldern pa barnen i
familjen. Hos konsumentverket finns det riktlinjer for hur mycket kladerna kostar
i olika aldrar. Har familjen ekonomi till det ldgger man ner betydligt mer pengar
och prioriterar sadant som mode, kvalitet och prestige. Inom klddbranschen &r
det enorma avanser och inkdpspriset dr bara en brdkdel av vad vi betalar i
butiken.

Tabell 6ver hushallens totala konsumtion finns i bilaga 1.

10

siffran ar hamtat fran CFK, Konsumtionsrapporten 2008
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4.2 Hur mycket slings?

Det séljs omkring 100 000 ton klader och skor i Sverige varje ar. En del plagg
kommer aldrig till anvandning. Andra slangs ut ur garderoben ganska snart.
Byxorna &r for tranga och tréjan &r omodern. Nar plaggen inte langre platsar i
garderoben byts de ut mot nya. | genomsnitt slanger en kvinna ca 11 kilo varje ar.
Till vadlgérenhet lamnas vart tredje plagg in. Bara i Boras sldangs cirka 17 000 ton
gamla klader per ar. Med ett invanarantal pa ca 100 000 personer som motsvarar
170 kg/person och ar."*

el e W . — —|

L N — - Nl ol

- Sorcteringsguide T
Namn Slag Sa hanterar du avfallet
Texk Brannbart avfall. LZgg i karlet far brannbart avfall.

LEmnas bl Second hand. butiker och  Ta-tll-vara , se

Textilier Bteranvindning avfall,

nformation

pa din kemmuns webhsida. Trasiga I3gger du i ket far brénnbart

4.3 Miljopaverkan vid framstillning av textila material

Det kravs luft, mark, vatten och kemikalier for att kunna framstédlla textila
ramaterial som ska anvandas vid tillverkning av vara klader. Hélften av vara
klader gors i bomull vilket har sina nackdelar vid framstéllning av det. Da bomull
odlas framst i Kina, Indien och USA och alltmer pa marker som inte lampade for
odlingen och darfor behoévs mer bekdmpningsmedel, konstgddsel och
konstbevattning. Vagen fran fiber till plagg ar i fyra olika stationer.

Spinneri —> vaveri —> beredningsverket —> syfabriken

" siffrorna dr hamtat fran http://hd.se/blogg/klimatresan/2009-08-18/hur-mycket-slanger-vi-egentigen

15



4.4 Gift fran klader rinner ut i vattendragen

N&r vi tvattar vara klader forgiftar vi vara vattendrag genom att giftet fran klader
rinner med renat avloppsvatten ut i vara vattendrag och ut i havet. Problemet ar
att importerade klader som vid fargning och tvattning behandlas med dmnen
som innehaller nonylfenol. Cirka 40 % av kemikalien foljer med det renade
vattnet, resten bryts ned. Detta ar berdknat utifrdn Naturskyddsforeningens
uppgifter.

Nonylfenoletoxylat ar ett kant miljogift, och inom Europa har vi lagstiftning
som kraftigt begransar mojligheten att anvdanda amnet.

| Sverige har vi sedan slutet av 80-talet framst genom frivilliga atgarder fasat
ut damnet helt fran anvandning. Den svenska textilindustrin fasade tidigt ut
anvandningen av nonylfenoletoxylat forst som detergent i tvdattmedel och
darefter som dispergeringsmedel i framfor allt vattenbaserade farger. Nonylfenol
ar svarnedbrytbart och kan ansamlas i miljon. Det ar mycket giftigt och kan
orsaka skadliga langtidseffekter i vattenmiljon, bl.a. kan det vara
reproduktionsstorande for fisk och vattenorganismer och kan ligga kvar i
bottensediment i flera ar.

Stora kladsféretag som Stadium, NK, Dressman pekas ut som stora miljébovar
av naturskyddsforeningen. Enligt Naturskyddsforeningen leder dessa foretags
importer till att det sldapps ut uppemot 9 ton av det starkt giftiga amnet
nonylfenol arligen i svenska vatten. Andra kemikalier sa kallade ftalater, en form
av cancerframkallande miljogift, finns i flera t-shirtar med tryck, enligt
Naturskyddsféreningen.

4.5 Secondhand lé6nsamt fér miljon.

| Sverige samlar Myrorna in 9 000 ton textil varje ar. Det motsvarar en besparing
av 9 000 ton bekdmpningsmedel och 9 000 ton kemikalier (1 kg
bekdampningsmedel kravs for att odla 1 kg bomull och 1 kg kemikalier kravs for
att bereda 1 kg textil fran fibrer)."* Myrornas insamling av 9 000 ton textil
innebar ocksd en arlig vattenbesparing pa 93,15 miljarder liter vatten. Det &r
jamfoérbart med tre dagars vattenkonsumtion fér de 1,3 miljarder méanniskor pa
jorden som varje dag lever utan tillgang till rent vatten. Det &r stora volymer

12 (http://www.dolceta.eu/sverige/Mod5/spip.php?article234)
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vatten med tanke pa att Myrornas insamling av textil enbart motsvarar 2,9 % av
Sveriges arliga import av textil.

4.6 De bortglomda kldaderna

Mycket av vara klader atervinns aldrig vilket &r ett stort problem om vi vill vdrna
om miljon da all kladproduktion slukar energi. Att atervinna vara klader borde
vara sjalvklart ur miljdsynpunkt men inte alltid sa |att. Ett stort problem &r att det
saknas ett rikstackande system for det sa det &r endast 15 % av kldaderna som
atervinns. | storstdder ar det oftast nagot lattare da det ar dar de olika
valgérenhetsorganisationerna finns. Myrorna och Emmaus ar tva stora
organisationer som tar emot klader ndr man inte langre behdver dem. Men
varfor har man inte fran statens sida forsokt skapa battre férutsattningar for
kladatervinning? Myrornas VD, Johan Oljeqvist sdger i en artikel i Elle att
myndigheterna inte har tillrdcklig kunskap om det har. Det borde finnas
atervinningsstationer for klader pa samma sitt som det finns for papper,
forpackningar och glas. Gor man detta i samarbete med
vilgdérenhetsorganisationerna sa kan man pressa kostnaderna. Aven om
hanteringen kostar sa ar det fortfarande en besparing for miljén och kommande
generationer.13

4.7 Vart femte plagg ar inte anvint

En ny undersdkning gjord av etnologen Ingun G Klepp beskriver kvinnors
forhallande till klader. — Det blev ett ovadntat resultat. Bland annat sag jag att vart
femte plagg som slangts aldrig varit anvant, sdger Ingun G Klepp.
Undersokningen visade ocksa flera olika skal till varfor man kastar klader. Nagra
exempel pa varfor det slangs var slitage, att kroppen blir stérre och att modet
dndrats .

4.8 Vad hiinder med det som slangs.

Arligen samlas enbart 15 % av alla textilier in i Sverige arligen. Aven ur
utslappsperspektiv ar ateranvandning betydligt battre dn atervinning. Det som
atervinns kan anvéndas till mycket. Gamla klader kan ge bransle, det finns
moijlighet att tanka sin bil med sina gamla jeans. For att fa fram 0,5 kg etanol

13 http://outsidethebox.nu/2009-02-18/den-bortglomda-kladatervinningen
14 http://www.aftonbladet.se/nyheter/article28606.ab
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krdvs det ca 1 kilo jeans. Detta kom professor Mohammad Taherzadeh och hans
kollegor pa Hogskolan i Boras att titta pa for ett par ar sedan. For att se om man
kunde anvianda “gammal lump” fér att pa s satt fa fram etanol .*° Detta projekt
hette Etanol kontra Diesel.

4.8.1 H & M skdr sénder sina kldder

H & M i New York klipper sonder massor av klader som man inte lyckats sélja
trots reapriser. Istallet for att ge dem till behévande slangs de i stora sackar,
rapporterar tidningen New York Times. Tidningen har intervjuat New York-bon
Cynthia Magnus som vid flera tillfallen sett stora sdackar med sénderklippta klader
som H & M lagt till sophamtningen. Ibland letar olika personer efter plagg som
anda gar att anvanda. Jag blev forvanad Over sldseriet, sager hon till tidningen. |
borjan av december nar det var sa kallt, sag jag ett tjugotal sdckar som var
uppskurna efter att folk hade letat efter nagot anvandbart. Sockor, handskar
med avklippta fingrar, uppskurna jackor och annat. | narheten finns ett
uppsamlingsstalle for en valgorenhets- organisation dar man sager att man garna
skulle ta hand om de kasserade kladerna om de var hela. Pernilla Halldin,
presskontakt pa H & M i Sverige sager att de haller pa att undersoka uppgifterna
om den aktuella butiken i New York och darfor inte kan kommentera det. —
Generellt ar det ganska fa plagg som vi inte lyckas sélja, och i princip ska de ga till
valgoérenhet da. Forra aret skdnkte vi sammanlagt 500 000 plagg runt om i
varlden.

4.8.2 Ahlens bréanner kldder — men klipper forst sénder dem

Ahlens policy &r att forstora klader som ska brannas, sa att ingen annan ska
kunna anvianda dem. De nojer sig inte bara med att bréanna de klader som inte ar
sdljbara utan de klipper dessutom sonder dem innan de slangs i containrar sa att
kldderna inte riskerar att hamna i secondhandbutiker. — De varor som ar defekta
eller som inte har gatt att salja satter man ett saxklipp i sa att man inte ska sélja
dem igen, sager Filippa Norman Bergin som &r miljdansvarig pa Ahlensgruppen.
— Man forsoker gora sa att man inte far defekta varor pa en secondhandmarknad
som vi inte sjalva har valt. Jag tycker inte sjalv att det ar bra och det ar darfor vi
har inlett ett samarbete dar vi ska kunna ge alla vara varor som vi inte kan sélja
till valgérenhet sa att de kan fa ett andra livi en secondhandbutik och det ar jag

1 http://www.dn.se/nyheter/sverige/gamla-klader-kan-ge-biobransle-1,932673
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jatteglad for, sager Filippa Norman Bergin.

4.8.3 Spinner trad av gamla kldder

Av de klader som samlas in i de vasteuropeiska landerna gar nastan halften till
mottagare i u-lander, nagra procent till secondhandbutiker och den resterande
hdlften ar i sa daligt skick att kladerna rivs till stoppning och
ljudisoleringsprodukter, eller hamnar pa soptippen. Ett nytt europeiskt
forskningsprojekt, Textiles 4 Textiles, (T4T), syftar pa att atervinna fibrer ur de
kasserade kldderna och spinna ny trad av dem. Ett problem med detta ar att
material inte far blandas. Bomullstradar ska innehalla bomull, och inget annat.

En av deltagarna i projektet, Laser Zentrum Hannover, arbetar med att I6sa
problemet med hjalp av spektroskopi. Med ljus i det synliga och nara ir-spektrum
kan systemet skilja mellan material som bomull, ull, polyster etc. Systemet skiljer
dven pa farger. Malsattningen ar att fa fram en utrustning som identifierar 10 kg
textilier per minut med en traffsdkerhet pa mellan 95 - 99 procent.

Efter identifiering och sortering rivs tyget sonder i sa sma delar att man kan
spinna ny trad av materialet. Denna far dock inte samma styrka som trad fran
originalfibrer, eftersom fibrerna vid bearbetningen blir kortare. Men som
komplement nar exempelvis bomullstyg vavs skulle man kunna fa tillrackligt bra
textilier till priset av betydligt mindre energiatgang, eftersom framstéllningen av
bomullstrad ar mycket energikrdvande. Projektet pagar under 30 manader och
stdds av EU-kommissionens Eco-Innovation Program.16

4.8.4 Brénnbart avfall

Varuhuskedjan Ahléns ska sluta att branna upp kasserade realisationsklader. |
stallet inleds ett samarbete med tva valgérenhetsorganisationer som ska fa ta
hand om kladerna, rapporterar Sveriges Radio Kronoberg.

Vad hander med det brdannbara avfallet?

Det skickas till Hassleholm och Malmé dar man utvinner energin i
avfallet. Energin omvandlas till el och fjarrvarme. Som brannbart
avfall rdknas t ex textilier, platsféremal, dammsugarpasar, blojor,
bindor, kattsand, cd-skivor, videoband, skor och rakhyvlar.

16 http://ec.europa.eu/environment/eco-innovation/index_en.htm
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Figur 1 www.renhallningen-kristianstad.se
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4.9 Stadsmissionen gor miljokasse

Gamla klader blir nya tygkassar. Idén kommer fran Stadsmissionen och
formgivarna Claesson Koivisto Rune. Varje ar far Stockholms Stadsmission in 16
ton klader som kastas for att hal och flackar gor att de inte gar att salja. Ett
enormt resurssloseri forstas. Men nu har Stadsmissionen kommit pa ett satt att
ta till vara pa tygerna. Tillsammans med arkitekt- och formgivargruppen Claesson
Koivisto Rune har de designat en tygkasse, som forutom att den ger stans
hemldsa sysselsattning, kan bli sommarens snyggaste, miljévanligaste och mest
anvandbara vaska.

Varje dag slapar vi hem mat fran affaren i plastkassar som vi sedan anvander
som soppasar. De gors i miljofarlig plast for att vara tillrackligt starka. Helt i
onddan verkar det som, for varje kasse anvands i snitt i tvd minuter innan den
kastas. Da ar det battre att bara hem maten i en tygkasse och anvanda sarskilda
miljopasar till soporna i stallet, sdger formgivaren Eero Koivisto och fortsatter:
Stadsmissionen har sedan tidigare en remakeavdelning dar gamla klader sys om i
ny design och tack vare tygkassarna kan de erbjuda fler utsatta personer jobb.
Arbetet dr dessutom kreativt, eftersom de som syr far vélja tyger sjalva. Kassarna
kommer att séaljas for 40 kronor i Stadsmissionens second handbutiker senare i
var, men redan nu visas de i en utstallning pa Designgalleriet. Dar kan du dven
valja tyger sjilv, och fa en egendesignad tygkasse uppsydd pa plats.

4.10 Nya plagg i atervunnet material

Flera butiker i Goteborg saljer i var klader av atervunnet tyg. Din nya skjorta kan
ha varit en kjol i sitt tidigare liv.

— Alla pratar om atervunnet nu. Det ar framtiden, sdger Monica Ekervik Hedman,
kommunikationschef pa Gudrun Sjédén.

Sedan tidigare har flera friluftsféretag anvant atervunna material i sina klader.
Nytt &r att dven de lite storre kladkedjorna har borjat erbjuda klddesplagg i sadan
bomull, polyester, ull eller polyamid. Gudrun Sjodén lanserade for forsta gangen
plagg i atervunnen ull i hostas.

Monica Ekervik Hedman berattar att hostens ullkollektion var kranglig att
genomfora. Det finns inte uppgjorda spar for hur man skall ga tillvaga. Hela den
ekologiska biten tar tid men man ar helt 6vertygade om att detta ar ratt steg.
Forst handlar det om att producenterna maste utbildas. Tygerna i de atervunna
klader som saljs i foretagets butiker nu ar tillverkade i Portugal och gjorda av
atervunnet material som fran borjan var rester fran tidigare produktion. Sedan
spinner man nya garner som vavs upp till nytt tyg, berattar Asa Kronblad,
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designchef pa Gudrun Sjodén.

Flera friluftskladsféretag har anvant atervunna material i flera ar. Det har
pagatt lange men nu verkar det som det exploderar, konstaterar Linus Hougland,
siljare pa Naturkompaniet pd Ostra Hamngatan. | butiken han arbetar har
kladmarken som Patagonia, Houdini och Tierra sedan lange tillverkat nya klader
av gamla. 2005 utvidgade foretaget med ett atervinningssystem som gar ut pa
att konsumenterna lagger sina uttjanta understall, fleece och bomullsklader i
speciella Iador i butikerna for att sedan skickas till atervinning.

Flera andra foretag har borjat med egna varianter av ateranvandning. Svenska
kladmarket Boomerang later sina kunder Iamna in gamla plagg i butikerna. |
gengdld kan kunden handla nytt med rabatt. Det inldmnade plagget siljs
antingen vidare som secondhand i Boomerangs butik i PK-huset i Stockholm. Och
bland andra Filippa K och Gudrun Sjédén ordnar sjalva secondhand forsaljning av
egna market via vissa av sina butiker eller internet.
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5. Ateranvindning av klider

| detta kapitel presenterar vi de olika mdéjligheter man kan anvénda sig av for att
dteranvdnda de kldder som anses konsumerade.

5.1 Kliader som far en "make over”

| Hudiksvall far gamla klader far ny form. En modeshow blev resultatet av 100
timmars projektarbete. De tjusiga kladesplaggen uppkom fran gamla klader som
hittats i secondhand affarer. Tre elever fran Bromangymnasiet framstallde under
en dag sitt projektarbete. Resultatet av projektet blev en trendig och
fargsprakande modeshow for skolans elever. Elena Brandt Skott, Karolin Schilling
och Nathalie Silén gar sista aret pa programmet for bild och form och fick
inspiration fran en kurs i textilsomnad. Kldderna som visades ar dldre plagg som
blivit omsydda med inspiration fran dagens mode.

— Det 4r med tanke pa miljon och att man inte ska behova kdpa nya klader utan
att ateranvanda gamla, séger Elena Brandt Skott.

Kretsloppsparken i Alelyckan har ett samarbete med stadsmissionen om att
ateranvanda gamla klader genom forséljning i deras butiker. Man kan lamna bl. a
grova textilier hos returhuset, klader och skor ldamnas hos stadsmissionen. P3
Returhuset ger man arbetssokande en chans att stdrka sina mojligheter pa
arbetsmarknaden. | de olika verkstaderna arbetar man med att framstalla nya
saker av atervunnet material med miljovanliga metoder. | samarbete med det
lokala gemenskapsforetaget Grogrunden utvecklas ocksa nya arbetstillfallen med
miljoinriktning.

"Att sy om secondhandkldder dr ett enkelt sdtt att fa till ett eget plagg. Man har
en grund att jobba utifrén. Det dr bra for alla som inte kan det hdr med
ménsterkonstruktion. Byta knappar pa till exempel en kofta kan ndstan vem som
helst"

Enkla rad i svara tider ar att gora om gamla klader sa att de blir till nya plagg.
Man kan med sma medel frascha upp sin vargarderob riktigt billigt.

5.2 Har blir gamla klader som nya

Att géra om gammalt till nytt, alltsa skapa helt nya klader av gamla &r nagot som
startade for flera ars sedan. Stella McCartney och Alexander McQueen bdrjade
med det och flertalet designers har foljt efter. P4 Dunkers kulturhus i Helsingborg



har man en aterkommande tavling som man kallar Redesign. Tavlingen startade
forsta gangen 2006 och lockade ovdantat manga deltagare. Totalt 30 tjejer mellan
15 och 33 ar skapade nya kreationer av gamla klader. Under arbetets gang har de
dokumenterat varje steg i text och bild. "Att sy om second handkléder dr ett
enkelt sdtt att fa till ett eget plagg. Man har en grund att jobba utifran. Det ér
bra fér alla som inte kan det hdr med ménsterkonstruktion. Byta knappar pa till
exempel en kofta kan ndstan vem som helst", sdger Bea S

Blixtlas, band, knappar, kragar och gldnsande tyger. Blommigt, rutigt och
randigt. Det tar tid att valja fran kladstallningarna dar Julia Lillienthal Kehlet
samlat plaggen som skankts av Emmaus i Ask. Men nar samtliga grupper val har
gjort sina val djupnar koncentrationen. Temat “Dagens skénhetsideal - hur
pdverkas vi?” ar inte helt lattolkat och tavlingstimmarna &r fa. Julia Lillienthal
Kehlet &r initiativtagaren till tavlingen Redesign pa Dunkerska. Hon delar sin
vardag mellan egna butiken Freulein i Malmo, egna modeskapandet och
halvtidsjobbet i RumEtt pa Dunkerska.

5.3 Klddbytardagen

Den 24.e april har blivit den officiella miljovanliga dagen for kladbyten.
Naturskyddsféreningen har anordnat kladbytesstationer pa mer dn 50 platser
runtom i Sverige. Lordagen den 24:e aprii 2010 anordnade
Naturskyddsforeningen med hjalp av Lager 157 kladbytardagen runtom om i
Sverige. Lager 157:s bidrag till eventen ar dels startpaket med klader som skanks
och dels instruktioner for hur kladbyteseventen skulle arrangeras. Det kostar
bara 20 kr/plagg och detta ska kunna locka konsumenter att kunna spendera
mindre pa nya klader. Enligt Naturskyddsforeningen ska varje konsument pa
detta satt kunna fornya sin garderob med minimal paverkan for bade planboken
och planeten.

Naturskyddsféreningen har raknat ut hur mycket varje Svensk skulle kunna
bespara pa koldioxidutsldppen om konsumenterna handlade bara secondhand
klader. Summan 500 kr kldder per manad skulle bespara koldioxidutslappen av
125 000 bilar.

5.4 Lanegarderoben

Fran och med augusti 2010 kan man ga till Ldnegarderoben i Stockholm och lana
klader utan att det kostar nagonting. Forutsdttningen ar att man dr medlem.
Konceptet grundades av gruppen Kreativet som bestar av Lina, Hanna, Kim och
Ida i samarbete med Medveten konsumtion. Lanegarderoben far sina klader fran
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sponsorer som, Asymmetri, Bengalisk sjal, Camino, Dermanord, Dream and
Awake, Ekovaruhuset, Indiska, Julian Red, Goodness, La Cordier, Lager 157,
Lovisa Burfitt, Myrorna, Revery, Salta Kvarn, Slowmotion, Stadsmissionen
Remake, Tailor Store, Uma Bazaar. Syftet med detta projekt ar att alla ska ta del
av ett och samma plagg. Man ska kunna gynna sin planbok, sin miljé och standigt
kunna fornya sin garderob. Syftet med Lanegarderoben ar att skapa en plattform
dar fler manniskor kan ta del av ett och samma kladesplagg. Plagget returneras
efter anvandande for att darefter lanas ut pa nytt.

5.5 Stora klddkedjor satsar pa gamla kldder

Kladforetaget H & M har borjat satsa pa begagnade klader. De vill inte ga ut med
reklam utan med satsningen pa begagnade klader vill H & M locka in den mest
krasna och trendkdnsliga ungdomspubliken. Forutsdttningen ar att manga
ungdomar spanat in individuella och gédrna begagnade klader som skiljer sig fran
kladkedjornas massproduktion. Konfektionsjatten vill darfor inte satsa pa egna
klader utan satsningen blir pa andra marken som anses vara vintage och mer
exklusivt och darfér finns plaggen i bara tva av H & M:s butiker."

Boomerang anvander sig av konceptet ateranvandning och atervinning istallet
for slit och slang.'® P detta satt vill de virna om miljén och bidra till en hallbar
utveckling. Konceptet kallas for Boomerang effekten och ar ett samarbete med
Naturskyddsforeningen. Man kan l[amna in sina gamla Boomerang plagg i butiken
och som tack far man 10 % rabatt vid kdp av nya plagg. En del av dessa plagg
véljs ut och blir markta med Naturskyddsféreningens Bra miljoval marke och siljs
i utvalda Boomerang butiker.

5.6 Secondhand

Det finns tva typer av Secondhand butiker. De kommersiella butikerna drivs i
regel som en enskild firma och sedan finns det de ideella butikerna som oftast
drivs av en ideell organisation. Sedan kan man aven dela upp de kommersiella
butikerna i tva kategorier, de butiker som har ett valdigt blandat sortiment och
paminner om loppmarknad och de butiker som bara séiljer en kategori av vara,
t.ex. klader. Har specialiserar sig manga och har en tydlig malgrupp, kan vara
barnklader blandat med vintage. Till skilinad fran de ideella butikerna som har ett
brett sortiment och malgrupp. Tidigare studier har visat att det framst ar av

v http://www.dn.se/ekonomi/hm-satsar-pa-gamla-klader-1.269263

18 http://www.boomerang.se/#/sv/start/boomerang_effekten/
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ekonomiska skal som man handlar i secondhand butikerna, det ar billigt. | andra
hand kan det kopplas till miljé och trendmedvetenhet.

Det ar skillnad mellan de tva da de kommersiella drivs som féretag och maste
genera lonsamhet for att kunna betala loner. | de ideella butikerna finns oftast
en organisation och de bedrivs utan vinstsyfte. En del av de ideella butikerna
sander dven en del av de insamlade kladerna vidare som internationell hjalp. De
andra anvander den for att finansiera hjalpverksamhet, en del butiker har dven
caféverksamhet och fungerar da dven som motesplats for utsatta i samhillet.
Vad som brukar kdnnetecknar de ideella organisationernas butiker ar det breda
sortimentet, har séljs allt precis som pa loppmarknad. Manga attraheras av de
fynd man kan gora i de ideella butikerna men dven de etiska ar en faktor da
inkomsten gar direkt till vadlgérenhet samt miljoférdelarna  och
resursbesparingen. De storsta second hand aktérerna pa marknaden ar:
Myrorna, Stadsmissionen, Emmaus och Réda Korset och Reningsborg.

5.7 Finns det nagra andra féordelar med Secondhand?

Vi atervinner klader, saker och moébler som annars skulle ligga i forrad. Att kdpa
begagnade klader ar det mest miljovanliga sattet att handla enligt
Naturskyddsforeningen. Att nytillverkningen minskar innebar att du bidrar till en
mer hallbar utveckling genom att handla hos oss. Vi dr miljocertifierade och det
vi inte kan sélja i butik saljer vi till atervinning t.ex. bocker och metall. Byt bort
gamla klader och fa nygamla plagg. Varfér bara tédnka pa att shoppa nytt? Det
finns redan for manga klader. Byt i stallet!

Det ar det ungefarliga budskap som ett antal organisationer gemensamt gar
ut med. Det ar Cityféreningen, Naringsliv Ulricehamn, Tingsholmsgymnasiet,
Vastra Gotalandsregionen och kommunens arrangérer av miljoveckan. En viktig
del av miljétdnkandet anses vara att man inte skall producera sa mycket, enligt
arrangorerna, alldeles for mycket klader. Har géller det att visa att det finns ett
overskott som mycket val kan ateranvandas. Sliter ut klader gér man numera
ytterst sdllan. Det hela gar till sa att man lamnar in de kladesplagg man av nagon
anledning trottnat pa, kanske man vuxit eller bantat ifran dem, kanske
modeslaven i en tagit dverhanden, eller helt enkelt fér att man ar sugen pa ett
ombyte. Da kan man med férdel lamna in sitt/sina gamla plagg och fa kvitton i
utbyte. Dessa kvitton kan man sedan byta mot andra inlamnade kladesplagg.
Aven den som inte ldmnat in ndgot kan kdpa begagnade klader. Priset &r, som
man sager, facilt, 20 kronor plagget. Skulle det bli ett ekonomiskt dverskott gar
det oavkortat till ndgot miljoprojekt.
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5.8 Secondhand bade som kommersiell och ideell verksamhet

Den storsta delen av de varor som kommer in till en kommersiell butik gar som
regel till forsaljning, dock beroende pa val av insamlingsmetod. Endast de objekt
som "dr helt osdljbara, dven fér de ideella butikerna, sléngs i soporna”. De flesta
inom secondhand branschen ar helt 6vertygade om att forsaljningen kommer att
Oka, man marker av den positiva utvecklingen. De secondhandklader som
fungerar bast att salja ar valdigt beroende pa malgrupp och utbud. Men generellt
sett tycks det vara tjejklader, markesklader och trender som attraherar
konsumenterna.

De klader som de ideella butikerna inte lyckas séljas skickas i stor utstrackning
ivag till laginkomstlander for att hjdlpa de som har det samre stéllt. Férdelning
mellan mangden varor som séljs, kasseras respektive skdnks bort ar valdigt
varierande mellan olika ideella butiker. Liksom for de kommersiella butikerna
tycks marken, design och trender styra kunders inkdp, “Idag rdcker det inte att

varorna dr snygga, rena och prisvérda, utan de ska dessutom vara inne”*.

5.9 Secondhand pa framfart

Manga tror att secondhand viljs bort pa grund av att det anses orent och att
fattigdomsstampeln lever kvar, den negativa installningen till secondhand haller
pa att andras till det battre. Anledningen till detta ar att secondhand har blivit
allt mer utbrett. Idag ar det vanligt att manniskor handlar secondhand av andra
skal an just ekonomiska, dar ibland trendfaktorn, maéjlighet till fynd och rariteter
samt etiska stallningstaganden. Det har alltid funnits en andrahandmarknad for
klader, men nu néar de kallas vintage har det blivit hégsta mode. Denna trend
kommer troligen fran media. Dels har secondhand fatt stort utrymme i form av
reportage och TV-program som exempelvis Antikrundan, dels har miljéfragor och
katastrofrapportering aktualiserat de etiska fordelarna med secondhand. De
traditionella laginkomsttagarna utgoér inte langre nagon specifik malgrupp for
secondhandbranschen.

Enligt studier tror manga att férsaljningen av secondhandkldder med storsta
sannolikhet kommer att O0ka. For att locka framférallt ungdomar namner en
butikschef att de forsoker figurera i modesammanhang, genom att bland annat
anordna modevisningar, aktivt delta i Stockholms modevecka och i seminarium.
Overhuvudtaget tycks media ha en stor genomslagskraft och vara en viktig kanal
for att uppmarksamma second hand och ateranvdndning. De framvaxande

12 Uttal fran en butikschef pa Myrorna i Stockholm
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modebloggarna skriver exempelvis ofta om vintage; sd med tanke pd deras
genomslagskraft sa far secondhandkléder en annan genomslagskrafft.

5.10 Ateranvindningsflodet

| Sverige sker vanligtvis forsok till forsaljning av ett kladesplagg via butik eller
genom en annons. Déarefter anser vi klddesplagget vara konsumerat och da
doneras det till en ideell verksamhet. Vissa kommersiella secondhandbutiker
donerar sina osalda klader vidare till den ideella verksamheten. | den ideella
verksamheten kan sedan samma kladesplagg séljas alternativt sdandas i vag till
nagot U-land for slutkonsumtion. Varje gang ett objekt saljs atergar
kladesplagget till steg 2 (konsumtion). N&r nasta konsument trottnat pa
kladesplagget i fraga forsoker hon/han silja det och darefter donera. Detta
innebdr att ett flodesschema for ateranvandning kan formuleras (se figur 2) som
innefattar flera steg som ett objekt kan fardas innan det nar kassation och
saledes ett steg lagre ner pa avfallshierarkin. Ibland ”slutkonsumeras” dock
kladesplagget redan vid steg 2, beroende pa att det ar trasigt alternativt att
nagon inte har tid eller lust att [lamna det vidare till en organisation.

20

Firsaljning
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Figur 2. Ndr ett klddesplagg avses Gteranvindas passerar samma klddesplagg ofta flera steg innan kassation. Ett
klddesplagg kan exempelvis vandra frdn kommersiell inréittning till ideell verksamhet fér att sedan komma tillbaka till steg
2 (konsumtion) via férsdljningen och ddrefter aterigen hamna i en ideell secondhandbutik. Om kliddesplagget inte sdljs
skickas det i regel ivdg till nGgot U-land for slutkonsumtion.

20 Figuren ar hamtad fran Nils Johanssons uppsats.
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6. Empiri

| detta kapitel redovisar vi var empiri samt analyserar och tolkar var
information och undersékning genom att koppla den till vdr teoretiska
referensram.

6.1 Karin Ekstrom forskare vid Handels i G6teborg

Ny forskning: Karin Ekstrém - Shopping - rena vetenskapen.?* Forskning
handlar om kompetens, kreativitet och till viss del om slumpen. For
Karin Ekstrom innebar ett mote pa en flygplats i USA att hon
doktorerade i konsumentbeteende vid Handelshoégskolan i Goteborg.
Och nu leder hon Sveriges forsta forskningscentrum for
konsumentvetenskap.

Projektet handlar ocksa en del om samlande. Varfér man samlar och
hur samlingar uppkommer till exempel. Karin dr mitt uppe i arbetet
med att intervjua olika samlare och sammanstalla vad de berattar.
Konsumentforskning handlar till stor del om att prata med manniskor
om deras vanor och asikter. Lustfylld konsumtion, hon talar
inlevelsefullt. Amnet ligger henne varmt om hjirtat. Det &r ocksd
tydligt att hon i sin forskning inte ser konsumtion som nagot som skall
bekdampas. Att det inte ligger i forskningens natur att doma ratt eller
fel, utan att forskningens uppgift ar att iaktta vissa fenomen och
forklara mekanismerna bakom.

— Visst finns det konsumtionsmonster som inte enbart ar positiva,
men konsumtion ar fér manga ocksa nagot lustfyllt. Under stora delar
av var vakna tid ar vi konsumenter pa ett eller annat satt. Vi ater, aker
bil, men konsumerar ocksa till exempel kultur eller information, sager
hon.

— Det vi konsumerar har blivit ett satt att visa vilka vi ar. Konsumtion
handlar ofta om drémmar. Karins konsumentintresse grundades redan
under uppvaxtaren, hemma i familjens ICA-butik i Katrineholm. — Vi
pratade alltid mycket om férséljning och priser pa olika produkter,
berattar hon. Som forestandare for Centrum for Konsumentvetenskap i
Goteborg (CFK) &r hon spindeln i ett natverk av konsumentforskare

2 http://www.jusektidningen.se/Arkivet/2002/7/Ny-forskning-Karin-Ekstrom---Shopping---rena-

vetenskapen/
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spridda over hela landet. CFK:s forskning spanner Over ett brett
omrade - fran foretagsekonomi och teknologi till psykologi och
etnologi.

Aren i USA gav Karin insikt i fordelarna med ett tvarvetenskapligt
angreppssatt i konsumentforskningen. Att fa olika forskningsdiscipliner
och olika universitet att samverka ar darfér en av grundtankarna med
CFK. — Nar jag kom hem fran USA kdnde jag mig ensam inom mitt
forskningsomrade.

Det har fram till nu funnits fa forskare i Sverige som sysslar med det
jag gor. Tanken fanns att atervanda till USA, men i stéllet drog Karin,
tillsammans med chalmersforskaren Hakan Forsberg, igadng ett
forskarnatverk kallat FIK, Forskarnatverk for interdisciplinar
konsumentforskning. Det ar det som sedan lagt grunden till CFK. —
Forskning kraver att man har folk att diskutera med. Att bolla tankar
och idéer. Darfor tycker Karin det &r extra rolig nu pa CFK, eftersom
hon ocksa far leda tva doktorander.

6.2 Lager 157

Lager 157 hade ett projekt under ar 2009 som kallades for lagrad 157
och detta gick ut pa att ge ny look till omoderna plagg. Av de osalda
collegetréjorna gjorde man nya fargrika klader for bade tjejer och killar.
Det unika med projektet var att det inte blev ett enda exemplar det
andra likt da man utgick fran olika plagg hela tiden och resultatet blev
157 plagg som saldes via webben. Dessutom var kollektionen
narproducerad och syddes upp i Gallstad. For design eller remake star
Amanda Ericsson som sjalv dger foretaget Dreamandawake (samlar
gamla klanningar fran hela varlden och gér om dem).

Lager 157 har ett enormt engagemang gentemot bade miljon och
modeindustrins overskott av klader. Man vill hela tiden satsa pa nya
projekt och nyligen har de uppmanat sina kunder att géra om sina
gamla jeans och visa upp pa hemsidan. Som 16n fér médan far alla som
deltar 100 kr rabatt i Lager 157:s webbshop nar de bestaller for 500 kr
eller mer. Vi blev valdigt nyfikna pa detta projekt och ville givetvis veta
mer sa vi kontaktade Ulrika Georgsson som var ansvarig for projektet.
Ulrika var valdigt tillmotesgdende och svarade gérna pa vara fragor.
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1. Vad var det som inspirerade dig att starta detta projekt?

Om jag minns ratt sa ar det Lagrad 157 ni syftar till - alltsa
remakeprojektet som vi genomférde i hostas. Jag hade last om olika
remakeprojekt i olika magasin och insag att det finns en mangd
designers dar ute som jobbar just med att ateranvanda plagg. Nagon
hade gjort en storre kollektion for Indiska bland annat och da kdnde jag
att det var nasta steg for oss ocksa — att gora remake i storre skala. Alla
plagg som vi ser passera genom vart system och som av nagon
anledning inte saljer var ocksa en stor inspirationskalla. Det finns sa
mycket 6verskott som inte bara bor kastas ivag.

2. Hade projektet nagon anknytning till att bevara miljon? Om ja, i sa
fall hur?

Absolut! Grundsyftet var att anvanda sa lite resurser som maijligt for
att framstalla nya plagg. Var bransch tar pa miljon sa mycket dnd3, sa
att ateranvanda tyger och gamla plagg kdndes som ett bra bidrag till
miljon. En annan aspekt

med att sdlja omsydda plagg var att 6ppna 6gonen pa kunder for
alternativ konsumtion. Kanske kan det fa kunder att tanka till innan de
bara slanger sina gamla klader och kanske kan det fa andra aktoérer att
haka pa.

3. Hur gick projektet?

Det flot pa bra. Designern Amanda Eriksson som star bakom market Dreaman-
dawake stod for urval av grundmaterialet (bland vara osalda vintage collagetro-
jor), Amanda klippte isar plaggen och pusslade ihop dem till ny design. Darefter
sydde var sommerska Inger ihop plaggen efter instruktionerna, plaggen
forseddes med nacktryck och hang tags och darefter avsynade vi dem
tillsammans. Nagot vi kan lara oss av projektet ar att det var mycket mer
tidskravande att sortera och klippa an vad vi hade raknat med.

Intresset fran media var stort under projektets gang och det gjordes inslag i TV
Boras samt artiklar i BT, Ulricehamns Tidning m.fl. Det ar viktigt att na ut till
manniskor med info om sadana hér projekt for att forandra beteenden.
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4. Fick ni kladerna salda? Fanns det en efterfragan pa de nyskapade kladerna?

Upplagan var pa endast 157 plagg och de ar nastan slut nu. Den storsta forsalj-
ningen var under de forsta veckorna da plaggen hangdes ut i var butik. Manga
var valdigt intresserade och fragade mycket om projektet och en del vagade sig
pa att kopa plaggen. Kunderna som valde att handla plaggen var nog av sorten
som inte ar radd for att sticka ut ur mangden, ibland med lite street-stil, men
dven aldre kvinnor kdpte plaggen. En del plagg saldes dven via Dreamandawakes
kanaler pa webben bland annat och jag tror att plaggen i hennes upparbetade
kanaler togs emot battre an hos oss. Till Lager 157 kommer kunder férst och
framst for att fynda billiga markesklader, det ar ju det kunderna forvantar sig.
Medan i butikerna i storstader dar man ar van att salja plagg for 500-1000 kr togs
de emot battre.

5. Kommer ni att fortsatta med liknande projekt?

Ja, det tror jag. Och i sa fall anvdanda oss av nagon designer igen. | vart forsta
projekt fick designelever fritt skapa plagg utifran vart dverskott och da blev resul-
tatet i och for sig valdigt kreativt, men ocksa valdigt spretigt.

6. Vilka faktorer tror du det dr som paverkar den begagnade kladesmarknaden?

e Miljomedvetenhet hos konsumenter samt kunskap om textilindustrins
paverkan pa miljon.

e Modetrender. Ar vintage och individuell stil inne f&r nog secondhand en
skjuts.

o Livsstil i samhallet. Foljer vi bara strommen och |aser modemagasin som
slavar far nog secondhand det svart. Tempot i samhallet paverkar nog
ocksa — har vi tid att ga och leta i secondhandaffarer dar det kan vara
svarare att hitta exakt det man soker i ratt storlek.

6.2.1 Sammanstdllning av intervjun med Ulrika Georgsson

Intresset for projektet Lagrad 157 blev stort da det uppmarksammades bade i
tidningar och tv. Vara teorier om att det fanns ett intresse for omgjorda klader
pa marknaden bekraftades av Ulrika. Idén till projektet hade Ulrika fatt genom
att studera olika artiklar och andra féretag som t.ex. Indiska da de hade gjort
liknande projekt. Sedan fanns det ett antal designers som ocksa arbetat med
ateranvandning av klader. Genom detta ansag Ulrika att det var ett satt for Lager
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157 att kunna ta tillvara pa alla de plagg som inte saldes i butiken. Med lite
resurser kan man pa detta satt framstélla nya ateranvanda plagg for att bidra till
en battre miljo. Sedan ligger det ratt i tiden och det var vart satt pa Lager 157 att
Oppna 6gonen for en alternativ konsumtion.

Vad de lart sig genom detta projekt och som de tar med sig in i nasta ar att det
ar betydligt mer tidskravande an vad de forst hade rdaknat med. Lagrad 157 blev
en unik kollektion som fick en bredare kundgrupp an vad de hade raknat med.

|”

Plaggen saldes inte bara till ungdomar med ”street-stil” utan aven till dldre
kvinnor. Ulrika hade samma tankar som oss i vilka faktorer som paverkar den
begagnade klddmarknaden. Miljomedvetenheten &r pa vag att oka hos
konsumenten och att media och modetrender paverkar oerhért mycket. Var
stressade livsstil ar negativ i dessa sammanhang da konsumenter prioriterar sin
tid framfor miljon. Man har helt enkelt inte tid att leta efter det man soker och

det ar svart att hitta ratt storlek i secondhandbutiker.

Delar av projektet Lagrad 157 finns som ett filmklipp pa Youtube.

http://www.youtube.com/watch?v=CWzJVZAxVPY
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6.3 Resultat av marknadsundersékning

Alder 16-21 22-29 30-40 41-50 51-64
1. Vilken alder har du? (Antal

personer) 8 38 8 5 4
2. Hur mycket klader koper du

per manad? Antal plagg. 2,75 2,57 3,25 2 2
3. Var gor du av dina gamla

klader?

Sopor 3 4 2

Endast trasiga 1 27 7 3 3
Vilgorenhet, t.ex. Myrorna 4 21 5 3 3
Skanker till Vitryssland 1 1 1

Syrom 12

Vinden 2 12 2 4 2
Vanner 2 12 2 1 1
Tradera 1 2

Inget slangs, det mesta blir

kvar i garderoben. Lite till

vanner eller valgérenhet. 3 10 1 2 1
6. Handlar du pa secondhand?

Ja 2 25 3 1
Nej 6 12 5 2 3
7. Kan du ténka dig att fa dem

omgjorda till ett annat plagg?

T.ex. en klanning blir en kjol.

Ja 5 31 3 2 1
Nej 1 6 3 3
8. Spelar miljon en roll i ditt

satt att hantera anvanda

klader?

Ja 21 2 1

Till viss del 3 11 1 1
Nej 4 5 5 1 3
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6.4 Kommentarer och analys av marknadsunders6kningen

Var enkatundersokning skickades ut via mail och var aktuell under en 14 dagar
och vi fick in 63 svar. Den riktade sig enbart till kvinnor mellan 16-64 ar och
boende i Vastra Gotaland da det enligt undersékning ar de som forbrukar mest
klader. Respondenterna valdes ut slumpmassigt da vi skickade enkaten till skolor
och arbetsplatser. Vi tror att vi lyckades fanga kvinnor med bade olika bakgrund
och stil. Enkaten bestod av atta fragor. Se Bilaga 1.

Pa den tredje fragan fick vi manga kommentarer fran respondenterna trots
manga svarsalternativ. Pa den sjatte och sjunde fragan bad vi dven respondenten
att motivera sitt svar. Vi har valt att presentera resultatet i antal. Den ger inte en
exakt bild av hur det ser ut men vi anser anda att den ar tillrackligt tillforlitlig for
denna studie. Vi kan i den se ett tydligt mdnster mellan de olika generationerna
vilket vi belyser ndarmare tillsammans med kommentarerna. Vi har dven valt att
ta med en del av alla kommentarer som framkom under enkaten for att pa sa
satt visa skillnaderna mellan aldrarna. Syftet med undersokningen var att
undersoka vad vi gor av kladerna efter vi anser dem forbrukade samt se om
intresse fanns fér omgjorda atervunna klader.

6.4.1 Fraga 4

Pa fragan varfor skianker/lamnar du inte dem vidare? Om du svarat att en del gar
i soporna pa fraga 3 blev svaren valdigt olika beroende pa alder.

| dldersgruppen 16-21 ar blev svaren att det var fér mycket jobb och lathet, da dr
det mycket enklare att bara slénga dem.

| dldersgruppen 22-29 ar skrev de valdigt mycket kommentarer pa fragan.

Fér att plaggen dr fér slitna och da inser jag inte varfér Rdda Korset eller liknande
ska vara tvungen att sortera och kasta det Gt mig (har jobbat pd Réda Korset och
det kommer in sG mycket slitna kldder som dé RK dr tvungna att sortera och
kasta).

De kldder jag slénger i soporna dr oftast trasiga pa ett sadant sétt att det inte
gdr att laga, eller om det blivit ddligt ndr jag férsékt laga sjélv.

Fér att ndr jag har anvdnt dem som malar och arbetskldder ér de sa trasiga och
smutsiga att ingen skulle vilja ha dem.

| aldersgruppen 30-40 ar blev svaret att de ansag att
valgoérenhetsorganisationerna oftast ar oseriosa.

| aldersgruppen fran 40 och upp till 64 ar blev kommentarerna inte sa manga
men de ansag att det finns sdkert ingen som vill ha mina gamla underkldder och

sddant som dr trasigt. En svarade att tdnker nog helt enkelt inte pa det.
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6.4.2 Vdr slutsats av fraga 4

Har sag vi en skillnad mellan de olika generationerna. Man gjorde stora
satsningar pa miljo och atervinning under 80-talet och det verkar ha gett
resultat. | aldersgruppen 30 ar och uppat var daremot manga skeptiska till
valgbérenhetsorganisationerna och slangde hellre dn att lamna det till nagon av
dem. Man tror helt enkelt inte att det gér den nytta som det var tdnkt och manga
ar misstainksamma da det forekommit en del oegentligheter i de olika
organisationerna.

Aldergruppen 22-29 &r diremot positiva och vildigt medvetna och slinger
endast sadant som inte gar att atervinna av nagot slag. Man lappar och lagar,
séljer vidare och byter med andra. Det som var oroande var de allra yngsta, de i
aldrarna 16-21 ar. De orkar helt enkelt inte bry sig och tror inte att deras insats
gor nagon skillnad utan man viljer att bara slanga for att det ar det bekvamaste
alternativet.

6.4.3 Fraga 5

Var andra fraga var att vad skulle fa dig att ldmna in dem till valgérenhet istallet
for att slanga dem?

| dldersgruppen 16-21 ar svarade de att Fér att de finns andra som behéver dem
mer, kénns onddigt att slinga dem. Uff container i nérheten av dér man bor.

| dldersgruppen 22-29 ar svarade de, om det dr ndgra plagg som jag skulle kunna
ldmna in som inte dr trasiga sa skulle jag vilja se att det dr en
vdlgérenhetsorganisation som ¢ir bra som ex inte sdljer kléiderna vidare, jag vet
att detta férekommer i stor utstréickning och jag tycker att det dr dadligt dd det
slar ut klddproducenter i de ldnder dit kldder hamnar.

Om jag vet att kldiderna kommer att hamna hos behévande som ex i flyktingléiger
eller hos féretag som sdljer kldderna i svenska butiker dd kan jag tdnka mig att
skéinka dit, jag antar att det annars handlar lite om lathet. Att jag inte tar tag i
det helt enkelt. Att man vet att kiciderna kommer fram. Viljer att ge till andra
intresserade kompisar/sldktingar fére vilgérenhet faktiskt - detta for att det Gr
mer bekvamt. Tillgéngligare Gtervinningsplatser.

Vilgérenhetsarrangér vill inte ha in kldder som dr i det skick mina kldder ér nér
jag slénger dem. Har nyligen bérjat Idmna till insamling (Emmaus Secondhand i
Géteborg) eftersom de har en insamlingscontainer precis ddr jag bor. Ddr jag
bodde tidigare fanns ingen sddan container i ndrheten, sa ville inte nagon i
familjen ha ndgra av kidderna sd slingdes det eftersom de var enklare.

| dldersgruppen 40 och uppat var vildigt skeptiska till atervinningen da de vill
veta vart det tar vagen. Veta att det verkligen gar till behévande, féor mycket
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mygel. Oseridst. Saknar Gtervinningsstationer typ Uff container. Klddestunnor
kanske? Vet faktiskt inte, for jag ger

gdrna bort kldder, men som sagt jag har faktiskt inte tdnkt pd det. Att man vet
att det verkligen kommer till nytta. Bdttre inlimningsstdlle

6.4.4 Var slutsats av frdga 5

Har skiljde sig svaren mellan de olika generationerna inte sa mycket. De flesta
kommenterade tillgangligheten och att man saknade atervinningsstationer for
kladinsamling. Manga ville veta att de kldder man lamnat in verkligen gar till
behovande och inte bara till en organisation som myglar eller bara ar ute efter
att tjdna pengar.

6.4.5 Fraga 6

Vi bad dem motivera deras svar pa fragan om de handlar pa secondhand.

| dldersgruppen 16-21 ar

Inte kldder men andra saker. Ibland gér jag det om jag hittar ndgot jag gillar. Det
kdnns dckligt, ofrdsch, fast det dr vdl det antagligen inte men det dr bara kdnslan
man far. Vet inte varfér men det finns massa fint pd secondhand sG vet inte
varfér man inte gadr in dit. Finner inte utbudet av secondhand vara sdrskilt stort
ddr jag bor och gillar inte att képa secondhand klcider 6ver Internet.

| Aldersgruppen 22-29 ar var det manga som handlade pa secondhand. Det dr
billigare och bdttre fér milijon. Man kan hitta speciella kldder som inte finns
ndgon annanstans. Om jag bara ska spontanshoppa gadr jag dit, inte om jag
kdnner att jag behéver ndgot speciellt, det dr svart att hitta pad secondhand, Ja,
jag gillar det unika man kan hitta ibland och att saker Gteranvénds. Fantastiska
fynd, mer dn nytt. Jag tycker det dr viktigt att ta vara pd det som finns istdllet fér
att képa massa nytt. Képer endast ytterplagg eller mébler dér. Mer speciella
plagg. Egen stil. Att blanda med designerplagg. Roligare att handla secondhand!
Jag handlar i stort sett allt pd secondhand/loppis/képer av kompisar, frdn bérjan
for att fa en variation i min garderob. Sedermera dven for att grdva mindre hadl
med mina kép. Ddr kan jag hitta kldder och tyger som inte finns i de vanliga
butikerna till en billig penning. Det hdnder att man kan hitta mdnga annorlunda
och roliga plagg. Jag handlar oftast pd secondhand eftersom det dr mycket
roligare med ett annat utbud av kldder. Det blir en utmaning att hitta fina och
unika kldder. En annan orsak dr att det dr rimliga priser for min studentekonomi
och att det dr mer miljévdnligt édn att képa nya kldder. Gillar kanske inte att ha
kldder pG mig som jag inte vet vart de kommer ifrén. Mdnga secondhand affirer
dr inte tillrdckligt prisvérda. Mdnga sa att det luktar illa och kdnns ofréscht.
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| aldergruppen 40 ar och uppat var secondhand inget som lockade.

Jag dr inte intresserad utav att handla begagnade kidder. Ofrdscht, luktar dckligt.
Handlar inte kldder, beror mest pa att jag inte vill anvinda kldder som jag inte
vet vem det tillhért. Tycker att de flesta butikerna typ Myrorna och Emmaus har
ddlig ordning och det luktar vildigt illa. Det dr dyrt. Det kan finnas ménga roliga
plagg som inte finns i andra butiker.

6.4.6 Var slutsats av fraga 6

Har gar asikterna helt isdr nastan oavsett vilken generation man tillhérde, dven
om de yngre var mer positiva. Den ena sidan gillar hela konceptet med
secondhand. Man kan gora fynd, hitta udda saker som inte alla har, battre for
miljon osv. Den andra sidan var helt motsats, handlar aldrig pa secondhand, man
vill veta var kldaderna kommer ifran om man skall ta dem pa sig, ofrascht med
begagnade klader.

6.4.7 Fraga 7

Kommentarer ifall man kan kunde tanka sig att fa ett plagg omgjort.

| dldersgruppen 16-21 ar kunde de tanka sig att fa ett plagg omgjort.

| aldersgruppen 22-29 ar var de flesta positiva. Det gér jag sjélv konstant, sydde
om 4 plagg i helgen. Antingen syr pG ndgon detalj eller sy in eller upp osv., det
tycker jag dr roligt och ett bra sdtt att bevara gammalt pd. Beror pa priset om det
ligger inom rimliga grdnser. Jag gor det hellre sjdlv. Absolut, det vore jétteroligt.
Speciellt om det dr ett material eller ménster som jag tycker mycket om. Kanske
om det redan dr omgjort | butiken sG att man ser hur det ser ut. Jag
skulle nog inte Iémna in en klénning fér att fa den omgjord till en kjol. Det far inte
vara for dyrt.

| aldern 30 ar och uppat var det inte manga som ens tankt tanken.

Om priset dr ritt men inget jag tdnkt pd. Aldrig ens funderat pa.

6.4.8 Var slutsats av fraga 7

Har lyser alderskillnaderna igenom. De vyngre generationerna var bade
intresserade och nyfika pa omgjorda klader, medans de aldre inte ens tankt
tanken. Manga av respondenterna gjorde redan om eller piffade till sina egna
klader. Nagra lamnade det till ndgon som kunde sy.
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6.4.9 Fraga 8

Pa fragan om miljon spelar nagon roll var det varierande svar beroende pa alder.

| dldersgruppen 16-21 ar svarade de, jag tdnker pa att inte sléinga dem utan
istdllet skicka dem vidare till béttre behévande. Kanske att man ténker lite pa de
ndgon gdng men inte sd ofta. Det pdverkar och jag dr medveten, men det dr inte
alltid i min tanke.

| aldersgruppen 22-29 ar var de flesta valdigt miljdmedvetna.
Absolut det dr dérfér jag ndstan endast handlar pa secondhand eller ekologiskt
och tvdttar sa sdllan som méjligt och da med tvittnétter. Samvetet kdnns bdttre
ndr man ldmnar in gamla kldder och handlar begagnat. Det kénns som ett
kretslopp pdG ndgot sdtt. Ja det gér det eftersom jag aldrig skulle slinga ndgot
som gdr att anvdnda. Klart miljén spelar roll, det dr alltid béttre att hitta kidder
pd secondhand och om man képer i andra butiker att man kan Idmna till
vilgérenhet nédr man inte vill ha sina kldder Iéngre. Men samtidigt har jag aldrig
slingt kldder, utan har alltid gett bort hela och rena kldder till andra som dr
intresserade. Ddirfor vet jag inte om det dr miljé-tdnket som gjort det eller om det
dr rent fornuft?! Jag kan tycka det dr bdttre att képa lokalt producerade kldder
och jag blir glad nér jag hittar ndgot lokalt producerat eller kiider som dr
ekologiska. Tdnker mest pd att andra kan fG anvidndning av mina gamla kléder.
Tvdttar inte alltid kavajer och évriga plagg som inte behéver tviittas sd ofta utan
vddrar istdllet. Antagligen ocksé pga. att det ofta gdr det hand i hand med
ekonomin. Ex. tvdtt vid ldgre temperatur, utan skélimedel och héngtorka
utomhus spar pengar, vatten, energi och férre kemikalier kommer ut i naturen.
Férséker dtervinna och handla kvalité fére kvantitet samt ekologiskt osv. Jag
tdnker mycket pd hur jag tviéttar kldderna. Anvénder miljévdnligt tvdttmedel och
utan skéljmedel. Jag tinker dven pa att inte tvdtta kldder som inte dr smutsiga.
"Anvéindningsfasen" dr den delen i plaggets livscykel som har stérst paverkan pa
naturen. Jag ténker inte aktivt s mycket pd det. Oftast handlar det om ekonomi,
men sjdlvklart tycker jag att det dr onddigt att slésa pd naturens resurser och att
skada miljén. Det dr ju sléseri att sldnga kldder som fortfarande kan anvindas
dven om de dr for sma for mig eller for att jag har tréttnat pa dem. Jag képer
kldder som jag behéver ha och 6verkonsumerar inte. Mest av ekonomiska skdil
samt att jag tycker gamla kléder ér snygga. Det bidrar till en individuell stil. Skulle
gdrna vilja handla mer miljomedvetet men samtidigt gdller det att klédféretagen
upprdtthdller en etisk approach till klddproduktion annars spelar konsumentens
roll i ledet ingenting. Forséker att inte Gverkonsumera och kdper géirna
ekologiskt. Men jag tycker att det dr viktigare att ge kldder till ménniskor som
inte har ndgra, dn att gtervinna fér egen anvdndning. Sedan finns det positiva
etiska férdelar med att konsumera nya kldder eftersom det ger arbete i fattigare
ldnder.
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| aldersgruppen fran 30 ar och uppat spelade inte miljoén lika stor roll.

Anvdnder ju gamla t-shirts och liknande som trasor annars tdnker jag nog inte pd
det. Tdnker mer pd att hjdlpa behévande. Inget jag tinkt pa direkt, dGven om man
borde. Atervinning ér ju bra och det ér ju bra om man kan hjélpa andra. Bdttre
behévande och ekonomi gar fére miljén.

6.4.10 Var slutsats av fraga 8

Niar man kommer till milj6 &r det aterigen stora skillnader mellan
generationerna. De yngsta ar medvetna om miljon och dess paverkan men an sa
lange ar det inte alltid det de tanker pa forst. Ndsta generation pratar om
kretslopp och ar valdigt medvetna. Har tianker man pa alla leden, allt ifran
tillverkning till hur man tvattar och att det skall atervinnas igen. | denna
generation ar miljotank en del av vardagen. De &r ju uppvuxna under den tiden
da miljon borjade uppmarksammas och fick en helt annan innebord an férr. Det
kommer sig helt naturligt och sjalvklart for de flesta. | generationen fran 30 ar
och uppat ar det inte lika sjalvklart. De &r medvetna men andrar inte for mycket
pa sin vanliga tillvaro i livet for att det gynnar miljon. Har spelar ocksa ekonomin
en storre roll. Denna generation ar uppvuxen med barnen i Afrika som svalter
och inte har klader, sa det blir sjalvklart for dem att hjalpinsatser gar fore miljon.

6.5 Var tolkning av analysen.

Efter att vi bearbetat alla svaren fran enkdten kunde vi konstatera stora
skillnader beroende pa vilken aldersgrupp som svarade pa det. Undersdkning
kunde ge oss ett grund att folja om hur olika generationer tanker och tror om
helheten gamla klader och hanteringen om det. | dagens samhalle har de flesta
ont om tid och da prioriterar man bort atervinning om det inte ar lattillgangligt.
Man vill inte ha en massa extrajobb utan det skall vara enkelt och latt att lamna
in kladerna.

| allmédnhet hade man Iag tilltro till de olika vélgérenhetsorganisationerna. Det
kan bero pa att det har varit en hel del oegentligheter i dessa organisationer och
vi tolkar att det beror pa det. Det verkar som tilltron ar battre i de yngre
generationerna och att valgorenhetsorganisationernas rykte &r pa vag att
forbattras. En gemensam stampel Secondhand butiker fatt ar att det kdnns
ofrascht och luktar illa. Manga hade synpunkter pa butikerna, allt ifran lukt till
oreda.

| de dldre generationerna kdnns det dven lite fult att handla i en Secondhand
butik, som att man skulle vara en dalig manniska for att man handlar dar. Tédnk
om ndgon sdg att jag gick in i en Secondhand butik?
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Om de kunde tanka sig att fa plaggen omgjorda svarade de flesta att de var
positiva till idén. Men den stora fragan var priset, om det var rimligt kunde de
tanka sig att fa ett plagg omgjort, eller om butiken redan hade gjort om plagget.

Mest skrammande var den yngsta generationens resonemang kring miljé och
atervinning. Min insats spelar ingen roll i det stora hela. Man rycker pa axlarna
och orkar inte bry sig. Vi tror att det behdvs en ny kampanj for att vacka intresset
till liv igen, det ar ju trots allt de yngre generationerna som ar var framtid.
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7. Analys och tolkning av Secondhand

| detta kapitel analyserar och tolkar vi informationen om Secondhand och ger
vdra egna reflektioner pG dmnet.

For att 6ka handeln med ateranvanda kladesplagg tror vi att det behovs bade
Okad information, lattare insamling samt dven en attraktiv moétesplats. Det skall
vara trevligt att ga in i en secondhandbutik, det bor bli en ny upplevelse varje
gang for att halla uppe spanningen. Darfor ar det viktigt att secondhandbutiker
visar sina framfotter. Har spelar daven media en viktig roll, det skrivs mer om
secondhand men da man nu kallar det vintage istdllet sa far det en annan
innebord. Da lyfter man fram det positiva i att handla pa secondhand, man blir
unik samtidigt som man sparar bade pengar och miljon. En liten férandring kan
ofta vara tillrdacklig som exempelvis att saluféra de olika kladesplaggen efter
arstiderna. Det finns fler atgarder som secondhandbutikerna kan anamma for att
bli mer attraktiva. Ett exempel ar att man moblerar upp ett helt rum med
begagnade mobler. Ett sddant férfarande visar pa ett enkelt satt vilket utmarkt
alternativ begagnade varor ar jamfort med att alltid kopa nytt. | den engelska
staden Essex provades detta med valdigt gott resultat, det skulle dven kunna
fungera som en utstdllning och upplysningskampanj som bryter manniskors
vanforestallning om att secondhand ar smutsigt. Moblerna skulle i utstallningens
slutskede kunna auktioneras ut dar intdakten gick till valgérenhet. Vi tror att man
skulle kunna genomféra en likvardig kampanj har for att fa upp ogonen for
secondhand och da framfor allt inom klader.

For att bryta den negativa trend som varit med att handla klader pa
secondhand géller det att visa att secondhandklader idag inte bara ar ”loppislort”
utan snygga ateranvandbara klader. | vissa stdder far Myrorna tillgang till
offentlig mark for att arrangera modevisningar, det &r ett lyckat exempel pa det
samarbete mellan kommunerna och den ideella verksamheten som finns. Det ar
ett satt att na ut till icke traditionella malgrupper. Samhallet boér stodja
secondhandmarknaden och pa sa satt fa en okad ateranvandning. Det ar aven
viktigt att mer grundldggande aspekter av ateranvandning diskuteras, for att
darigenom forsta varfor samhallet ska stodja secondhandmarknaden.

En relevant fraga i sammanhanget ar, varfor éverhuvudtaget kommun och
andra offentliga myndigheter ska underlatta fér secondhandbutikerna. De erbju-
der en service till hushallen som kommunen saknar. Ateranvindning &r nagot
som kommunerna historiskt sett inte aktivt deltagit i. | och med inférandet av
avfallshierarkin bor det anses av central betydelse att de ideella verksamheterna
kan fortsatta sin operationella verksamhet. Med tanke pa ateranvandningens
hoga placering i avfallshierarkin bor ateranvandning dessutom omfattas av minst
samma nivaer som uppmuntras genom producentansvaret.
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8. Slutsats och vidare forskning

| detta avslutande kapitel inleder vi med att diskutera de slutsatser vi dragit
utifran var studie samt ger rad fér vidare forskning.

Vi har kommit fram till att det slangs véldigt stora mangder klader, dven sadant
som inte anses konsumerat utan det slangs av ren lathet och okunskap. |
avfallshierarkin har ateranvandning idag en valdigt hog prioritet da den faller
under EU:s lagstiftning for avfall. Andd &r bade 3&teranviandning och
secondhandmarknaden lagt prioriterat i dagens samhalle.

Har behovs det ett storre samarbete mellan vara kommuner och dagens
secondhandmarknad. Aven p3 politisk nivd behdver det lyftas fram. Idag s& skall
allt handla om var milj6, hur det tillverkas och vilka @mne som anvdnds men det
sags ingenting om hur vi kan nyttja alla de klader som vi redan har. Alla ton med
kladesplagg som fortfarande kan ateranviandas av nagon annan eller sys om for
att bli ett helt nytt plagg.

| dagens samhiélle handlar det mesta om tid och manga prioriterar bort
sortering och ateranvandning av klader. Det tar for mycket tid att leta efter var
insamlingscontainern finns da de har minskat drastiskt i antal pa grund av for
manga inbrott i dem. En Idsning borde vara fler containrar pa befintliga
atervinningsstationer som da ar lasbara for att forhindra stéld samt att det finns
tva alternativ i den. Ena facket for atervinning och det andra for trasigt. Med en
sadan l6sning tror vi att fler kommer att ta sig tid for att Iamna in de klader som
kan ateranvandas.

Secondhandbutikerna har idag ett daligt rykte som &r pa vag att forbattras
men det behovs géras mycket mer innan den daliga stampeln tvattas bort. For
att dndra pa den daliga I6nsamheten som finns inom den kommersiella
secondhandbranschen bor man séka nya vagar. Ett alternativ som kommer mer
och mer ar att sy om de anvanda kladerna, typ vintage fast i en modernare
tappning och da blir det helt plotsligt mode. Ett annat alternativ ar man
marknadsfor sig tydligare genom t.ex. secondhand modevisningar. Har kan
kommunen komma in och stétta genom att tilldta att de gors pa offentliga
platser och lokaler. Secondhand ligger nu helt ratt i tiden och vi ser att
marknaden fér begagnade klader blir allt populdrare. Aven vintage gar stort
framat och vi ar helt 6vertygade om att det gar att gora en bra affarsidé for
omgjorda atervunna kladesplagg. Marknaden &r redo for den typen av kldder och
dagens generation ar valdigt medvetna om miljon och anpassar sitt levnadssatt
efter den. Vi kan inte fortsatta i den slit och slang kultur som har varit utan vi ar
pavaginien ny era.

44



8.1 Vidare forskning

Under tiden vi jobbade med denna studie kom vi fram till att det finns valdigt
lite forskning om vart kladavfall. Hur mycket gift finns det i alla klider som
slangs? Varfor finns det inga krav pa sortering? Kan man redan vid produktion
sortera bort giftigt avfall sa blir det lattare nar man skall utvinna det nar det
kommer som avfall. Vem béar ansvaret for alla sopberg med kldder? Ar det
producenten, konsumenten eller ligger ansvaret pa kommunen eller rent av
politiskt? Vad kan man goéra for att lyfta hela secondhand branschen? Hur
mycket paverkar media branschen? Hur gor vi for att tinkandet med
ateranvandning och secondhand bestar till ndsta generation?
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10. Bilaga

10.1 Hushallens totala konsumtion 2009

Tabell 1 Hushallens totala konsumtion i Sverige 2008
miljarder kronor forandring féréndring genomsnittiig
andel 2008 sedan 1998 sedan 2007 foréandring
|Konsumtionsomraden 2008 |Gpande priser fasta priser fasta priser | sedan 1998
|01_livsmedel och alkoholfria drycker 13% 181 26% -0.3% 2.3%
02 alkohol och tobak 4% 52 % -3.3% 0,9%
03 klader och skar 5% 72 60% 2.3% 4.8%
104 bostad 27% 381 6% 0.6% 0.6%
|05 _mabler, hushallsartiklar, underhall 5% 73 7% 0.4% 58%
06 hélso- och sjukvard 3% 45 3% 3 9% 2.7%
07 transporter 13% 184 S% -8 4% 0.9%
|08 kommunikation 3% 45 123% 5% 8.4%
09 _fritid, underhallning, kultur 11% 169 73% 2.4% 5,6%

10_uthildning 0% 4

|11 _hotell, café restaurang 6% 86 25% 1% 2.3%
12 Gvriga varor och tjdnster 10% 147 44% 2.2% 3.7%
Delsumma 100% 1430 29% -0,2% 2.6%
15 hushallens konsumtion i utlandet 71 38% 3% 3.3%
16 utlandsk konsumtion i Sverige -84 101% 3.4% 7.2%
Summa 1417 2% -0,3% 24%

Klla: SCB, Nationalrakenskaperna, Hushallens konsumtionsutgifter fordelade efter andamal

(FN:s klassificering COICOP). Beloppen galler hushallens egna ufgifter och skattas med hjalp av den arliga hushallsundersakningen (HUT) och omsét-
tningssiffror fran handeln. Konsumtion som finansieras av ideella organisationer (COICOP 13) och offentlig sektor (COICOP 14) t ex skola och sjukvard
ingar &j. Beloppen ar uppdaterade enligt publicering 2009-08-06



10.2 Enkat

Intervjufragor till Kvinnor mellan 16-65 ar

1. Vilken alder har du?
2. Hur mycket klader koper du per manad/ar? Ca antal plagg.
3. Var gor du av dina gamla klader?

Hur stor del gar i soporna?

Lamnas till valgorenhet el t.ex. Myrorna?
Syr om?

Hamnar pa vinden eller i killaren?

Byter med vanner?

4. Varfor skanker/lamnar du inte dem vidare? Om du svarat att en del

gar i soporna pa fraga 3

5. Vad skulle fa dig att lamna in dem till valgérenhet istallet for att

slanga?
6. Handlar du pa secondhand? Motivera ditt svar.

7. Kan du tdnka dig att fa dem omgjorda till ett annat plagg? T.ex. en

klanning blir en kjol.

8. Spelar miljon en roll i ditt satt att hantera anvanda klader? Motivera

Tack for din medverkan!

Mia & Leila



10.3 Avfallsnytt

Samhallsinformation fran 408

December 2006

AVFALLSNYTT

HJO - KARLSBORG - SKOVDE - TIBRO - TOREBODA - KOMMUNER | SAMVERKAN

Detta &r def sjuttonde numref av en informationsskaft frén Avfalishantering Cisfra Skaraborg, AQS.
Avfallsnytf delas uf 8 alis hushal | Hio, Karlsborg, Skovde, Tibro och Tireboda,

Du lamnar val dina gamla klader till insamling!

a Mar avfall uppstér finnz risk att vi 2lasar med Eftzrsom det mesta av insamlade A
rezurser och far en rad mildproblem om, aviallst texdilier och begagnade saker séljs
inte tas om hand pa et milidmassigt korrekt s5tt eller skanks 3r det viktiot att det |
[nom EVU filjer vi en sa kallad aviallstrappa. Denna du I‘:i:'m"‘f_" ar et gen rent sam ar u.h}
innehar att vii firsta hand ska #eranvénda produk- anvandningshart (salbart).

ter, i andra hand att dtervinna materialst, | tredje a LH: -
hand att utvinna energl och | sista hand att zlanga o

produkten pa soptippen (deponera). Var limnar jag textilier?

. o # Hijo - dtervinningscentralen samt nagra av
Genom att skanka dina farkrukade o5

s
aterinningzztabonsma.

Kader, dukar, gardiner, skor, accesscarer | .

- SUREn 8 . : }’l" | # Karlshorg - atervinningscentralen samt

_:uch andra an_\.'ﬁjdna'a saker t _I olika | {4 ndgra av Atervinningsstationema.

ideella organisationer kan du kidra il | ! 1 « Skdvde - Risangens &tervinningscentral,
resursh Jshallr‘lng och minskad miljé- vizza av de Gvriga atervinningscentralema
paverkan. zamt ndgra av Atervinningsstationema.

« Tibro - atervinningscentralen samt nagra
aw aterinningsstationsma.

« Tareboda - dtervinningscentralen och

o D badrar il att ".inska sopberget. atenanningestatonema.

o Du bidrar tll mingkning av kemikalisanvandning Om du will Skf“" ka andra begagnads, ap'ﬁéﬂd'
wid nyfilfverkning. bara saker sa understk om det finns nagon
 Du hidrar il minskad vattenfirbrukning i [inder desll organization som tar emot fir farsglining
med knappa vattenresurser. din kommun! De tar ofia emot dven klidder

® Du bidrar till meningsiull sysselsdtining e et fiir farsa j” ng.

sfort antal manniskor. Jlrjl rfio — - T

# Dubidrar till att mannizkor | fattiga delar av vérl- L I sk Den basta sopan ar q
den far tilgang til nddvéndiga kader. .. | LR
o D bidrar tll minskade utsldop av koldioxid. ﬂ!: den som aldrig blir il ’

.._'I‘._—'-__I_,)l




10.4 Paletten

Paletten 2010 ¢

Hir kommer en kort presentation av de aktiviteter som ingir i arets
aktivitetspalett. Rikskansliet tar fram hjilpmedel fir att arrang-
emangen ska kunna genomféras si bra och enkelt som méjligt.
Information och material finns pa medlemssidorna:
www.naturskyddsforeningen.se/medlemssidor/Aktiviteter/
Kontaktperson om ej annat anges: Isak Isaksson, 08-702 65 18.
isak.isaksson@naturskyddsforeningen.se

VALET 2010

Natur- cch miljéfrigor 3r
politiska fragor. Genorn ett
skickligt sgerande i
walrdrelsen kan naturen och
miljdn dra det I3ngsta striet i
dragkampzn om wiljarna och
politikernas uppmérksamhet
‘erktya; kretshandledning,
ridgivning pa riksstimman
med mera. Kontakt: Svenne
Junker. Tzl 08-702 85 58,

UTSTALLNINGAR

Efter suceén med
kilmatquizen farra dret satsar
i pa att producera =n
fragesport pd temat

biolog sk mangfald. Den
kommer att presenteras pd
riksstimman i GEve och sen
finnas far utlaning. Detfinns
fler utstillningar att lAna.
Kontakta rikskansliet fdr mer
infarmation och bokning.

MILIGVANLIGA DAGEN
var med och ordna
Sweriges storsta klSdbytar-
dag. Dagen kan arrangeras pd
manga olika sitt. Det finns
mijlighet att samarketa med
skolor eller andra aktarer.
Dagen genomfdrsisam-
arbete med Lager 175 som
arbetar med Gverskott och
be=gagnat Marknadsférings-
material och handledning
finns.

Kontakt: Jessica Andrdason.

ANGENS DAG

‘arje &r under 3ngens dag
samlas medlemmar pa ett
hundratal platser runtom i
landet f&r att gora en prak-
tisk naturvirdsirsats genom
slatber. P3 mdnga hall 3r
detta en familjefest med
mat, dryck och musik. Det
finns tryckta affischer, fir-
slag till annonsmallar, lokala
pressmeddeland=n samten
aktivitetshandlzdning.

PICKNICE | HAGEM

Njut avtiden mellan hdgg
och synen. Arrangers eneko-
logisk picknick fr att fira
hagers rika biologiska mang-
fald. Koppla pd andra aktivi-
teter som tex naturguidning
i hagen, snokar, quiz. Mark-
nadsfiringsmaterial tas fram
med tips pd =n ekologisk
picknick meny frin Carala
Magnusson, ekokock.

MILIGVANLIGA VECKAN
Under 2010 utvecklas
fioldrets mattema och
fokuserar nu pa restaurang-
och storkok. Malet med
Milj&vinliga Veckan aratt f3
restauranger att satsa pd
wegetariska, miljigsmarta
ritter och pé det séttet nd
star miljdnytta.
Riksupptakten ar i
Stockholm 20-21 mars.
Kontakt: Jessica Andrézson,
Tel 031-10 &5 BT.

MNATURMATTEN
Maturnatten 3r Maturskydds-
freningens egen natt. Vi
upplewer naturen tillsam-
mans pd ett nytt och span-
nande sitt Aktiviteter
arrangeras pd ett hundratal
alika platser dver hela landet.
Rikskansliet producerar en
A3 affisch, en aktivitets-
handlzdning samt farslag till
annonsmallar cch lokala
pressmeddelanden.

12
november,

RADSLAG FOR KRETSAR
Mu &r det |3ge att [5ta verk-
samheten blomma vidarein i
2011.Wad ska vita med oss
fran paletten och vilka nya
frén ska s&s7 Var med ach
pdverka ndsta rs verksam-
het p ridslaget d=n 12
navembsr.

* Maturskyddsféreningen



10.5 Moodboard

Moodboard

or” ar

Dagens "sopor @
i
morgondagens raval .

Vi inspirerades till denna moodboard under tiden vi jobbade med uppsatsen. Den speglar

hela vart arbete, allt ifran avfall till ateranvanda klader.



10.6 Viardekedjan inom textil

e Odling, Rensning, Spinning
* Fargning, Vavning

e Kladindustrin
e Grossist, Detaljist

e Konsument

WM * Sopor eller klddinsamling




