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The main objective of this essay isto present the views of nine Swedish publishers and
four other agentsin the literary field regarding the possibilities of and obstacles to
publishing fiction in an e ectronic format. Furthermore, whether or not electronic
publishing istoday actually aviable aternative. A substantial part of the essay functions
as background to our interview findings and is based primarily on material originating
from the Sociology of Literature field. The introductory chapter expounds the

methodol ogical and theoretical basis of the essay and isfollowed by a chapter placing our
study in alarger, international media, context. Chapter three deals with the past decades
restructuring of the publishing sector, the professional functionsinvolved in traditional
publishing and Pierre Bourdieu’ s theories on the cultural and economic forces at work in
the literary field. The fourth and fifth chapters present the many roles of the traditional
printed book, as well as new mediafor the distribution and consumption of literature, and
looks at the kind of partnerships evolving between agentsin e-publishing. The main
emphasisis, however, placed on the following sections: Chapter six, which exemplifiesa
few of the existing national and international web publishers; and chapter seven, which
presents our examination based on qualitative interviews with publishers and other agents
connected with the Swedish book industry. The essay finishes with a discussion of our
findings and concludes that, despite new media and textua carriers, the traditional book
remains the main player regarding the production, distribution and consumption of
seriousfiction, asfar asthe traditional Swedish publishers are concerned.
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1 Inledning

1.1 Bakgrund

Vad hénder med den skonlitteréra utgivningen i det nyamediesamhdllet? | entill synes
adrig sinande strom fylls Internet av nyatexter och aktorer —att publicera sig pa webben
innebér att man inte 1angre behover passera ndstgat hos ett forlag utan kan lagga ut sin
poesi eller prosadirekt pa natet for en potentiell mangmiljonpublik. Internet har snabbt
kommit att bli en ny aternativ kanal for publicering och spridning av texter, vars forfattare
blivit refuserade av négot forlag eller dar de §avavalt denna publiceringsform.

Internet och e-publicering leder till storaomvandlingar for mediebranschen som dessutom
préaglas av en 6kad grad av konglomeratisering och globalisering. For forlagsbranschens
del har elektronisk publicering betytt att det tillkommit en méngd nya publiceringsformer;
skonlitteratur & inte langre forbehdlen den traditionella boken utan kan ocksa ges ut pa
natet, som cd-rom eller som e-bocker. Elektronisk publicering har pakort tid ront stort
intresse i forskarsamhallet och man undersoker vilka avtryck Internet sitter pa
bokbranschen, vilka nya aktorer och texter som uppstétt, foréndrade positioner och roller
for befintliga aktorer pa bokmarknaden, samt hur el ektroniska skonlitteréra texter kan
komma att forandras.

Redan i dutet av 1998 hade vi framskridna planer pa att skriva en magisteruppsats om
elektronisk publicering av skonlitteratur dar fokus skulle ligga pa e-boken. Under véren
1999 fick vi chansen att deltai en fempoangsutbildning i elektronisk publicering och
distribution av litteratur vid Uppsala universitet, en * pilotutbildning’ inom projektet Nya
vagar for boken, som visade sig att vararatt kurs for det slutliga ‘lyftet’. Utbildningen
gav oss erforderlig kunskap, inspiration och inte minst en handledare, vilket innebar att
varatankar kring amnet mognade och vi kunde formulera uppsatsens dutgiltiga
undersokningsomrade, syfte och fragestallningar. Inriktningen kom sedan att breddasttill
samtliga el ektroniska publiceringsformer for skonlitteratur.

Fleraav de kurser vi |ast pa Bibliotekshogskolan i Boras har behandlat nya medier, och
bibliotek ingdr liksom forlag i ett storre kulturellt och litterart falt, falt som i framtiden
kommer att fataallt storre hansyn till alternativa medier, publiceringssétt och produkter.
Elektroniska bocker, e-bocker, & pa stark frammarsch och kommer fortsattningsvis att
paverka bibliotekens forvarv och distribution liksom |antagarnas konsumtion av
skonlitteratur. | USA har man redan inréttat digitala bibliotek for utlaning av e-texter.

Intresserade av den skonlitteréra bokens framtidaroll i en altmer digital vérld, har vi
sdledes valt att fokusera den institution — forlagen — som har det oinskrankta inflytandet
over vad som ges ut och vilket medium som véljs for publicering pa den traditionella
bokmarknaden. Hur stéller sig da dessatill de nya publiceringsformernafor sin
skonlitteréra utgivning? Kommer bokens kostym att bli omodern? Eller & bokens
stéllning som medium odvertréffad?



1.2 Syfte och fragestallningar

Vart syfte & att undersoka hur ett antal svenska forlag och ett urval Gvriga aktorer i
‘litteratursamhéllet’ ser pa elektronisk publicering av skonlitteratur i bade icke-
kommersiell och kommersiell form. Vérafragestallningar lyder:

Vilka majligheter och hinder ser forlag och 6vriga aktorer pa bokmarknaden for
elektronisk publicering av skonlitteratur?

Lampar sig skonlitteratur for publicering i nya medier?

Tesen om motséttningen mellan det kulturella och ekonomiska kapital et |6per som en réd
tréd genom uppsatsen, da bokmarknaden préglas av en kulturens och kommersialismens
dialektik. En dialektik som aven utmérker forlagens forhallningssétt till den

informati onsteknol ogiska frammarschen pa bokmarknaden.

1.3 Metod och material

For ett tamligen outforskat omrade, som kombinationen forlag och elektronisk
publicering av skonlitteratur 8n salange &r, fann vi den kvditativaintervjun varaen
lamplig metod. Med 6ppna djupintervjuer ville vi tadel av forlaggarnas egna asikter och
tankar kring amnet, vilka skulle kunnabidratill att ge en fordjupad bild av hur forlagen
stéller sig till elektronisk publicering av skonlitteratur i dagsl 8get. Undersokningen bygger
till storsta delen pa kvalitativa djupintervjuer med nio forlaggare samt fyra andra aktorer
pa den svenska bokmarknaden, men till en betydande del ocksa pa litteraturstudier, med
tonvikt pa litteratursociol ogiskt sekundarmaterial. Vi tittar pa hur medie- och
forlagsbranschen paverkats av den dkade globaliseringen, konglomeratiseringen,
mediekonvergensen och koncentrationen. Dartill beskriver vi forlagens funktioner och
denroll de spelar for kvalitet och status hos den skonlitteréra texten, samt bokens olika
roller och dess nya bérare och distributionssétt. Vi forsoker &ven skissera den
angloamerikanska utvecklingen pa omradet.

Intervjuernavar 6ppna och ostrukturerade men vi utgick i samtligafall fran ett
intervjuschema och da fran vissa grundldggande fragestdlningar.' Intervjuerna, som
spelades in pa minidisc, genomfordes under perioden september till november 1999 och
var anpassade efter vilken typ av aktor det gallde—forlag eller dvrig aktor. Alla
intervjupersoner utom Jonas Ellerstrom har vi kontaktat via e-post och da det galler
forlagen vande vi ossi forsta hand till forlagschefen, som i vissafall hanvisade oss vidare
till den paforlaget som var mest insatt i amnet.? Det visade sig att ingen av dessa
forlagsrepresentanter var kvinnor, vilket kan vara slumpartat eller ocksa ett utslag av den
‘vertikala och horisontella segregation’ som aterfinns inom forlagsbranschen och vilken
diskuteras vidare i kapitel tre. Kanske avspeglar dven forlagsbranschen I T-branschen,
som till storadelar bestér av man och dar kvinnor & ett undantag i ledande positioner.®

! Frégornatill forlagen finns bifogade uppsatsens appendix.

2 Jonas Ellerstrom traffade vi pa Bok- och biblioteksmassan 1999 davi avtalade tid for intervju i
Stockholm.

3 Set.ex. Guillou, Ann-Linn, ” Som tjej maste man vara dubbelt s bra’, Dagens Nyheter, 2000-04-01, s.

B 24, en diskussion om teknik och kén som vi inte nérmare kommer att behandlai denna uppsats. En
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I ntervjupersonernainformerades om syftet samt att de i egenskap av representant for ett
utvalt forlag —i forekommande fall forskare i @mnet och andra branschrepresentanter —
inte skulle komma att vara anonyma. Déaremot erbjdds véra respondenter och informanter
att tadel av uppsatsen innan den dlutliga versionen publicerades, for mgjlighet till
eventudllaforklarande tillagg eller réttelser. Ingen av véraintervjupersoner stélde sig
nekande till att bli inspelade och varjeintervju varadei regd 1-1,5 timme. Fullsténdiga
utskrifter har gjorts av vara priméraintervjuer och vad betréffar de sekundéarahar vi i ett
fétal fall begransat osstill sammanfattningar och utskrift av viktigare avsnitt.* Dadet
gdller bearbetning och utskrift av intervjuerna har vi forsokt att 1agga oss sa néra
originalsamtalet som majligt, med forbehdll for skriftsprakets normer.

Intervjumateria et redovisasi kapitel gu dér vi delar in materidet i ett anta centrala
omraden for att |&ttare kunna bearbeta och analysera materialet, men aven for att gora det
mer 6verskadligt. | méjligaste man forsoker vi stélla de olika typerna av forlag mot
varandra. Vi har sdledesinte foljt uppstallningen i frageunderlaget utan koncentrerat oss
pa négra huvudsakliga punkter. Materialet fran intervjuerna med webbforlaget Serum,
som utgor den nya aktdren i sammanhanget, har vi valt att placerai kapitel sex om
utlandska webbforlag, bade for att kunna presentera ett svenskt exempel bland existerande
webbfdrlag och for att Serums verksamhet kontrasterar den traditionella forlagsbranschen
med dess tryckta bokutgivning.

1.4 Urval

Véraintervjupersoner delasin i tvaolika kategorier, forlag och 6vriga aktorer. Forlagen
har valts utifran ambitionen att forsoka ge en s bred beskrivning som mgjligt av
branschens asikter i amnet. Utifran vart syfte har vi gjort ett urval som skall representera
sm&, medelstora och stora allmanforlag.> De sma forlagen utgors av Serum, Ink,
Gidlunds Bokforlag och ellerstroms forlag.® Gruppen medel stora forlag representeras
endast av Ordfront forlag. De storaférlagen, dutligen, & Bokforlaget Natur och Kultur,
Norstedts forlag samt Albert Bonniersfoérlag. Vi har &ven valt att intervjua KF Media, en
mediekoncern som técker in bade produktion och distribution. Forlagsmarknaden har pa
senare tid utbkats med fleranya aktérer, bland andra stockholmsforlagen Ink och

svensk forskare som tittat p& kopplingen mellan teknik och kon &r Lena Sommestad (1992), Fran
mejerska till mejerist: en studie i mejeriyrkets maskuliniseringsprocess, Lund, (Diss. Uppsala
universitet).

4V &ra priméraintervjupersoner delasin i tva grupper, forlag och Gvriga aktérer, dar vi fortsittningsvis, i
forekommande fall, hanfor de forratill gruppen respondenter och de senaretill informanter, enligt Holme
& Solvang, (1991), Forskningsmetodik, Lund: Studentlitteratur, s. 114f. En respondent uttalar sig om
den egna personen eller verksamheten medan en informant beskriver en utomstdende person eller
foreteelse. Till gruppen sekundéra intervjupersoner for vi 6vrigainformanter, vilka presenterasi
uppsatsens appendix.

® Denna kategorisering av forlagen &r gjord utifrén Rolf Y rlids uppdelning av den svenska
forlagsmarknaden i sma, medelstora och storaférlagi Litteraturens villkor, Lund, 1994. Yrlid tar ocksa
upp en fjarde kategori, "forlagsjéttar”, till vilken bl.a. Bonnierkoncernen kan réknas, en kategori vi inte
néarmare behandlar davi intervjuat enskildaforlag. | vart intervjumaterial benamner vi den stora aktoren i
sammanhanget, KF Media, mediekoncern. For en utforligare diskussion om indelningen i olika
forlagstyper, se Yrlid s. 43-51.

¢ Tvaav de frén borjan tilltankta representanterna for de smé forlagen, Brutus Ostlings Bokférlag
Symposion AB och Bakhdll, bortfdll efter en forsta Iéontakt.



webbforlaget Serum, vilkavi valt for att aven famed nyaforlag. Serum utgor kontrasten
till de traditionella forlagen eftersom de valt bort den fysiska boken och enbart syssar
med el ektronisk publicering av skonlitteratur, vilket de i nuléget & ensammaom.

Urvalet av forlag kan tyckas snavt geografiskt begransat, men av havd aterfinnsen
betydande del av férlagsbranschen i Stockholm. Litteratursociologen Lars Furuland
poangterar vikten av att problematiserabilden av det litterdra systemets centrering kring
det nationella kulturutbudet, da tidigare forskning ofta fokuserat pa” ett dvergripande
nationel It litteratursystem” — knutet till huvudstaden — vilket inneburit att det regionala
perspektivet hamnat i skymundan.” Trots att vi & medvetna om att ett mer geografiskt
fordelat urval mojligen kunnat ge ett annat utfall, har vi av praktiska ské, med ett

undantag, koncentrerat oss pa Stockhol msregionen.

For att undvikaatt hamnai ett for snavt sammanhang med representanter endast fran ‘den
internakretsen’, ndgot som inte minst diskuterats flitigt vid vara magisterseminarier pa
Bibliotekshtgskolan i Bords, bestamde vi oss tidigt for att utoka gruppen av
intervjupersoner och tamed dven andra aktOrer pa bokmarknaden. For att ytterligare vidga
branschperspektivet och fanga forskarsamhallets asikter, intervjuade vi en projektledare
och tvaforskare knutnatill Nya vagar for boken och I T, beréttandet och det litterara
systemet. Vi har &en intervjuat redaktoren for webbtidskriften Argus Area, med praktisk
erfarenhet av skonlitterdr ndtpublicering. Vad betréffar antalet intervjuer har vi tilldampat de
almannariktlinjer pd 10-15 intervjuer som brukar anges for kvalitativaintervjustudier.®

Utbver dessa priméraintervjupersoner, vilkavi i uppsatsen genomgaende refererar till,
har vi &ven samtalat med representanter for Svenska forl&ggareforeningen, Sveriges
forfattarforbund, ALIS, Statens kulturrdd och 1SBN-centralen for kompletterande
information. Slutligen har vi via e-post ocksa varit i kontakt med Projekt Runeberg,
Novell pa Néatet och Bibliotekstjanst for inhdmtande av viss 6vrig information.

1.5 Avgréansning

Uppsatsens intervjuundersokning avgransas tidsmassigt till htsten 1999 och i
intervjustudien ingdr endast svenska kvalitetsforlag, dock med utblickar mot det
angloamerikanska omradet. Mot bakgrund av det foranderliga tekniska landskapet blir
problemet med aktualitet patagligt i en undersbkning som ligger sdi fas med tiden som
denna, men vi forsoker att placerain utvecklingen i ett teoretiskt ramverk. | uppsatsen
behandlas el ektronisk publicering av facklitteratur i forekommande fall endast i
jamfdrande syfte.

" Furuland, Lars, (1998),” Litteraturen i bygden. Litteratursociologisk inledning”, Bergslagen i litteraturen
: kommenterad bibliografi med en inledande litter atur sociol ogisk uppsats. Skonlitteratur, bygde- och
arbetarspel, levnadsminnen, reseskildringar och bilderbdcker samt urval av facklitterara och

bibliografiska hjalpmedel, Hedemora: Gidlunds, s. 20ff. Denna distinktion tydliggjordes under intervju
med Johan Svedjedal 8 november 1999.

8 Kvale, Steinar, (1997), Den kvalitativa forskningsintervjun, Lund, s. 98.

9 Administration av Litteréra Réttigheter i Sverige.



1.6 Litteraturoversikt

Nedan presenteras de viktigaste bidragen ur det sekundarmaterial vi anvander i
uppsatsen.Vad galler mediebranschen har framférallt Edward S. Herman & Robert W.
McChesneysGlobal Media (1997) varit relevant, da de redogor for mediebranschens
stukturomvandling i ett globalt perspektiv. Lars [Ishammar & OlaLarsmo frilagger i
net.wars (1999) Internets problematik da mediets demokratiska potential tillater Okad
spridning och inhdmtning av information samtidigt som en stor del av vérlden inte &
uppkopplad till det varldsomspannande nétet.

De senaste decenniernas forandrade villkor for forlagen ur ett internationellt perspektiv
beskrivs av Graham Gordon i "Multinationals and Third World Publishing” (1998).
Bokbranschens feminisering behandlas av Michelle Caplette i “Women in Book
Publishing: A Qualified Success Story” (1982), samt av Fiona Colgan och Frances
Tomlinsoni “Women in Book Publishing —a‘Feminised” Sector” (1996). Utvecklingen
pa den svenska bokmarknaden tecknas av Per | Gedini Litteraturen i verkligheten
(1997). Johan Svedjedal, som i sin forskning &gnat forlagen stor uppmérksamhet,
analyserar i boken Forfattare och forlaggare (1994) den funktion och betydel se den
litterdre forlaggaren har for bockers kvalitet och status, ett amne han dterkommer till och
utvecklar i ljuset av nyamediai ”"Busy Being Born or Busy Dying?’ (1999a). | " Gurun
och grottmannen” (1996a) behandlas de nya végar litteraturen tog under guttiotalets
forlagskris med stencilforlagens hjdp. Staffan Sundin tar i sin avhandling Fran bokforlag
till mediekoncern (1996) upp utvecklingsstrategier inom mediebranschen som &r viktiga
for en forstael se av forlagsbranschen.

Vad 6vergangen fran den tryckta boken till den elektroniska texten kan komma att fa for
konsekvenser beskriver Roger Chartier i ”Lasarei det |anga perspektivet — fran codex till
bildskarm” (1998). Geoffrey Nunberg jdmfor i essén ”Bockernas platsi den elektroniska
reproduktionens tidsdlder” (1998) for- och nackdelar med de bada medierna och
konstaterar att boken fortfar att spelaen viktig roll for att etableraen text i det offentliga
rummet. Jay David Bolter jamfor i Writing Space (1991) tryckta och elektroniska texters
materiella och immateriella karaktar och menar att den status som tidigare varit forbehdlen
den tryckta boken fortséttningsvis kommer att innefatta &ven digitala verk. Bokensroll
som marknadsvara behandlas av Lewis A. Coser, Charles Kadushin & Walter W. Powell
| Books (1982) samt av Alison Baverstock i Are Books Different? (1993).

Tvaforskare som kartlagt och analyserat elektronisk publicering av skonlitteratur i
Sverige ar Johan Svedjedal och Erik Peurell. | "V ad hander med boken panétet?’ (1996)
tar Svedjedal bl.a. upp ndtet som en ny publiceringskanal for skonlitterdra texter i
forhdllande till traditionell publicering. | " Almgvist pa Internet” (1997) redogor han for
den digitala utgivningen av Carl Jonas Love Almgvists Samlade Verk samt resonerar
kring hur texten paverkas av sin béarare (medium). | "Busy Being Born or Busy Dying?’
(1999a) diskuteras hur den digitala utvecklingen paverkar den traditionella bokmarknaden
och dess ingtitutioner och aktérer, dar han &ven analyserar Internet som en kanal for
publicering och marknadsforing av nyskriven svensk litteratur. Erik Peurell redovisar i
rapporten ” Elektronisk publicering av litteratur och print-on-demand” (1998), en
inventering av svenska skonlitterara texter, aktorer, och ingtitutioner pa nétet. Senare
rapporter av stort intresse for var studie & Peurells” On-line publicering pa webben”
(1999¢) och " Textuell kvalitet pa webben” (1999¢).
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1.7 Tidigare forskning

Elektronisk publicering och distribution av litteratur, dess betydelse for det litteréra
systemet samt hur fenomenet paverkar litteraturen per se, har studeratsinom de bada
forskningsprojekten Nya vagar for boken samt I T, berattandet och det litterara
systemet. | mars 1998 startade Nya vagar for boken (NVB), ett transnationellt projekt
som bedrivit forskning, informationsverksamhet och utbildning i elektronisk publicering
och distribution av litteratur for den svenska bokbranschen. Projektet avslutadesi februari
2000 och utmynnade i slutrapporter fran projektsekretariatet och fran medverkande
forskare, vilka finns publicerade p& webbplatsen.®® Huvudman och initiativtagare for
NVB var Kungliga biblioteket och ekonomiskt stéd har man fétt fran stiftelsen Framtidens
kultur, EU:s strukturfonder ADAPT, m.fl.

NVB har ingétt som den svenskadelen i ett storre europeiskt initiativ: New Book
Economy - Building the Information Society (NBE-BIS), dar &ven Finland,
Nederlanderna, Tyskland och Osterrike drivit egna delprojekt. Samtliga projekt har
sysslat med fragor som ror elektronisk publicering, print-on-demand,
bokmarknadsstruktur, rollférandringar, kompetensbehov, upphovsrétt och utbildnings-
och informationsinsatser. Styrgruppen for NVB har varit véal férankrad i bokbranschen
med foretradare fran Svenska Forl aggareforeningen, Sveriges forfattarforbund, Svenska
Bokhandlareforeningen, Statens kulturrad, Kungliga biblioteket samt DIK -forbundet.
Projektledare har varit Peter Almerud, som presenterat projektet, dess insatser och resultat
i Nya vagar for boken - rapport fran ett projekt, som finns publicerad elektroniskt pa
NV B:s webbplats. **

Motivet till NVB var framforallt av arbetsmarknadspolitiskt och ndringspolitiskt dlag.
Aven om tron patillvéaxtpotentialen for den nyainformationsteknologin &r stor inom
mediebranschen, sa finns ocksa risken att de traditionella aktorerna konkurreras ut i den
snabba el ektroniska utvecklingen: " Baksidan &r da att [det for] de traditionella aktorernai
branschen [...] kan bli motsatt effekt, om de inte lyckas skaffa sig kompetens och insikt i
utvecklingen sa att de kan hanga pa det har taget och tatillvara pa de madjligheter som
erbjuds.” *? Projektet inriktade sig darfor pa att fa bokbranschen — forlag, bokhandel,
bibliotek, forfattare, Gverséttare, grafisk personal — att forandrasi fas med ny teknik, men
med hansyn till den traditionella bokkulturens varden och malet var att:

[...] stérka bokbranschens férutséttningar for att utnyttja el ektronisk, nétverksbaserad
publicering och distribution med bevarande av de kulturella, sociala och demokratiska vérden
som forknippas med den tryckta boken idag. Genom att framja 6kad samverkan, férnyelse
och kompetensutveckling vill projektet understddja en malmedveten forandringsprocess, dar
anstéllda, fria yrkesutdvare, féretag och institutioner inom branschen kan utvecklasi takt
med den nya teknikens krav.®

10 Se http://www.kb.se/nvb

1 Se http://www.kb.se/nvb/verksamhetsrapport1.htm | rapporten listas de rapporter och artiklar som
forfattats av projektets forskare och medarbetare, samt listar &ven évriga artiklar om projektet i media.
2 Almerud, 1999-11-01, s. 3.

13 Se http://www.kb.se/nvb/innehal l.htm



Forandringarnai bok- och mediebranschen berdr inte enbart de sma aktorerna utan aven
de stora forlagen kommer att fa svart att klara 6vergangen fran tryckt produktion till en
vaxande andel elektronisk publicering, menar Almerud. Den enda svenska aktor som
ligger i frontlinjen & mediekoncernen KF Media, som anvéant sig av olika
integrationsstrategier och vilken i dagdaget & ganskaensammaom att haall kompetens
och teknik ‘in-house’ . Den generellatendensen &r snarare att det utvecklas paralella
publiceringsprocesser:

[...] man kan ocks& konstatera om man tittar pa aktorerna att de som har lyckatsi cd-
romproduktionen [...] inte kommer fran den traditionella forlagsbranschen utan att de
kommer frén andra delar av mediebranschen. Den natbokhandel som &r mest framgangsrik
har inte sitt ursprung i bokbranschen etc. Sa det finns &tminstone en tendens att det &r olika
aktorer i en elektronisk publiceringskedjaochi en traditionell publiceringskedja. | viss
utstrackning &r det samma kontaktytor men i ganska stor [del &r de] parallella.’

NVB deladesini atta olika del projekt dar séarskilt tva forskningsprojekt varit av intresse
for denna uppsats. ” Strukturanalys - I'T och Boksveriges struktur” samt ” Uppfoljning och
utvardering av forsok med elektronisk publicering och distribution av litteratur”. Det
forstnédmnda, vilket haft professor Johan Svedjedal som ansvarig, har analyserat ” Internet
och det litterdra systemet” déar han undersokt bl.a. Internet och boken samt foréndrade
roller och funktioner inom bokbranschen. Studiernaresulteradei artiklar tillgangliga pa
projektets webbplats, vilka senare publiceratsi bokform i The Literary Web (2000). Det
senare del projektet med Statens kulturrad som ansvarig och med litteratursociol ogen Erik
Peurell i spetsen, har inventerat aktorer och texter pa den svenska webben och bl.a.
undersokt nyskriven svensk skonlitteratur i elektronisk form, print-on-demand-projekt
samt den texuellakvaliteten hos klassikernai fulltextarkiven. Peurells studier finns
publicerade pa NV B:s webbplats samt pa engelskai bokform: Users and Producers
Online (2000)."

Projektet har inte bara verkat for sitt mal genom forskning utan ocksa genom uthildning
och information. Under 1999 genomférdes bl.a. tva utbildningar i ” Elektronisk
publicering och distribution av litteratur” vid Uppsala respektive Lunds universitet. Under
projekttiden har man dven hallit manga seminarier inom landet samt i olika systerprojekt i
Norden och 6vriga Europa. Pa Bok- och biblioteksméassan i Goteborg hosten 1999 hall
man tillsammans med branschtidskriften Svensk bokhandel en seminarieseriei dmnet
elektronisk publicering och distribution av litteratur.

Slutrapporten utmynnade i ett fordag fran styrgruppen att som uppfoljning pa projektet
initiera fortsattainsatser pa omradet el ektronisk publicering och distribution av litteratur.
De efterlyser inréttandet av en branschévergripande arbetsgrupp i dessa frégor; vidare
studier av hur I T-utvecklingen paverkar det litteréra systemet och bokbranschen;
utbildning i upphovsréttsliga fragor, metadata och el ektronisk publicering och distribution
for bokbranschen; en nationalbibliografi som inkluderar den webbpublicerade litteraturen,;

¥ Almerud, 1999-11-01, s. 3.
%5 Peurell, Erik, Users and Producers Online: Producing, Marketing and Reading Swedish Literature
Using Digital Technology, (Acta Bibliothecae Regiae Stockholmiensis), Stockholm, 2000 (under

utgivning).
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regionaa nétverk och webbplatser for forfattare som publicerar sig pa webben inom en
region, samt en kulturpolitisk analys av utvecklingen pa bokmarknaden.*

Under varen 1999 startade ett andra forskningsprojekt, | T, ber attandet och det litterara
systemet, vid litteratursociol ogiska avdel ningen vid Uppsala universitet under ledning av
Johan Svedjedal. Det femériga forskningsprojektet, som externfinansieras av ‘ Axel och
Margaret Ax:son Johnsons stiftelse for almannyttiga andamd’, anlégger bade ett

makr oper spektiv, dd man tittar pa” digitaliseringens betydel se for bokbransch och
mediesamhalle” och ett mikroper spektiv, da man undersoker ” datoriseringen som motiv i
skonlitteratur och film, samt narratol ogiska aspekter pa hypertexter”.*” Forskargruppen
bestar av fyra disputerade forskare och en doktorand: Svante Lovén och Johan Svedjedal
studerar datoriseringen och automatiseringen som litterart motiv nationellt och
internationdlIt. Erik Peurell undersoker kvalitetsméssiga och pedagogiska aspekter pa
litteraturvetenskapligt material pa natet. Anna Gunder, dutligen, forskar kring
hyperromaner ur en beréttarteknisk och litteraturteoretisk synvinkel .*8

1.8 Teoretiska utgangspunkter

Litteratursociol ogins forskningsuppgift & att undersbka det kiastiska samspel et mellan
litteratur och samhélle — man analyserar dels hur samhéllet skildrasi skonlitteraturen och
dels hur skonlitteraturen paverkar samhéllet — samt studerar verkens distribution och
mottagandei det omgivande samhéllet.”® Utdver detta understker man vad som benamns
"litteratursamhéllet”, d.v.s.” litteraturens yttre villkor, alltsa bokmarknadens utveckling,
forfattarnas forsorjning, forlags- och bibliotekshistoria, m.m.”# Inom

litteratur samhallet granskas dess olika delinstitutioner—‘ delfélt’ —t.ex. forfattarna,
kritikerna, biblioteken och — vart understkningsomrade — forlagen. En av de teoretiker
som under de senaste artiondena haft stort inflytande inom litteratursociologin och dess
olika grenar &r den franske sociologen Pierre Bourdieu.”

For att genomgaende belysa var diskussion har vi tillampat Bourdieus teorier om det
litterérafaltet. Har forklaras ett antal teoretiska begrepp ur texter déar han analyserat
kulturproduktion och sarskilt intresserat sig for forlagen. Bourdieus giltighet for en studie
av elektronisk publicering av skonlitteratur begransasi viss man av det faktum att hans

16 Se Almerud, Peter, " Elektronisk publicering och distribution av litteratur - ett fordag”, tillganglig fran:
http://www.kb.se/nvb/forslag.htm (2000-03-20)
7 Johan Svedjedal utkom i de bada projekten Nya vagar for boken och 1T, berattandet och det litterara
systemet med boken The Literary Web : Literature and Publishing in the Age of Digital Production. A
Sudy in the Sociology of Literature, Stockholm, 2000. Webbadressen till en beskrivning av det senare
projektet: http://www.littvet.uu.se/lsoc/johans/svedje.htm Information om projektet & dven hamtad fran
intervju med Svedjedal, 1999-11-08, s. 1.
18 Anna Gunder publicerade nyligen en artikel som analyserar en av hyperromanernas eller hypertexternas
anfader, afternoon, a story av Michael Joyce, som utgor ett avsnitt ur hennes kommande avhandling. Se
Gunder, Anna, " Beréttelsens spel: beréttarteknik och ergodicitet i Michael Joyces afternoon, a story”,
Human IT, (1999):3, s. 27-127
¥ Furuland, Lars, (1997), " Litteratur och samhélle. Om litteratursociologin och dess forskningsfalt”,
Litteratursociologi. Texter om litteratur och samhalle, Lars Furuland & Johan Svedjedal (red.), Lund:
Studentlitteratur, s. 19.
2 Svedjedal, Johan, ” Det litteratursociol ogiska perspektivet. Om en forskningstradition och dess
grundantaganden”, Tidskrift for litteraturvetenskap, 25(1996):3/4), s. 8.
2 Se Furuland, (1997), s. 18 och Svedjedal, (1996b), s. 10, 15.
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litterdrafalt &r utténkt for ett nationellt litterdrt system och inte for det globaladler i varje
fal transnationella system som Internet utgor, en problematik som ocksa framtrader
tydligt ndr man studerar multinationellaférlag och bécker som ror sig Gver
nationsgranserna, menar Eva Hemmungs Wirtén i sin avhandling, Global Infatuation,
om det transnationella massmarknadsforlaget Harlequin och dess ‘ glokala
romantikbocker ? Men vi anser att hans teorier kan anvandas for att belysa forlagens
forutsattningar, roll och strategier pa bokmarknaden, vilket fa andra teoretiker
behandlat.®

Faltbegreppet kan med Donald Broadys ord kortfattat beskrivas som " ett system av
relationer mellan positioner besatta av ménniskor och institutioner som strider om nagot
for dem gemensamt [...] Det gemensamma som striden géller & definitionen av vardefull
konst och auktoriteten att uttala sig om konstnérliga varden.”** Samhallet kan, enligt
Bourdieu, delasini olikafat: t.ex. det politiska, det sociala och det kulturellafaltet, dar
varjefati sin tur ytterligare kan skiktasi olika delfalt och siledes far vi inom det
kulturellafaltet, t.ex. ett litterdrt falt. Det litterarafadtet kan vidareindelasi en
konsumtions- respektive produktionsde!, dar forlagen raknastill den senare.®

Det litterarafatet kannetecknas av tva polariteter — den horisontella dimensionen, vilken
delar in fatet i tva halvor med en kulturell planhalva (den vénstra sidan) och en
kommersiell (den hogra sidan). Den kulturella planhalvan — den begransade
produktionens falt — utmérks av ett starkt féaltspecifikt kapital som vordar ‘I’ art pour
I'art’, dar producenterna framst producerar for varandra och inte for att erhdlla ekonomisk
vinst frén en marknad. P& den motsatta planhal van daremot — stor produktionen —
producerar producenterna framst for en marknad dér de strévar efter att uppna
publikframgang och ekonomisk vinning. Dartill 1aggs en vertikal dimension, dar en hog
vertikal position speglar en hogre grad av erkénnande for forfattarna, verken, de olika
genrerna, eller var undersokningsgrupp, forlagen.

Produktionsfaltet praglas av den omvanda ekonomin, vilken varderar det langsiktiga
faltspecifika kapitalet hogt och foraktar kortsiktig kommersiell framgang.”® Den omvanda
ekonomin uted uter dock inte ekonomisk vinning sett ur ett langre perspektiv, for nér
forlagen véjer att satsa pa kvalitetsforfattare som skriver ‘originalitetditteratur’ sa ar det
med férhoppningen att dennale skall betalasig pa sikt: " Ofta & det sd att de intellektuella

2 Den globala och transnationella kritiken av Bourdieu framférs av Eva Hemmungs Wirtén i Global
Infatuation: Explorationsin Transnational Publishing and Texts. The Case of Harlequin Enterprises and

Sweden, Uppsala, 1998, s. 188ff.

% For en diskussion om olika teorier och teoretiker inom forlagshistoria och forlagsforskning samt bristen
pa sadana, se Peterson, Bo, (1993), Boktryckaren som forlaggare. Forlagsfunktion och utgivningspolitik
hos P.A. Norstedt & Soner 1879-1910, Stockholm: Norstedts, (Diss. Stockholms universitet), s. 28-38.
Se dven Peterson, Bo, (1998), "Bokmarknad och litterérafalt”, Kulturens falt, en antologi redigerad av
Donald Broady, Goteborg: Doxa, s. 325- 346.

2 Broady, Donald, (1998), " Inledning: en verktygsl&da for studier av falt”, Bourdieu, Pierre, Kulturens
félt, red. Donald Broady, Goteborg: Doxa, s. 11-26.

% |pid., s. 14f.

% Bourdieu, Pierre, (1994by), " Produktionen av tro”, Kultursociol ogiska texter,

(4:euppl.), i urval av Donald Broady och Mikael Palme, Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings bokférlag
Symposion, s. 169. 9



foretag som lyckas & de som har usel ekonomi i borjan men som, i det |anga loppet, tar

hem enorma symboliska och till och med ekonomiska vinster.”*

LCarirpml
SRR

Pkl Fremm [P Wity
Bitdlerodinn

[ L LLALLE L]

Hign grad ar locaornkrwtrn (gamds)
| gyt sy ———————————— e
1
: Eurmratuk
i bomrmkrdiarn & brlnre s Crar ot sl | oowes b i
1
i
! P amss
i ibkiarey
1
W
1
i s
17 -
- -,
-
1 o
g : H:.' P sdogichs bt L
1 ; w Erktailin Imtimt o
1 thh::m Hukzulwiak romans - .-"--
& i : [Zeda] | -
14 T
1 -
411 i e
i Théire de Torepe e
: [Lugml-Pou 3 -~
i h-“ "'-
il Tkads aterna
o « Fa xlioa) Thisitr Eam:
g1 [Eiii.Tal
i
= 1
: | Ermalalbcdedn far - - Jeaxrakadihk
i
1
i A
: FhaletFren
1
: ¥ A5 TEFEFOLITIR
i .
Lig prad o boaurakrnsca furgsl

L Dt (ries s EReacera (e i SRl o 1000 Gbar (nfed ' o, L oka Taaw, PR LT
i

Bilden vidarepubliceras med tillsténd fran Donald Broady, 2000-02-08.%

Ett annat viktigt begrepp i Bourdieusteori om det litteraraféltet & kapital i dess olika
former, det ekonomiska, kulturella och symboliska kapitalet. Ekonomiskt kapital
innefattar bade ekonomiska resurser och kunskap om det ekonomiska faltets spelregler.
Det kulturella kapitalet daremot bygger pa ett forvarvande av kulturell kunskap och
kompetens, som en individ har tillagnat sig genom ett komplicerat sociat system med
olika samverkande faktorer som familj, vanner, utbildning m.m. En specifik form av det
kulturella kapitalet &r det litterdra: ” det anseende som vissa genrer, verk, forfattare eller

kritiker &njuter; detta kapital existerar aven i forkroppdigat tillstand namligen i form av en

forfattares eller kritikers formaga att handskas med litteraturens verkningsmedel och
kannedom om tidigare och pagaende strider inom litteraturens falt”.* Slutligen har vi det
symboliska kapitalet som utgors av uppnétt anseende och konsekrationsmakt och vilket
hos en forlaggare kan sigas vara den grad av erkénnande hon/han atnjuter — ett

2 Bourdieu, Pierre, (1992c), "Erinran”, Texter om de intellektuella, En antologi redigerad av Donald

Broady, Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings Bokférlag Symposion, s. 129.

% Bilden hamtad ur: Broady, Donald, (1998), " Inledning: en verktygsl&da for studier av falt”, Kulturens
falt, Goteborg: Daidalos. Broadys text finns @ven tillgénglig som elektronisk resurs:

http://mwww.skeptron.ilu.uu.se/broady/sec/p-kuf98.pdf (2000-02-08)
% Broady, (1998), s. 19.
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symboliskt kapital forléggaren i sin tur kan forldna den forfattare hon/han véljer att satsa
pé. 30

Ett falt genomsyras av omedvetna strukturer eller ‘inneboende lagar’ som sérskiljer
agenterna och deras handlingar gentemot andra félt och dessalagar utgor faltets doxa,
vilket sammanfattningsvis kan ségas vara”[...] den grundléggande axiomatik som &r det
fundament av trosforestalIningar som helaspelet vilar pad.”* | forlagensfall kan man siga
att den tryckta boken utgér produktionsfatets doxa, vilken nu utmanasi och med den
elektroniska bokens intrade pa faltet.

Dartill strider man pafétet om konsekr ationsr atten, d.v.s. rétten att definiera forfattare,
litteréra verk och dess varde.* Det litteréra fatets konsekrationsinstanser & de agenter
ochinstitutioner vilkavdljer ut, for ut, upphdjer och kanoniserar de kulturella
produkterna: namnkunnigafoérlag, litteraturkritiker, litteraturforskare m.fl. Det litteréra
verkets varde skapas sdledes inte isolerat av upphovsmannen till verket utan producerasi
samverkan med hela det litterara faltet, dar ocksa forlagen ingér som en del.** Darmed
skapas i hog grad det litterdra verkets symboliska véarde av forlaggaren, som genom att
upptacka, publicera och fora ut det paen marknad, ‘konsekrerar’ verket. En forlaggare
med stort kulturellt kapital — med hogt anseende — kan med hjélp av forlagets varumérke
upphoja boken och: ”Ju mer konsekrerad konsthandlaren [forl&ggaren] gav &r, desto
eftertryckligare kan han konsekrera den konstnarliga produkten.”*

1.9 Disposition

| forsta kapitlet " Inledning” presenteras bakgrunden till var undersokning. Andra kapitlet
"M ediebranschen” sétter in vart undersokningsomrade i en storre internationell
mediekontext. Darpa foljer kapitel tre, ” Forlagsbranschen”, som gér igenom de senaste
decenniernas utveckling av branschen samt forlagens funktioner och Bourdieus teorier om
forlag. Kapitel fyra, " Den tryckta boken - forlagens doxa”, behandlar bokens stéllning
och roller. Kapitel fem, "Nyalasmedier”, behandlar de nya medier som tillkommit for
textlasning och vad detta kan innebéra for ett Okat samarbete mellan datorforetag och
forlag. Sedan foljer uppsatsens kérna, davi kommer in pa elektronisk publicering av
skonlitteratur. K apitel sex, " Elektronisk publicering av skonlitteratur pa webben”, tar upp
redan existerande exempel pa elektroniskt publicerad skonlitteratur bade ur en nationell
och internationell synvinkel. Harefter foljer kapitel gu, " Forlagspublicerad el ektronisk
skonlitteratur - en intervjustudie”’, som utgor uppsatsens huvudsakliga studie, den

% Bourdieu, (1994b), s. 159.

31 Bourdieu, Pierre, (1992a), " Négra egenskaper hos falten”, Texter om de intellektuella, En antol ogi
redigerad av Donald Broady, Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings Bokforlag Symposion, s. 45. Se &ven
Bourdieu, Pierre, (1994a), " Modeskaparen och hans mérke. Bidrag till en teori om magin”,
Kultursociologiska texter, (4:e uppl.), i urval av Donald Broady och Mikael Palme, Stockholm/Stehag:
Brutus Ostlings Bokforlag Symposion, s. 132, dar Bourdieu redogdr for spanningen mellan ortodoxin och
heterodoxin ” som ger féltet dess struktur och historia, [men] definitionsméassigt aldrig vidrér doxan, denna
ursprungligatro vars intensitet star i proportion till agenternasintresse av att faltet ska fungera.”

%2 Bourdieu, Pierre, (1996), The Rules of Art : Genesis and Structure of the Literary Field, Cambridge:
Polity Press, s. 224.

% Bourdieu, (1996), s. 229 samt (19944), s. 124ff, 133ff och (1992b), " Men vem skapade skaparna’,
Texter om de intellektuella, En antologi redigerad av Donald Broady, Stockholm/Stehag: Brutus Ostlings
Bokforlag Symposion, s. 73ff.

% Bourdieu, (1994b), s. 159. Se dven (1994a), s. 11{5'-123 och (1992b), s. 73-74.



empiriskaintervjuundersokningen av svenska allméanférlag och Gvrigallitteréra aktorer pa
den svenska bokmarknaden, som f6ljs av var dutdiskussion i kapitel attadér vi forsoker
besvara uppsatsens frégestalIningar. Uppsatsen avslutas av kapitel nio,

" Sammanfattning”.
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2 M ediebranschen

En tydlig utvecklingstrend inom mediebranschen under hela nittiotalet har varit att allt fler
foretag frén olikadelar av branschen gar samman och bildar stora globala koncerner. For
att forsta forlagsbranschen idag maste den placerasini detta storre sammanhang och ses
mot bakgrund av den senaste tidens utveckling inom medieomradet, som till stor del har
praglats av sammansagningar och uppkop. Helt klart & att Internet intar en sérstalining i
diskussionernakring det nya mediesamhéllet och i flera avseenden star dettafenomen i
fokusi den pagaende utvecklingsfasen.

2.1 Globalisering och konglomer atisering

Forandringarna inom mediebranschen handlar dels om en geografisk utbredning genom
att forlagen blir multinationella med gransoverskridande medieprodukter och dels om en
branschsammansmaltning dér foretag med sinsemellan olika verksamheter inom
mediaomradet vajer att ga samman for att stérka sina positioner.

Det rader delade meningar om huruvida utvecklingen inom mediebranschen & av ondo
eller godo. | The Global Media gér Edward S. Herman och Robert W. McChesney
igenom bade for- och nackdelar vad betraffar den nya mediekarusellen. De finner det
positivt att de globala mediekonglomeraten satt press pa det nationel It statskontrollerade
medieutbudet, vilket inneburit en breddning och férdjupning av dess service. Andra
fordelar med den accel ererande mediaglobali seringen och kommersialiseringen av
branschen & mdjligheten att fran de dominerande kommersiella utgangspunkterna snabbt
kunna sprida och tillfredsstélla behov av efterfragad popularkultur till jordens alla hdrn.
M ediagl obaliseringen medfor ocksa att fleraav vastvarldens grundlaggande varderingar
fors vidare Over nationsgranser:

A related positive effect of media globalization isits carrying across borders some of the
fundamental values of the west, such as individualism, skepticism of authority, and, to a
degree, the rights of women and minorities. These are frequently partially hidden in lyrics as
well as drama, but the messages can be read between the lines and help serve human causes
and disturb authoritarian governments and repressive traditional rules.®

Trots dessamer positiva effekter & Herman & McChesney negativatill globaliseringens
till storadelar kommersiella effekter, med ett intensifierat marknadstankande pa det
mediala omrédet som foljd. Aven andraiakttagare av fenomenet med mediaglobalisering
intar en pessimistisk hallning. Lars llshammar och Ola Larsmo poangterar i net.wars att
den globala mediamarknaden och ny teknik med Internet i spetsen inte automati skt leder
till ett utsuddande av granser samt att den totala mediala friheten & en sanning med
modifikation. De havdar att Internet skapar ett tydligt klassamhdle med rika och fattiga,
dar man antingen har tillgang till Internet eller . Trots att Internet nastan &
vérldstackande idag, sd terstdr fleralander i tredje varlden som inte nds av nétet.*® Aven

% Herman, Edward S. & Robert W. McChesney, (1997), The Global Media: The New Missionaries of

Corporate Capitalism, London: Cassell, s. 8f.

% |Ishammar, Lars & Ola Larsmo, (1999), net.wars: kampen om nétet, (2:a uppl.), Stockholm, s. 48f.
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om Internet kan sagas utgora ett globalt medium, sa styrs dess utveckling till storadelar
frén USA.*

Globaliseringens framsta effekt ar befastandet av den kommersiellt influerade
kommunikationsmodellen, vad Herman & McChesney benamner ”a culture of
entertainment”, som undergréver det demokratiska samhdllet. Denna vinststyrda modell
leder till att mediaproduktionen i alt hogre grad anpassas for att behaga den globaliserade
marknaden istéllet for att setill medborgarnas behov. Denna marknadsanpassade
underhdl Iningskultur utmynnar till stora delar ifran de stora USA-baserade
mediekonglomeraten som spas fortsdtta sin dominansinom en 6verskadlig framtid. Det &
ocksai USA foretagen har sin ojamforligt storsta marknad for narvarande, med
mdjligheter till enormavinster.® De sex storsta underhdlIningsforetagen och
mediekonglomeraten i varlden (i storleksordning), Time Warner Inc., Walt Disney
Co./ABC, Viacom-CBS, Bertelsmann AG, Sony Corp. och News Corp./Fox kunde
1998 tillsammans visa upp intakter pa 108,3 miljarder dollar.*® Storleken paden
amerikanska marknaden & ocksa en av de huvudsakliga anledningarnatill flera utlandska
agares intresse for och intréng pa densamma, havdar John Sargent, vd for Holtzbrinck
Publishers. Han menar att nér de flesta europei ska medieféretag vuxit till en viss storlek
finns det sma majligheter att expandera pa den inhemska marknaden, och dater det sig
gavklart att snegla pa den storsta och mest tillgangliga marknaden i varlden, namligen
USA.* André Schiffrin, forlaggare p& The New Press, betonar att utvecklingen inom
forlagsbranschen till allt storre del handlar om globalisering snarare an amerikanisering (i
den negativt laddade betydelsen av patvingad popul drkultur och dalig smak), men
framhdller att konsumenternainte langre har nagot val daen alt storre andel medieftretag
har amerikanska dgare, sarskilt inom filmindustrin.**

Samtidigt & det dock nddvandigt for medigjdttarna att befésta sina produkter och sitt
utbud lokalt for att na framgang pa en global marknad, och déri ligger ocksa
globaliseringens paradox. Den enskilda nationens inhemska media, sprak och traditioner
kommer alltid att paverka mediekulturen.* Vikten av loka forankring har t.ex. MTV tagit
fasta pa, och bolaget har utvecklat en affarsmodell som gar ut pa anpassning till olika
lokala delmarknader.”® Men dér & |aget annorlunda for bocker fran andralander, som inte
har samma potential att nd ut som &r fallet med amerikanska bestsellers. Enligt Schiffrin ar
det amerikanska bestseller och bocker pa engel ska som publiceras och distribueras globalt
av angloamerikanska forlag snarare an en mangfald bocker pa andra sprék av sma
forlaggare som importerastill USA och dversdtts, eler till dvriga vérlden. Sargent havdar
att den altmer dppna globala marknaden faktiskt gor att fler méanniskor vill kdpa
amerikanska bestsellers, men att Internet samtidigt gor det méjligt att na ut globalt med
information &en om smala bdcker, vilket kunde bidratill att &ven de skulle kunna sélja.
Men det & just sdlj-argumentet som Schiffrin motsétter sig da det ar |6nsamhetskravet
fran mediekonglomeraten som fran borjan skapat situationen med forlagens satsning pa

% Herman & McChesney, s. 118.

% 1bid., s. 52.

% Uppgift frén Pehrson, Lennart & Nicholas Wennd, "M ediebranschen. Béttre pa pengar dn innehdll.”,
Dagens Nyheter, 1999-09-09, s. B2

“ Bradford, Gigi m.fl., "Globalization and Its Impact on Culture. Globalization Is Not Always
Americanization”, Center for Arts and Culture, 1999-12-01, elektronisk resurstillganglig fran:
http://www.culturalpolicy.org/news/fa99_3.htm, (2000-02-02), s. 9.

“ Bradford, s. 13f.

“2 Herman & McChesney, s. 9, 52.

“|bid., s. 42.
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béastsdljande bocker, pa bekostnad av de kulturellt viktigare men svarsdlda titlarna.
Forlaggandet & endast en liten del av verksamheten hos mediekonglomeraten och
understalls samma l6nsamhetskrav som tv-, tidnings- och filmproduktion och salange de
gor det s far utlandsk skonlitteratur, inhemsk kvalitetditteratur med mera statillbaka for
de sikra storsdljarna*

2.2 Konvergens och synerqgi

Den 6kade konglomerati seringen pa mediaomradet som préglat de senaste artiondena
innebér alltsafusioner eler en langt gdende konvergens av olika foretag inom forlags-,
media-, dator-, elektronik- och telekommunikationsvérlden, som alabygger pade
syner gieffekter som kan skapas av ett sammangaende, och mediaforesprakare menar att
denna konvergens " hotar demokratin och okar likriktningen”.* Det senaste exemplet &
sammanslagningen av Viacom och CBS som skapat en gigant som gatt om Bertelsmann
som tredje storsta mediekonglomerat i varlden.*

Konvergensen innebér att ett mediekonglomerat kan dominerahelakedjan [...] fran
produktion av filmer och tv-serier till att distribuera dem via multiplexbiografer, tv-
natverk, satellitsystem, kabel-tv och videouthyrning”.*” Detta dmsesidiga utbyte préaglar
ocksa fusionen mellan Viacom och CBS. Medan CBS forses med tv-serier och filmer fran
Viacomagda Paramount sa kan de & sin sida marknadsfora sina filmer genom CBS
forgrenade nét.*® P& den svenska marknaden finns flera exempel pa dessa synergieffekter
ndr man vidareutnyttjar ett redan inkort varumarke, som &r fallet nér ett lyckat tv-program
ges ut som tidskrift, som tonars-tvprogrammet Silikon, eller nér en tv-sapablir till bok,
som Skilda vérldar. Man anvander helt enkelt det intresse och den genomslagskraft som
ett program fatt for att starta, marknadsféra och sdlja annu en produkt, eller som Lisa

Y dring pa Bokforlaget DN uttrycker det: ” Genomsaget blir storre fér boken om fler &
med. [- - -] Jag tror att det &r ett framtidskoncept. Har man sett tv-programmet & man
halvvagsinnei bokhandeln.”* Framtidens strategi blir att mediekoncernerna koper
réttigheternatill samtliga utgivningsformer av ett verk, sa att en bok kan bli film, video,
musik eller ges ut som spel.

Nu stannar dessutom inte synergieffekternainom medieomradets granser. Med Disney
som paradexempel kan man se hur de genom avtal med McDonald’ s f&r chansen att i
reklamsyfte sprida sina produkter via foretagets alla restauranger. McDonald’ s dsin sida
far god draghjalp av Disney foér att kunna uppfyllasitt mal att domineraall vérldens
marknader.® | flerafall & det ocksd sa att det intei forsta hand & mediekonglomeratens
egna produkter eller produktioner som styr inriktningen utan en mangd kringprodukter,
vilket ocksa kanske kommer att paverka forlagsbranschen:

“ Bradford, s. 12-21.
“* Pehrson & Wenno, s. B 2.
“ | bid. samt Herman & McChesney, s. 43.
“" Pehrson & Wenno, s. B2.
“1bid., s. B2.
* Sandell, Asa, ”Bok blir tv blir tidning. Trend frén véaster. Tv-bolag och férlag samarbetar p& en hérd
marknad.”, Dagens Nyheter, 2000-02-01, s. B 4.
% |bid., s. 54f.
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| dag &r filmerna som sidanainte langre sa l6nsamma, utan den profitablaste delen &
biprodukterna - leksaker, T-shirts, spel, koppling till McDonald’s osv. En film som
Batman gav Gver en miljard dollar i sdldaartiklar. Det &r lika mycket som Random House
sdljer paett ar. Det har i salvaverket blivit en saviktig del av Hollywood att folk fran
McDonald' s och leksaksféretagen osv. nu inbjuds att sitta med nér man har konferenser om
innehdllet i borjan av en filmproduktion for att setill att det blir tillrackligt mycket stoff
for T-shirtsi manuskriptet. [- - -] Allt detta skulle bara vara en intressant fotnot om det inte
var padet sittet att det &r just dessa bolag som ager de bokforlag vi nu diskuterar. Vi har en
situation dar bocker inte bara kommer att konkurrera med andra bocker som & mera
[6nsamma, utan de kommer att konkurrera med T-shirts som & oandligt mycket
l6nsammare. Och i det 1anga loppet &r frégan vad som kommer att tillverkas av dessa stora
producenter av masskultur.>

| motsatstill Schiffrins bild av mediekonglomeraten i ” Raknenissarna anfaller” verkar
mangai Sverige ensidigt setill fordelarna med samarbetsprojekten mellan medieforetag
och bokfdrlag och &r inte nervosa att innehdllet eller inrikningen skall likriktas. Svante
Weyler, forlagschef pa Norstedts, menar att de pa dessa typer av samarbetsprojekt blir
dubbelt betjanta av det faktum att sddana bocker blir |attare att marknadsfora samt att

forlaget d& far " mer resurser till ambitiGsa projekt”.>

Andrakonvergenser pa medieomradet i framtiden blir Internet, som branschen tror
kommer att utgora ett enda gemensamt medium for kommunikation, skrivande, lasning
och lyssning, "a single media machine”.> Torbjoérn Lindskog menar i ” En turbulent
medievérld” att den stérsta drivkraften i denna konvergens helt klart &r digitaliseringen,
men & andock tveksam till den totalintegration av branschen som manga forutspar:

" Snarare talar det mesta for att det uppstar ett antal nya branscher som utvecklas kring de
produkter och tjanster som blir tillgangliga pa den framtida marknaden.”>* Senare
bedomare ser annorlunda pa fenomenet och Manuel Castells menar i Natver kssamhallets
framvéxt att &ven om det under en tid kommer att finnas skillnader sa &r just
konvergensen - den allt starkare integrationen av datornét, teknikformer och foretag - ett
av den tekniska revolutionens sardrag.™

2.3 Internet

Den globala mediamarknaden baserar sin logik patron paen fri och vaxande marknad och
okad grad av privatisering dér de ledande marknadskrafterna stravar efter att utplanaala
handel sgranser.® Internet kan tyckas vara det ultimata redskapet for dessa tankebanor och
utvecklingen tycks onekligen peka mot en " Global Information Infrastructure” déar den
enskildaindividen kan komma & enormamangder data, information och underhalning
genom att koppla upp sig mot Internet.>” Medan Herman & McChesney inte trodde att de

5 Schiffrin, André, ” Raknenissarna anfaller”, Ordfront magasin, (1998):1, s. 34.

%2 Sandell, s. B 4.

% Herman & McChesney, s. 118. lIshammar & Larsmo, s. 9.

5 Lindskog, Thorbjorn, (1996), "En turbulent medievarld”, Medierna i samhallet. Igar, idag, imorgon.,
Red.: Ulla Carlsson, Goteborg: Nordicom, (NORDICOM-Sverige ; 8), s. 291f.

% Castells, Manuel, (1998), Natverkssamhallets framvaxt, Bd. | av Informationsaldern: Ekonomi,
samhalle och kultur, Géteborg: Daidalos, s. 16, 73f.

% Herman & McChesney, s. 35ff, 50.

" |bid., s. 106.
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nya datorforetagen skulle komma att hota de globala mediekonglomeraten utan att de
senare snarare kommer att svélja uppstickarna, menar man numera att vi troligen far se ett
maktskifte framover dar:

[...] dedigitalaforetagen snart kan komma att sluka mediebolagen —i stéllet for tvartom, som
framst varit fallet under senare &r. Dessa nastan helt symboliska digitala jéttar, som i vissafall
vérderastill enorma summor utan att ens ha startat ndgon som helst verksamhet, forefaller redo att
kopa snarare &n att kdpas, dta snarare an att &tas. En sddan samtidigt konkret och oerhort abstrakt
mediemarknad blir &n vérre att reda ut — for sval ministrar som helt vanliga konsumenter.>®

Stora vinstmgjligheter lockar dessa digitalajéttar att ge sig in panya omréden. Microsoft
vill t.ex. bli innehallsproducent och utveckla och forse Internet med ett attraktivt innehal,
vilket naturligtvis & en utmaning, da det hittills visat sig svart att ta traditionel It betalt for
innehdllet pa Internet.”® Microsoft raknar dock med, &minstone kortsiktigt, att enbart
annonsintakter skall utgéra vinsten. Nér det géller Internet spelar annonsirerna en stor
roll och har stort inflytande 6ver innehdllet, och gréansen mellan annonser och innehal blir
allt suddigare® Karl-Erik Gustafsson, professor i massmedieekonomi, menar ocksa att
den storsta faran med fusionerna pa mediemarknaden inte ligger i koncentrationen, vilken
kan regleras med befintliga konkurrenslagar, utan i det faktum att dessa konglomerat visat
fogaintresse for gavainnehdlet i medierna "[...] den finansiella kreativiteten & stérre an
den redaktionellai medievarliden.”®

Den utbreddatron pa Internet och IT ligger i dess gransdverskridande och " befriande,
demokratiska potential” som gjort det mgjligt fér gemene man att publicera sig pa nétet dar
materialet kan na ut till manga foér en ringa penning. Men samtidigt ligger tekniken och
mediet "[...] inbaddad i gamla maktstrukturer: politik, ekonomi, kultur. Och sa lange den
gor det riskerar I'T, mer an nagonting annat, att reproducera en rédande véarldsordning.
Under tiden blir den rosiga drémmen om informationsaldern som en ny global frihetstid
mest en enkel flyktvag frén de verkliga problemen.”® Aven Saskia Sassen argumenterar i
Globalization and its Discontents att ‘ det elektroniskarummet’ ingalunda & neutralt
utan & inbaddat i de storre strukturer som styr samhéllet och att man nu maste nyansera
bilden av natet som decentraliserat, Oppet, expansivt, icke-hierarkiskt.*
Utvecklingsoptimismen bland de kommersiella aktGrerna pa den globala mediemarknaden
tycks dock ndrmast orubblig, dar Internet jamnstélls med framtiden och alla vantar den
"killer application” som skafaallt att betalasig §av.** Som Lindskog med flera papekat
satog det mindre &n fem &r for mediet att stiga upp fran anonymiteten och bli ett globalt
nat med upp emot 40 miljoner anvandare.® Det enda som tillfalligt tycks hejdaden
digitalaexpansionen & en utbyggd infrastruktur med bredband, vilket kommer att krava
stora nationella och internationella investeringar.

% Berg, Mattias, "Ombyttaroller. Digitalajattar kan komma att sluka medieféretagen.”, Dagens Nyheter,
1999-09-09, s. B 2.
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3 Forlagsbranschen

3.1 Forlagsbranschens strukturomvandling

De senaste artiondena har inneburit stora forandringar for forlagsmarknaden dar forlagen,
fran att havarit familjestyrda och patriarkaliska foretag som drivits av litterért och
kulturellt intresserade manliga forlaggare, utvecklatstill modernaféretag med en stor
andel kvinnor. Den snabba teknikutvecklingen tillsammans med hart drivna ekonomiska
krav frambringade under denna period mediekoncerner som styrs med alt storre
kommersiell hansyn, dar mangfald och kvalitet i utgivningen fétt stryka pafoten for ett
fétal bastsdljande verk vars forfattare intar centrala positioner i det mediala
stralkastarljuset.

3.1.1 Den internationella forlagsbranschen

De grundlaggande ingrediensernai den internationella strukturomvandlingen av
forlagsbranschen & den informationsteknol ogiska utvecklingen, det engelska spraket och
den ekonomiska avregleringen, menar den tidigare forlagsvd:n och forfattaren Gordon
Graham i ett bidrag déar han forsoker placerain de multinationellaforlags- och
mediekoncernernai ett globalt sasmmanhang.66 Utvecklingen av forlagsbranschen fran att
havarit smafamiljeagdaforetag till dagens storkoncerner tog sin borjan i 60-talets
revolution inom informationsteknologin, da el ektronik- och datorforetag gick in och
investerade i innehallsproduktion, vilket ledde till en forsta fusionsvag dar bl.a. Xerox
och CBS koptein sig i forlagsbranschen. Av réadslafor kommunikationsindustrin och
attraherade av storkapitalet sa slde forlagen aven ut till kapitalinvesterare pa borsen.
Denna forséljning grundades ocksai en misstro mot bokens oinskrankta roll som
formedlare av information, kunskap, lardom och underhdllning i ljuset av elektroniska
media. Pa 1980-talet trappades fusionstakten upp med flera sammanslagningar mellan
forlag och film- och videoindustrin, t.ex. Warner och Time.8” | Europa kom

sammansl agningarna och uppkopen igang forst pa 1970-talet eftersom forutsittningarna
pa mediebranschen sag annorlunda ut. De stora tv- och radiobolagen var statsagda Public
Service foretag i motsatstill den avreglerade kommersiellamarknaden i USA.
Utvecklingen uppstod ur behovet att finna en storre marknad for att kunna 6ka
avsattningen for sina produkter och da var man tvungen att ga éver gransen till den
internationella arenan, som skedde med tyska Bertel smann, franska Hachette, hollandska
Elsevier och Wolters Kluwer nér de kdpte in sig i den amerikanska forlagsvérlden.s8

Den kanske strsta paskyndaren av denna koncentration & accepterandet av engelskan
som ett varldssprak. Kritiken har varit stor mot den oerhdrda paverkan som det ‘ engelska
sprakets hegemoni’ har pa andra kulturer och pa kulturproduktion: " The world is looking

66 Graham, Gordon, (1998), “Multinationals and Third World Publishing*, Publishing and Devel opment:
A Book of Readings, Altbach, Philip G. and Damtew Teferra, eds., Chestnut Hill, (Bellagio Studiesin
Publishing ; 9), s. 17-29.
67 |bid., s. 17-19.
68 | bid.
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to English, but is English looking to the world?'® Den amerikanske forlaggaren Peter
Mayer stéller sig frdgan om det i §alvaverket inte & frdgaom ‘kulturell imperialism’.™
Majoriteten av Gversatta bocker & skrivna pa vasterlandska sprék och engelskan utgor det
storsta ursprungsspraket. Mer séllan ser man utlandska bocker 6verséttas och ges ut pa
den angloamerikanska bokmarknaden. | centrum for denna utveckling finns de USA-
baserade mediakonglomeraten vars koncernsprak ar engelska. Kunskaps- och
informationsfl6det kan dérmed ségas utgora en envagskommunikation — fran de
industrialiserade landernatill tredje varlden.” Enbart de tre storsta av vérldens forlag,
somi sin tur &gs av de ledande mediekonglomeraten Bertelsmann, Time Warner och
Viacom, stod ensamma for 10 miljarder dollar av den globala omsattningen pa 80
miljarder 1995.” Denna koncentration pa det engel ska spréket blir annu tydligare vad
gdller omrédena vetenskap, teknik och medicin som vander sig till en globa marknad. Det
har efter andra véarldskrigets slut vuxit upp mycket framgangsrika multinationella férlag
inom detta omréde, som bendmns STM Publishers vilket stér for science, technical and
medical publishers, t.ex. tyska Springer och hollandska Elsevier.”

Det tredje inslaget i utvecklingen & den ekonomiska avregleringen, vilket lett till att
forlagen och storkoncernerna har kunnat géra sammandagningar eller kopt in sigi
vastvarldens sk. ‘ mature economies’ medan de lyst med sin franvaro i mindre stabila
utvecklingsekonomier, eller ‘developing economies’, som Asien, Afrika, Latinamerika,
Osteuropa och Ryssland. Men den globalisering som dessa storkoncerner drémmer om
begransas énnu till storadelar av valutafl 6denas fluktueringar, den internationella
politikens vaxlingar, kommersiella hansyn, sprakbarridrer samt det faktum att ala nationer
hyser starka kandor fér den egna nationellaidentiteten. Gordon Graham menar att hur
garna dessa koncerner an vill kallasig globala sa har de en lang vag att g 74

3.1.2 Forlagsbranschens feminisering

Utvecklingen av forlagen har inte bara utmérkts av globalisering och konglomeratisering
utan av en altmer markbar feminisering, vilket bl.a. Michele Caplette har visat i Sin studie
av den amerikanska forlagsbranschen frén 1982, som bygger pa enkéter och intervjuer
med kvinnor och mén anstallda pa amerikanska bokforlag.” | borjan av seklet anvandes
va utbildad kvinnlig arbetskraft som billig “reservarmé” och de tog plats som sekreterare,
kontorister, stenografer, assistenter och som redaktorer pa‘kvinnliga' avdelningar pa

% For en diskussion om det engelska spréket och bockers resor Gver nationsgrénser med det engelska
spraket och den angloamerikanska kontinenten som utgangspunkt se Hemmungs Wirtén (1998). Citatet s.
186.

™ Peter Mayer utvecklar sitt resonemang i ” Traditional values in the age of the marketplace triumphant”,
(The Adam Helms L ecture; 1998), Stockholm: Svenska forlaggarefdreningen och Stockholms
universitetshibliotek

™ Altbach, Philip G., (1998a), " Current Trends in Book Publishing”, Publishing and Development: A
Book of Readings, Chestnut Hill, (Bellagio Studies in Publishing ; 9), s. 5, 12, samt (1998b),
"Publishing in the Third World: Issues and Trends for the Twenty-First Century”, Publishing and
Development: A Book of Readings, Chestnut Hill, (Bellagio Studiesin Publishing ; 9), s. 165, 187.
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75 Caplette, Michele, (1982), “Women in Book Publishing: A Qualified Success Story*, Books: The
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forlagen, t.ex. barnboksutgivning och PR. Den billiga och vé utbildade kvinnliga
arbetskraften ersatte den tidigare kadern av manliga kontorister och kvinnorna utgor
numera en majoritet av de anstalldainom forlagsbranschen.” Men fa nadde langre upp i
forlagshierarkierna och sa sent som 1974 fanns det endast sex kvinnnliga forlagschefer pa
de storaforlagshuseni USA.77

Fiona Colgans och Frances Tomlinsons understkning av den engel ska forlagsvérlden
mer an ett decennium senare, 1996, fann att branschen forfarande préglas av
genusarbetsdel ning: “Gendered patterns of vertical and horizontal segregation persist
within the book publishing industry [...]".78 Den vertikala segregationen innebar att
&ven om kvinnorna dominerar inom forlagsbranchen sa éterfinns de séllan pa toppen i
maktpositioner. Aven om kvinnorna bildar basen i forlagsarbetet &terfinns detill stora
delar fortfarande palagre positioner inom forlagen, dar de har liten mdjlighet att paverka
forlagens Gvergripande utgivningspolicy och md: "[...] they exert much influence over
the look, style, and content of particular books but do not wield power over publishing
policy.”7® Manga av de forlaggare som Colgan & Tomlinson intervjuat pekar pa
alternativa och béttre vagar till férlagsbanan, som arbete med forsdljning och réttigheter.80

Den horisontella segregationen innebér att kvinnor och mén dominerar inom olika delar
av forlagen, medan kvinnor till hogre grad &terfinns pa administrativa funktioner som
sekreterare, dominerar mannen inom salj- och marknadsforingsledet. Aven inom en och
samma avdel ning —inom forsaljning — kan man aterfinna denna horisontella segregation,
t.ex. har man funnit att medan kvinnornafanns inom kundtjanst dominerade mannen som
forsajare och pa redaktionssidan var kvinnorna oftare redaktorer medan mannen var
forldggare. En underliggande struktur i denna segregation ser Colgan & Tomlinson liggali
det faktum att den huvudsakliga inkdrsporten till forlagsarbete ar sekreterartjanster och
eftersom dessa & stereotypt kénskodade leder det till att det huvudsakligen blir ett
kvinnligt arbete, ett utdag av vad sociologer benamner “ occupational sex typing* .81
Genusarbetsdelningen for d&ven med sig ekonomiska féljder da kvinnorna far mindre
betalt for sitt arbete, enligt uppgifterna som Caplette baserar sin studie pg; medan
kvinnorna dominerar i |agbetalda forlagsfunktioner dvervager ménnen pa vébetalda
positioner med stbrre ansvar.82

Varfor fortgar da denna genusarbetsdel ning inom forlagsvérlden fragar sig manga som
tittat pa feminiseringen av bokbranschen?3 Svaret stér g att finnai kvinnors och mans
sociala bakgrund eler utbildning, utan snarare i férlagens chefsrekrytering, menar
Caplette, som i hog grad gar via de traditionel It manligt dominerade forsdjnings-,
marknads- eller ekonomiavdel ningarna, och inte via forlagsredaktionerna déar kvinnorna

® |bid., s. 148.

1pid., s. 151.

78 Colgan, Fiona & Frances Tomlinson, (1996), “Women in Book Publishing —a*‘ Feminised’ Sector?*
Women in Organisations: Challenging Gender Palitics, ed. by Sue L edwith and Fiona Colgan, London,

S. 44.

1bid., s. 154, 156.

80 Colgan & Tomlinson, s. 55.

81 |bid. samt Caplette, s. 154.

82 Caplette, s. 155.

83 Svedjedal, Johan, (1994b), ”Kvinnornai den svenska bokbranschen. Om feminisering, integrering och
segregering”, Forfattare och férlaggare och andra litteratur sociol ogiska studier, Hedemora : Gidlund, s.

112, Caplette, s. 160 och Colgan & Tomlinson, s. 44.
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dominerar.84 Denna snedfordelning gér tillbakatill den strukturrationalisering och
omvandling som branschen genomgatt under de senaste decennierna, vilken inneburit ett
starkare marknadstankande dar chefen inte langre rekryteras frén forl aggarsidan utan & en
ekonom eller vad vissa foraktfullt kallar ‘r8knenisse’: “ As publishers scramble to stay
profitable, and as the financial risks and stakes become greater, financial and budgetary
considerations increase the power of sales, marketing, and finance departments at the
expense of editorial departments|[- - -] With such changes, editorial acquisitions may
become yet another female ghetto.“8 Aven Colgan & Tomlinson & inne pa liknande
tankegangar, att det & branschens strukturomvandling som till stora delar bér skulden.
M edan forlagsbranschen pa slutet av attiotalet troddes ga mot en 6kad jamlikhet ledde det
hérdnande ekonomiska klimatet pa nittiotalet till en backlash for kvinnorna.®

3.1.3 Den svenska férlagsbranschen

Dagens situation pa den svenska forlagsmarknaden med en koncentration pa ett fétal
vinstdrivna storforlag och mediekoncerner, stammar fran 1960- och 70-talens forlagskris,
skriver Per | Gedini Litteraturen i verkligheten, en kris vilken praglades av tkade fasta
kostnader, en galopperande titelutgivning till alt hogre priser, borttagandet av de fasta
priserna, en minskad kvalitetsutgivning samtidigt som massmarknadsbtckernas
avséttning dkade. Detidigare klart atskilda granserna mellan de bildade och popul&ra
kretsloppen luckrades upp och den bildade eliten |aste popul &rlitteratur i lika hdg
utstréckning som | &gutbildade. Bockernas kretslopp skyndades pa och kraven panya
bocker ledde snabbaretill att bockerna gick ur tryck och forsvann fran bokmarknaden.
Forlagens ekonomiska bas grundades inte langre pa s.kk. ‘backlist’, dar ddre bocker
nytrycks med jamna mellanrum till I3ga kostnader, utan pa nya bocker som utkom i sma
upplagor och ett fatal bastsdljande verk i massupplagor.8”

Forlagskrisen och kommersialiseringen av bokmarknaden fick ocksa sin motrérelse pa
guttiotalet da en mangd alternativa forlag sig dagens ljus. Stencilforlagen som med enkla
medel kunde trycka bocker — skrivmaskinssatt text som stencilerades och héftades samma
dag till obetydliga priser —gav de unga refuserade forfattarna chansen att na ut till en
publik. Man struntade i férlagen som holl porten stangd for debutanter och blev istallet
sina egna forlaggare. PA samma gang som antikommersialism stélldes mot bokférlagens
pastadda kommersialism, stélldes unga mot gamla, outsider mot etablerad och man
vardade noga sitt avantgarde- och utanforskap pa det litterara faltet.88 Med Pierre
Bourdieus terminologi kan stencilforfattarnaréknastill pretendenterna som mot de
dominerande strider om rétten att definiera litteraturen och dess varde.8® Manga av dessa
gavpublicister som debuterade som stencilsskribenter blev sedermera kdnda och
etablerade forfattare, som Bruno K. Oijer och UIf Lundell, vilka gétt frén pretendentskap
till litteréra priser och etablerade positioner pafaltet. Vid forlagskrisens slut i mitten pa

84 Caplette, s. 160, 173.

851pid., s. 172.

% Colgan & Tomlinson, s. 76

87 Gedin, Per |., (1997), Litteraturen i verkligheten. Om bokmarknadens historia och framtid, (2:arev.
uppl.), Stockholm: Rabén Prisma, s. 105-254.

88 Svedjedal, Johan, (1996a), ” Gurun och grottmannen”, Gurun och grottmannen och andra

litter atur sociologiska studier. Om Birger Soberg, Vilhelm Moberg, Bruno K. Oijer, Sven Delblanc, Bob
Dylan och Sig Larsson, Stockholm: Gedins, s. 69-104

89 Set.ex. Bourdieu, Pierre, (1994b), s. 167-177. o1



guttiotalet och efter det att det statliga litteraturstodet inréttats, sa Okade den skonlitteréra
kvalitetsutgivningen igen och stencilférfattarna sogs upp av den etablerade
forlagsbranschen: “ Genom att visa respektl 6shet vann stencil poeterna slutligen respekt;
genom att sta utanfér kom dein.“90

Ur guttiotalets kris steg dock de nya férlagg éttarna och mediekoncernerna upp och
dagens forlagsmarknad utmérks av ett fatal storaforlag, framst Natur och Kultur,
Bonnierkoncernen och KF Media, dér de sistndmnda éven & stora mediekoncerner
préglade av en |angt gaende vertikal och horisontell integration. Staffan Sundin,
forskare vid Goteborgs universitet, gar i sin avhandling Fran bokforlag till
mediekoncern, med Bonnier som exempel, igenom de utvecklingsstrategier som praglat
den svenska mediemarknaden under 1800- och 1900-talen och vilka préglar den globala
mediemarknaden an idag, sarskilt vertikal och horisontell integration. Vertikal
integration har inneburit att man forsokt dominera hela kedjan, fran produktion till
forsaljning och distribution, vilket fort med sig stora rationaliseringsvinster. Den
horisontella integrationen fungerar sa att man antingen breddar verksamheten i samma
medium genom att integrera en annan marknad, t.ex. som nér ett allménforlag koper insig
i laromedelsforlag, eller att man kdper in sig i andramedier for att kunna na sin malgrupp
oberoende av medium, t.ex. ndr Bonniers breddade sin verksamhet genom att vid sidan
av sin skonlitterara utgivning ocksa publicera ansedda tidskrifter och dagstidningar.
Bakom den horisontellaintegrationen kan man ocksa uppfatta en strévan till basta maéjliga
utnyttjande av sinaforfattares verk. Sundin beréttar att genom att integrera flera medier
kunde Bonniers |&ta filmatisera sina forfattares verk, erbjuda utrymme fér deras bidrag i
sinatidskrifter eller skaffa dem en plats pa nagon dagstidning.®

Samtidigt som man kan utl&sa en koncentrationstrend, som inneburit att de stora forlagen
sukar de sma, s har storforlagen med sin inriktning mot mer storsaljandetitlar [amnat en
nischmarknad dppen for smaforlag att etablerasig. | ett exempel nyligen fran den
amerikanska forlagsvarlden sa kan storforlagen sagas dominera férsaljningsvolymen med
80 procent men dar marknaden domineras av de sma forlagenstitlar eller med John
Sargents ord: “The big best sellers are dominated by the big publishers, but the title output
isvast and highly concentrated actually among the smaller publishers doing small books
as opposed to big books* .9 Emedan de smaforlagen behtvs for att garantera kvalitet och
mangfad pa bokmarknaden, sdinréttades pa guttiotalet ett sarskilt litteraturstod. Enligt
uppgift i Boken i tiden sa stod de tolv mest etablerade smafdrlagen, med en omséttning
som dverstiger en miljon, for 73 procent av de litteraturstddda titlarna och fick
litteraturstod for sa mycket som 70 procent av sinatitlar 1996, vilket pekar paden vikt
som stodet kommit att fafor smaforlagen.o4

Mycket tyder dock pa att marknadsintressenablir alltmer styrande inom forlagsbranschen,
framforallt néar det galler de stora mediekoncernerna. André Schiffrin, forlaggare pa The

90 Svedjedal, (19964), s. 85-86.
91 Se “Forlag och utgivning* i Boken i tiden, Stockholm, (SOU ; 1997:141), s. 67-96.
% Sundin, Staffan, (1996), Fran bokforlag till mediekoncern. Huset Bonnier 1909-1929, Géteborg,
(Diss. Goteborgs universitet). Se's. 16f och s. 460ff for en utforligare beskrivning av de tva strategierna
vertikal och horisontell integration.
93 Bradford, Gigi m.fl., “Globalization and Its Impact on Culture. Globalization Is Not Always
Americanization®, Center for Arts and Culture, 1999-12-01, elektronisk resurs tillganglig fran:
http://www.cultural policy.org/news/fa99 3.htm (2000-02-02), s. 7.
94 Boken i tiden, s. 82.
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New Press, pekar pa de ohallbara vinstkrav pa 20 procent som det hollandska
konglomeratet Wolters Kluwer stéllde pa Norstedts forlag nar det koptes upp kring mitten
av nittiotalet, att jamforas med de fyra procent som vanligtvis stélls patraditionella
bokforlag.” D& Norstedts inte kunde leva upp till de hga vinstkraven beholl Wolters
Kluwer de l6nsamma delarna av forlagsutgivningen, referensverken och juridiken, och
sAlde ett dlaktat Norstedts vidare till KF Media.% Men dar Schiffrin ser forsajningen fran
den positiva sidan, eftersom KF & kooperativt och féreningsstyrt, har manga svenska
bedomare haft andra asikter. PA hemmaplan har man tolkat KF Medias uppkdp som ett
forsok att integrera hela bokmarknaden “fran ax till limpa“, d.v.s. ett exempel paden
vertikala integrationsstrategin, med inkop i produktionsledet (forlagsbranschen med
forlagen Norstedts och PAN Interactive Publishing och tidningsbranschen, bl.a
Tidningen Vi), distributionsl edet (Seelig och Bibliotekstjanst) och forsaljningd edet
(Akademibokhandeln, Internetbokhandeln Bokus samt en del bokklubbar).9” Men det
hors ocksa positiva roster som menar att det & nyttigt att branschen fétt en jamvikt till
Bonnierkoncernen och att det & bra att det blev en svensk agaretill Norstedts, som ocksa
siger Sig varaintresserad av att fora det skonlitterdra arvet vidare. KF Mediagélva
framhaller gérna sin anknytning till folkbildningen samt att man 6nskar bli en motpol till
Bonniers.%8

Sammanfattningsvis kan utvecklingen av forlagsbranschen beskrivas utifran en 6kad
inter nationalisering genom storférlagens geografiska utbredning, globalisering genom
spridningen av det engelska spraket, Internet och e-publicering, feminisering dar makten
fortfarande ligger hos ménnen, koncentration pa ett fatal hart vinstdrivna storforlag och
paett litet antal bastsdljande forfattare och integration av olika medier och
branschforetag.

3.2 Forlagens funktioner

Forlagensroll i den litteréra processen & omfattande. De texter som d&ppsin igenom
forlagsportarna manglas genom forlagens apparat for urval, vidareforadling och
vérdeladdning, innan verken produceras, marknadsfors och distribuerastill forsaljning.”
Av alainsdnda manuskript till ett stort forlag som Bonniers utgor det dutliga urvalet ett
ytterstafétal, cirka en procent, vilkatagit sig igenom ndlsdgat och blivit utgivna.
Litteraturvetaren Rolf Yrlid, skriver i Litteraturens villkor att endast 6 av 666 insdnda
manus antogs av Bonniers 1980.'%° Sedan Y rlids undersdkning har situtationen ytterligare
forsvarats for debuterande forfattare da andelen manade forfattare stiger snabbt medan
antalet antagna manus ligger konstant. Forlaggare Magnus Bergh pa Albert Bonniers
forlag beréttade for Svensk Bokhandel att forlaget 1995 fick in ungeféar 1300 manus,

® Bradford, s. 14, samt Schiffrin, s. 32.
9 Bradford, s. 16.
97 Nordstrand, Jon Erik, “Blavita bécker kopplar grepp. Bokmarknaden domineras allt mer av KF Media’”,
Goteborgs-Posten, 1999-07-07, s. 25. For en beskrivning av koncernens verksamhetsomréaden se f6ljande
webbadress: http://www.kf.seflom_kf/kf _media.html (1999-10-03)
98 Se uttalanden frén intervjuer med representanter for KF Media, andra forlaggare och
branschrepresentanter i foljande artiklar: Pettersson, Jan-Erik, “ Ser mojligheter trots férlorat chefsjobb”,
Svensk Bokhandel, 1998:2, och Beata Arnborg & Barbro Westman Tullus, “ Forlagsfusionen. Den smala
litteraturen riskerar att kommai kldm"“, Svenska Dagbladet, 1997-10-09, s. 15.
% Vvar diskussion om forlagens funktioner bygger p& Svedjedal (1996¢) samt (1999a).
1% y'rlid, Rolf, (1994), Litteraturens villkor (3:e uppl.), Lund : Studentlitteratur, s. 52.
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varav endast sex eller su antogs.*®* Under var intervju med Bergh beréttar han att
manusfodet fortsétter att stiga och gor uppskattningen att de i oktober 1999 var uppe |
cirka 2000, medan antalet antagna var oférandrat.*° Men porten &r trangst hos Bonniers
och den generella uppskattningen & att andelen antagna manus pa svenska skonlitterara
forlag, om an 1&g, & fem procent.'*®

En forklaring till forlagens restriktiva hdlIning ségs vara den dystra ekonomiska redliteten
for skonlitterdra debutverk, som till en dvervagande del & forlustprojekt for forlagen.
Enligt uppgifter i Svedjedal (1990) sa gick prosaverken utgivna hos Bonniersi perioden
1956-1961 till 98 procent med forlust och for lyriken var siffran 100 procent.®* Men
forlagen vill inte bara stjélpa for presumtiva forfattare genom refuseringen av deras verk,
utan hoppas att kritiken skall hjalpa dem att forbattra sinaverk och dterkommavid senare
tillfalle. Bergh menar att: "[...] merparten tackar vi ngj till i en férhoppning att de anda
kommer tillbaka, och da kan man ha synpunkter [pd] vad de har skrivit. Vi & manga som
laser och vill vi uppmuntrandgon sa kan vi verkligen prestera konstruktiv kritik. Det &r
val det vi gor nar vi tackar ngj.” %

En annan aspekt pa forlagens restriktiva hdllning ar att utgivningen av en enskild titel inte
utgor nagon isolerad foreteel se utan innebér en langsiktig satsning pa ett forfattarskap,
och man kan endast satsa pa en forfattare om man bedomer att manuset har de kvaliteter
som kravs. Annars gér man dennale en otjanst om man avbryter satsningen efter ett forsta
éler andraverk. Gunnar Ahlstrém forklarar, med Norstedts som exempel, forlagens
Strategival:

Norstedts har inte minst fatt mycket kritik for att man gett ut for lite debutanter, men det &
ju for att man gjort en kvalitetsbedémning. Det & inte sa dyrt att ge ut debutanter att det
skulle vara négot storre hinder. Det finns litteraturstod och annat. Det &r inte darfor man &
strikt i sin bedémning, utan det &r det faktum att man faktiskt inte tycker att det &r
tillrackligt bra och har tillréckligt mycket potential. Nar man tar upp en forfattare och ger ut
ett manus sa tar man pasig ett ansvar ocksa [- - -] Man har ett &tagande for en ganska lang
tid om man beddmer att det hér manuset har de kvaliteter som krévs for att bli en véldigt bra
forfattare. Det synsi manuset, men det & sdllan en forfattare & fardig i sitt forsta verk sa det
handlar om att f& utvecklas, och att fatid att utvecklas, och da galler det att det har & ndgon
som har forfattarutsikter [- - -] De man tar in maste man ocksa |&ta fa chansen*?®

Nar verken genom antagningen skiljts och upphdjts fran det anonymatexthavet, tar den
stora apparaten for redaktionell behandling av texternavid. Vidareféréadlingen av verken
& oerhort viktig for verkens kvalitet och det avgorande arbetet pa ett traditionel It
skonlitterart forlag gors redan nér manuskripten inkommer till forlagsredaktionen dér
arbetsprocessen kan indelasii tre steg: en forsta grovsortering dér t.ex. ofullstandiga,
direkt omdjliga eller manus inom omraden dér forlaget inte har ndgon utgivning skickasi
retur. Darefter gér resterande till en forsta lektorsgenomgang dar lektorerna anonymt | aser
texterna och skickar tillbaka utlatanden, dér de basta gar vidare for en tredje genomgang
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av gavaredaktoren eller forlaggaren.*®” De manus som sedan klarat argusgranskningen
gar vidare for ett omfattande redaktiondllt arbete till dess att de & fardiga for utgivning,
nagot som tar betydligt langre tid &n vad mangatror: " FOr oss gar det valdigt snabbt att
tryckaen bok [...] Men vi har lagt ned ett & innan vi sétter tummen i Ogat pa tryckeriet
och tar fram den hér boken. Vi har jobbat med idén, vi har redigerat den, vi har borjat
marknadsfora den, producera katalog, presentera den for bokhandeln och det &r det som
tar tid."**®

| det optimalafallet kan denna vidareforadlande funktion hos forlagen beskrivas som ett

" skapande samspel” mellan forlaggare eller forlagsredaktor och forfattare: ” En sadan
‘skapande forlaggare’ & mycket mer an grindvakt vid parnassen: han bestdller,
uppmuntrar, reagerar pa forfattarens idéer och fores& omarbetningar.”*°° Om man jamfor
med de sjd vpublicerade texterna pa webben sd & det bland annat detta samspel som
saknas, vilket kan ledatill kvalitativt samre texter. Dan Isragl, forlaggare pa Norstedts
forlag, menar att forlagen spelar en viktig roll for utvecklingen av forfattarnas fortsatta
skrivande, och beskriver relationen mellan forlag och forfattare som ett skapande samspel:

Déar har ju forlagen en valdigt viktig funktion. Forlagen & &nda den forstainstans,
forhoppningsvis, som en forfattare har [kontakt med] — man provar sitt material, man
diskuterar, man far respons, man andrar — och som ocksé kan féra ut en sa att man far en
tillracklig kontakt, att se att de hér fungerar eller att att man maste utveckla sitt
skrivande....Faran med det andra [nétet] &r att det inte far det dar 10

Okunskapen om det arbete som forlagen lagger ned pavarje enskilt verk har lange varit ett
problem och i ett intressant féredrag om ” Forlaggaren, boken och marknaden” efterlyste
Bonnierforlaggaren Georg Svensson en skrivel se fran Bokforl dggareforeningen som
kunde informera om det sakkunniga arbete som ligger bakom varje enskilt verk, vilket
forlagen maste fa erséttning for: " Bokkdparen somirriteras av det till synes hoga priset pa
en bok &r oftast okunnig om alla dessa etapper pa bokens vag fran manuskriptet till

bokl adsdisken och alla de kostnadsstallen som ligger utmed dennavag.”***

Forutom urval och vidareforadling bidrar forlagen till verkens vardeladdning, som till en
stor del skapatsi och med just urvalet och vidareféradlingen. Men verket skall inte bara
‘upptéckas utan &ven foras ut till en publik och en marknad. | Pierre Bourdieus uppsats
om kulturproduktion och kulturellaforetagare, ” Produktionen av tro”, ségs forlaggaren
eller konsthandlaren vara ‘ skaparens skapare': [ ...] bade den som exploaterar
‘skaparens’ arbete genom att gora affar av det ‘heliga’ och, oskiljaktigt darifran, den som
genom att skicka ut det pa marknaden [...] konsekrerar produkten som han har

‘upptackt’ .”*? Har forlaggaren hogt anseende kan dennale dven ge de litterara verken ett

197 Sundelin, Anders, " Drommen om forfattarskapet”, Svensk Bokhandel, 1998:12, s. 7- 11. | en tidigare
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108 | varsson, 1999-10-06, s. 6.

19 Syedjedal, (1990), s. 20.

10 | grael, 1999-10-05, s. 4.

11 Svensson, Georg, Forlaggaren, boken och marknaden, Foredrag vid Nordiska Bokveckan i Rattvik,
September 1964, Stockholm: Bonniers, 1964, s. 15f.

112 Bourdieu, (1994b), s. 159. -



hogt kulturellt varde, da denna/e genom sin egen status star som garant for litterar kvalitet
och utvaldhet: "[...] framfor alt kan han ‘satsasin prestige’, som det heter, till dennes
forman genom att verka som ‘ symbolisk bankir’ och stélla upp hela sitt ackumulerade
symboliska kapital som borgen[...].”***

Men det & numera framfoérallt forlagets varumarke, férlagsnamnet, som spelar sin stérsta
roll gentemot det Ovrigalitteratursamhéllet - mot forfattare, kritiker, forskare, |&sare. Det
gdller att forlaget har "kredit hos en samling agenter”: ”[...] somi olika grad tror pa hans
omdome och talar om hans ‘ produkter’ med olika grad av respekt; i relation till kunderna,
som mer eller mindre klart uppfattar hans ‘mérke’ och har storre eller mindre fortroende
for honom.” ** Produktionen av tro genereras dock i samspel mellan hela det litterara
faltets olika agenter och ingtitutioner, men forlagnamnet eller varumérket & nagot som i
hog grad sakrar en boks platsi offentlighetens ljus, da forlagsnamnet blir savanyckeln
till bokens uppmarksamhet. Varumarket har stor betydel se for verkens konsekration, nér
varje enskilt verk konkurrerar bland tusental s andra om uppméarksamhet:

Tidningarnaklarar inte av att |asa alla tretusen bocker som kommer ut och férsoka formedia
négrafatill sinalasare, om vad som &r bra och vad som &r viktigt. Vart varumérke,
Norstedts varuméarke, & bland annat valdigt viktigt darfor att vi vet att mediernalyssnar pa
det vi ger ut och darfor sa recenseras bocker fran storaférlag [- - -] att borjalasa hela massan
av manus och forstka fundera pa vad de skall recensera, det har de inte kapacitet till. Savi &
en del av ett system och vaskar fram det till varje enskild |asaret®

Tron paverkens kvalitet bygger till stor del pagraden av tro paforlageni fragaoch flera
av varaintervjuade forl aggare aterkommer till varumérkets vikt for att bade dranya
forfattare till sig och for att just deras forlagsutgivning skall uppméarksammas bland de
cirka tretusen nyaverk som kommer ut arligen. Men &ven om varumarket gor att de
ansedda forlagens utgivning har |&ttare att na ut i bruset, sd & inte ett verks offentlighet
given, utan det maste ocksa uppméarksammas av de ‘rétta’ bedomningsinstanserna: ”En
boks offentlighet ar inte garanterad for att den finns i bokhandeln, den kan vara lika gémd
dar” . *® Det & i gavaverket endast ett fatal kanaler dller instanser som har det inflytande,
konsekrationsmakt, som krévs for att ett litterért verk ska na parnassen, och i forsta hand
gdller det da att de uppmérksammas av riksmedierna: "[...] i praktiken blir saker och ting
inte offentliggjorda forran det skrivs om dem i Dagens Nyheter eller i Svenska
Dagbladet” "’ | dutandan galler det alltsi ”[...] att bli tryckt i rétt tidskrift, kommaut pa
rétt forlag, bli recenserad av rétt person i rétt tidning (helst pa utgivningsdagen), att bli
omnamnd och citerad.”**®

3.3 De kulturella foretagarna och det litteréara faltets omvanda ekonomi

Motsittningen mellan det ‘kommersiella och det ‘icke-kommersiella dterkommer Gveral It
[- - -] mellan ‘klassikernas uppskjutna och varaktiga framgang och bestsellernas omedelbara
och évergdende framgang [- - -] motsittningen mellan dem som rétt och slatt &r foretagare

13 |hid.

4 bid.

15 Ahlstrom, 1999-10-11, s. 12f.

116 Ellerstrom, 1999-09-24, s. 11.

17 peurell, 1999-11-01, s. 9.

118 Syedjedal, (1994c), s. 187. .



och stker omedelbar ekonomisk vinst och de kulturella foretagarna, som kdmpar for att

ackumuleraen i egentlig mening kulturell vinst, dven om detta maste ske till priset av ett
tillfaligt avstéende frén ekonomisk vinst. ™

Sjdvagrundvalen for det litterérafatet och for de kulturella foretagarna, forlaggarna, ar
"fornekandet av ekonomin”, skriver Bourdieu i " Produktionen av tro”. Tittar man paden
bild som schematiskt delar in det litterdraféltet i en vanster och en hoger planhalva
(Figur 1), utgors faltets tva motsatta ekonomier av dels de kulturella foretag som bygger
palangsiktiga satsningar och dels de foretag som ser bocker som vilka varor som helst
och vill haen snabb avkastning pa satsat kapital.**° Béda forlagstyperna & naturligtvisi
behov av att gora vinst pa sin verksamhet, men da de kulturella forlaggarna gor
langsiktigainvesteringar pa forfattare som i framtiden férhoppningsvis konsekreras och
kanoniseras och da ger en god avkastning, sa satsar de kommersiella foretagarna pa
snabba vinster och darfor pa forfattare som tros generera en god utdelning inom kort tid.
Forlaggarprofilen Georg Svensson pa Bonniers gav sammabild av de bada
forlaggartyperna, ‘ upptackaren’ och ‘foretagaren’, som Bourdieu utvecklar i sinaverk
langt senare.?* Aven om den praktiskt verksamme Svensson & mer explicit med
forlaggarens kommersiella hansyn eller formaga att forena ‘ bors och katedral’, sd menar
han i likhet med Bourdieu att den kulturelle férlaggaren gor en stor insats vad gdller att
upptacka och fora ut litteréra verk till fatet, sarskilt da det kan talang tid for en forfattare
att daigenom:

[D]en verklige upptéackaren &r dock férldggaren, som antog den férsta boken av den okénde
forfattaren, satsade pengar pa den och oavsett utgangen fortsatte att riskera pengar pa
foljande bocker. Nu &r det inte min avsikt att vilja framstélla denne férldggare som en
mecenat eller idealistisk valgorare, ty det som drev honom att satsa pengar, som han inte
fick tillbaka pa just de bdckerna, var inte enbart hans personliga tillfredsstéllel se att befordra
till trycket ndgot som han sjalv tyckte om utan forhoppningen eller dvertygelsen att det
skullel6na sig i langden, nar forfattaren en gang blivit berdmd och popular. Jag ville endast
antyda att férldggaren kanske utfor en storre kulturgérning én vad som i allménhet erk&nnes
av kritiker och litteraturhistoriker.*??

" Att ge ut bocker som inte gér, av forfattare som en gang i tiden vantas gd, ar alltsa
kommersiellt riktigt men det kraver kapital medan det pagar” och forlaget maste hittaen
balans mellan det litterdra engagemanget och det kommersiella fornuftet om det skall
Overleva; en balans mellan debutanter och etablerade forfattare, nyatitlar och backlist,
eftersom inkomsterna fran de etablerade forfattarna anvands for att finansierakommande
nysatsningar pa osakra debutanter.*?* Den kulturelle foretagaren méste undvika alltfor
kortsiktiga bestsdllers: ” Att enbart handla med kortalitter&ravaror brukar ha en kort
varaktighet. Det forutsétter en forsajningsteknik som gar ut pa att med mer eller mindre
konstlade medel tvinga bockerna pa publiken. Det & som att pumpa upp en ballong. Rétt
vad det & satal den inte mera utan spricker.”*** Eller som Bourdieu skulle siga, vinsten
far barakomma pa sikt.

119 Bourdieu, (1994b), s. 168f. Kursiveringen &r uppsatsforf:s.

120 | pid., s. 214.

121 Svensson, Georg, (1964), Forlaggaren, boken och marknaden, Foredrag vid Nordiska Bokveckan i
Réttvik, September 1964, Stockholm: Bonniers, s. 5-8. Jamfor med Bourdieu, (1994b), s. 202-211.
22 |bid., s. 10f.

22 pbid., s. 11.

24 1bid.
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4 Den tryckta boken — forlagens doxa

Det litteréraféltet & enligt Pierre Bourdieu uppdelat i tva olika halvor, den kulturellt och
den ekonomiskt betingade dar bokens paradox &r att den samtidigt bade & en kulturell
produkt och en kommersiell vara. Boken skall helst behaga de kulturellafinsmakarna
saval som den breda almanheten samtidigt som den forvantas ge klirr i kassakistan hos
forlaget. Ingen |&tt uppgift kan det tyckas for en gammal trotjanare, som omgiven av
standigt nyaljud- och bildmedier och en pagéende el ektronisk omvandling, fatt svar
konkurrens pa marknaden. Den grundl &ggande tron pa den tryckta boken verkar dock
orubblig hos forlagen — boken utgdr fortfarande produktionsféltets doxa.

4.1 Boken som marknadsvara

Langt ifran allabocker vander sig till en massmarknad och det & ocksa en av fordelarna
med boken som medium, att den inte nddvandigtvis maste locka den stora massan.
Studerar man forlagsbranschen ser man att forlagen och deras produkter oftast inte riktar
sig till en massmarknad, sager Coser, Kadushin & Powell i Books och far medhdll av
Alison Baverstock som i Are books different? havdar att troskeln altid varit [8g for
kommersiell framgang inom bokbranschen, vilket gjort det mgjligt for forlagen att existera
&ven om de sdlt forhdllandevis fa bocker.'* En del bedomare anser att problemet med
forlagsbranschen &r just att den inte & marknadsorienterad, utan att den forsoker hitta en
marknad efter det att bockerna redan publicerats. Baverstock menar att bada
forhallningssatten kraver god marknadsféring som bygger pa en langsiktig planering och
strategi. Det handlar om att hela tiden analysera marknaden och avl&sa dess pagéende
trender for att kunnaligga steget fore och forutse vad konsumenterna vill ha, att vara
flexibel och anpassa sig efter en férénderlig marknad.

Ett problem for forlagsbranschen och i forlangningen for boken som marknadsvara &r att
manga forlag & vadigt traditionstyngda. Forlagen ser sig som forvaltare av delitterdra
traditioner som grundaren en gang instiftade, vilket ssmmanfaller med en vanlig syn pa
forlagsbranschen som en framforallt moralisk och inte affarsdrivande verksamhet.
Samtidigt poangterar dock Baverstock att manga framgangsrika forlag grundats av
entreprendrer och affarsméan och inte av boka skare. En annan svarighet for boken som
marknadsvara & det faktum att bocker & unika produkter, dér varje enskild titel utgor en
ny produkt, vilket gor det svart for férlagen att anvanda en massmarknadsteknik for att
Overtyga konsumenten om varans fortrafflighet. Bonnierfoérléggaren Georg Svensson
poangterade att till skillnad frén bokbranschen sa kan de flesta andra branscher behdlla
samma sortiment ar ut och ar in: " En spik &r en spik, en cykel &r en cykel [...] Enbok &r
givetvis ocksa alltid en bok och har i princip varit sig lik sedan Gutenbergs dagar. Men
det & ju inte vissamangder av rétt och détt bocker forlaggaren sdljer utan rader av olika
bocker. Ingen bok & den andrasalik att det &r likgiltigt vilken av dem man koper.” %
Boken som marknadsvara & i mangt och mycket utlamnad & slumpen. Forlagen maste
sdljaett visst antal bocker varje & for att verksamheten skall varalonsam. Problemet &r att
om de lyckats bra ett & sd kan de inte marknadsféra samma varor aret darpa (férutom som
backlist-titlar): " Han maste varje ar bygga upp en lista av nyheter som var och en & en
fristéende affarsspekulation. Han vet inte pa forhand vilka bocker han skall komma att ge

125 Coser, Kadushin & Powell, (1982), s. 201, samt Baverstock, (1993), s. 50.
126 Svensson, (1964), s. 12.
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ut, vad som stér i dem och hur de skall g&.”*?" Man har darfor frén forlagens sida heller
inte rad att |agga ned samma summor pa marknadsforing som andra branscher dar de nya
produkterna dr mer likartade. Bocker av Harlequin-karaktér daremot marknadsférs och
sdjs, oftamed framgang, just for att innehallet &r likartat, sarskilt vad galler den typ som
benamns ” category romances’ da man marknadsfér bockerna pa deras:

[...] brand-name or the concept of ‘lines’, or ‘series’, rather than on the name of individual
authors|...] Each title in such a seriesis subsequently given anumber and a cover that
conforms to the type that distinguishes its line visually. The print run of a category
romance is basically determined by the fact that each book is sold during the course of one
month, and then replaced.’®

Det yttre, bokomslaget, lockar manga lasare, liksom naturligtvis all dvrig
medieuppmarksamhet (tidningar, tv) som boken far.*?° Nar forlagen marknadsfor en bok
saforsoker de famanniskor att kdpa ett for dem okéant innehdll, en utmaning sa besvérlig
som nagon, pa dagens dverhettade mediamarknad, och da underléttar det forstds om man
som forlaggare vet till vilken kundkrets man skall vanda sig.

4.2 Boken som kulturellt och symboliskt objekt

Vid sidan av bokens kommersiella egenskaper besitter den en rad kulturellaoch
symboliska vérden. Symboliska varor inbegriper i sig en kluvenhet, dar det symboliska
vardet existerar parallellt med den faktiska, fysiska varan: ” Symbolic goods are atwo-
faced reality, acommodity and asymbolic object.”**° Det & svart att sitta fingret pavad
bokens kulturella och symboliskaroll egentligen rymmer, liksom det alltid & svart att
tolka abstrakta begrepp. Det handlar om ett kulturarv, ett nedérvt och invant |1&sbeteende
dar den tryckta boken spelat huvudrollen under flera hundra ar. Geoffrey Nunberg
kommenterar i "Bockernas platsi den elektroniskatidsdldern” bl.a. den oro manga kanner
infor bokens framtid och sager: " Boken’ star har som en metonym for
boktryckarkulturens alla materiella omstandigheter - inte bara de artefakter som den
innehaller utan ocksa de monster och institutioner som har format dess anvandning’.
Odiskutabelt &r det s att boken som kulturell produkt formas av en rad olika faktorer,
kopplade till den sociala kontext och det samhélle som den produceras och konsumerasi.
Utan att forutspa den traditionella bokens forsvinnande, sd menar Nunberg att utgivning i
tryckt form kan komma att bli ceremoniellt betonad, och dar fast att: "I ndgon man kan det

27 bid., s. 13.
128 Hemmungs Wirtén, Eva, (1998), Global Infatuation: Explorationsin Transnational Publishing and
Texts. The Case of Harlequin Enterprises and Sweden, (Skrifter utgivna av Avdelningen for
litteratursociologi vid Litteraturvetenskapligainstitutionen i Uppsala; 38), Uppsala, (Diss. Uppsala
universitet), s. 51. Aven om bokens fysiska utseende och stromlinjeformade innehdl spelar in nér det
gdller att framgangsrikt marknadsfora och silja enskilda romantiktitlar sd kan dock inte dessa ses som en
oskiljbar massa, som " non-books”, vilket Coser, Kadushin och Powell enkelspérigt kallade dem i Books,
s. 265. Hemmungs Wirtén argumenterar i Global Infatuation att romantikfaltet i sig inbegriper en mangd
delfalt, vilka alla skiljer sig &t inboérdes och vilka inte kan ses som en ”[...] monolithic unit, looking
exactly the same from any perspective or at any given time, but rather to suggest that behind the
designation "romances’ lies adiverse set of texts, united by their emphasis on heterosexual love - but
little else”, s. 49, 184.
2 Coser, Kadushin & Powell, s. 201ff.
120 Bourdieu, Pierre, (1995b), " The Market of Symbolic Goods’, The Field of Cultural Production :
Essays on Art and Literature, edited and introduced by Randal Johnson, Cambridge: Polity Press, s. 113f.
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faktiskt finnas anledning att talaom dutet for boken - inte i apokalyptisk bemérkel se, utan
helt enkelt darfor att kopplingarna mellan kulturella och tekniska former har blivit sa
godtyckliga och forgrenade att ‘ boken' inte langre ar ndgon sarskilt intressant
kategori.”**

Tidigare revolutioner i 1&sningens historia medforde inte att bokens djupstruktur
forandrades, men med de elektroniska texternas intag & det annorlunda: ” Den méjliga
Overforingen av det skrivna kulturarvet fran ett medium till ett annat, fran codex till
bildskarm, 6ppnar vadiga méjligheter, men den innebar ocksa att man valdfor sig pa
texterna, nar man skiljer dem fran de former som bidragit till att skapa deras historiska
betydelser.” Den forut faststdllda ordningen mellan tecknen i en bok har i de elektroniska
verken ersatts av ett otvunget forhalIningssatt mellan en mangd fragment som alla ar
mdjliga att omdisponeratill nya kombinationer och det finns en risk att begripligheten gar
forlorad i en textkultur dar det rader mycket gamla och starka band mellan gava
textbegreppet och den specifika bokform som codexen utgor: ” den eler de historiskt och
socialt differentierade betydelsen, eller betydelserna, hos en text, vilken den &n mavara,
kan inte skiljas fran de materiellaformer i vilken denna presenteras for sinalasare.” **
Aven om den digitala tekniken inbjuder till en interaktivitet mellan forfattare och l&sare och
till stor del forandrar bockernas innehdllsliga aspekter, sa anser Roger Chartier att den

el ektroniska bokrevolutionen inte enbart innebar andrade forutsdttningar for skriftens yttre
overforingsmajligher, eftersom andra mer svardefinierbara kénslor som grundlagts
genom arhundraden & intimt forknippat med bokens yttre, fysiska béarare; " Texternas
hemhdrighet i ett elektroniskt universum kommer med nddvandighet att innebéraen
distansering fran de mentala bilder och intellektuella processer som & specifikt forbundna
med de former boken haft i Véasterlandet sedan gutton eller arton sekler. Ingen form av
diskurs kan skiljas frén den bokform som den & samtida med.”** Just denna flyktighet
hos den e ektroniskatexten, i kombination med dessimmateriella karaktar, gor det mindre
troligt att den i framtiden pa samma sétt som boken, skall bli betraktad som en symbolisk
produkt, havdar Chartier.

4.3 Boken som fysiskt objekt

Att definiera objektet for lasning &r idag svart, konstaterar Georg P. Landow i Hypertext
2.0 och papekar att begreppet bok numera kan refereratill tre olika saker: §alva objektet
den fysiska boken, texten och en speciell teknisk 16sning.*** Den tryckta boken har l1ange
inneburit det fysiska forkroppsligandet - inkarnationen - av texten och dessinnehdll. Jay
David Bolter sager i Writing space att genom tryckforfarandet har vi alltmer kommit att
individualisera boken, vi betraktar varje bok som en liten namngiven person, sedan vi via
omslaget har borjat kunna sarskilja varje bok.**> Aven Geoffrey Nunberg framhaller vid

31 Nunberg, Geoffrey, (1998), " Bockernas plats i den elektroniska reproduktionens tidsalder”, Bjorkman,
Margareta (red.), Bocker och bibliotek : bokhistoriska texter, Lund: Studentlitteratur, s. 288f.

1% Chartier, Roger, (1998), " Lasare i det I8nga perspektivet — fran codex till bildskarm”, Bocker och
bibliotek. Bokhistoriska texter, Margaretha Bjorkman (red.), Studentlitteratur: Lund, s. 302ff. Citatet s.
306.

33 | hid.

13 Landow, George P., (1997), Hypertext 2.0. The Convergence of Contemporary Critical Theory and
Technology, (2:arev. uppl.), Baltimore: The Johns Hopkins Univ. Press, s. 57.
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en jamforel se med elektroniska texter bokens specifika fysiska egenskaper: ” Bockerna har
emellertid ett annat sétt att fysiskt engagera oss, inte som varor utan som
forkroppsiganden av specifikatexter, och det géaller &ven bocker som & osannolika som
objekt for &tra, sasom larobocker eller kioskdeckare.”*** Skarmen kan aldrig bli likvardig
med boken nar det galler kroppsliga, rumsliga och sociala aspekter av [&sningen, da
bockers specifika magiska karaktar bygger pa deras fysiska egenskaper, nagot som barn
uppfattar innan de |&r sig att avkoda texten och vilket gor boken unik, menar Nunberg,
egenskaper som elektroniskt atergiven text med sinimmateriella karaktar adrig kan ha
Boken avmystifieras forvisso nér vi beharskar och kan tillgodogora oss den skrivna
texten, men den forsvinner adrig fullstandigt ur rummet utan dess pétagliga fysiska
narvaro ingdr altid som en underliggande faktor nér vi sedan tolkar texten. Nunberg ser i
likhet med Bourdieu att boken har en dubbelkaraktar av dels traditionellt massproducerad
bok — det fysiska privata objektet som |asaren anvander — dels verket, som intar en platsi
rummet fran exemplarets bel &genhet och en platsi tiden fran sitt produktionsdatum. Han
menar att det &r detta sistnamnda objekt som kan komma att ha ett offentligt liv i
bemérkel sen boken som ‘plats’ for en idé, en sprakligt fixerad punkt som vi kan dranytta
av for att fortséttningsvis kunna anpassa osstill en radande diskurs. Elektroniska texter
daremot kommer att vara svéra att etablera som offentliga platser med tanke pa deras
geografiska obundenhet.**’

Bokens forhallande till texten & mycket speciell, da den inte barainnehdller en text, utan
ar texten, och dessutom hévdar George Poulet att boken som objekt uppldsesi samma
stund som vi fangslas av texten:

Where isthe book | held in my hands? It is still there, and at the same time it is there no
longer, it is nowhere. [- - -] For the book is no longer a material reality. It has become a
series of words, of images, of ideas which in their turn begin to exist. And whereisthis
new existence? Surely not in the paper object. [- - -] By definition they are condemned to
change their very nature, condemned to lose their materiality. They become images, ideas,
words, that isto say purely mental entities. In sum, in order to exist as mental objects they
must relinquish their existence as real objects.**®

| likhet med Poulet anser Chartier att |asakten innebér ett introvert tillagnande av texten:
"[...] att man skriver in sigi ett rum” och Jay David Bolter menar att varje skriven text tar
upp ett fysiskt utrymme pa samma gang som den genererar ett konceptuel It utrymmei
forfattarens och | asarens medvetande. Den el ektroniska tekniken och digitala texter forstor
inte boken som idé, daremot reduceras kandlan av det definitiva avdutet som forknippas
med boken och den 6vervaldigande nérvaron av boken forsvinner.** Nunberg anser inte
att skarmen kommer att kunna likstallas med boken nér det géller Iasningens kroppsliga,
rumsliga och sociala aspekter; till dess att 1&splattorna utvecklats och blivit mer lésvanliga
kommer den tryckta boken troligen att fortsétta vara det medium som man 6mmar for och
vardar, det savklaramediet for serios lasning av texter forknippade med den litteréra
kulturen.**°

1% Nunberg, (1998), s. 271.

37 1bid., s. 282f.

138 poulet, Georges,” Criticism and the Experience of Interiority”, Reader-Response Criticism: From
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4.4 Boken som medium

Vad & egentligen ett medium? Charles T. Meadow menar i Ink into bits att det nastan ar
likasvart att svara pavad ett medium & som att definieravad information ar.** Dessatva
begrepp & intimt forkni ppade med varandra, da ett medium altid i nagon form &r en
informationsbérare. Fran att den tryckta texten och boken under flera &rhundraden varit
det dominerande mediet for informationsspridning har den idag svar konkurrens av andra
medier sdsom radio, tv och datorn/Internet: " Genom sin integration i den globala
medieindustrin har boken detroniserats fran sin klassiska stéllning som det gemensamma
centralamediet till ett osakert liv som ett medium bland andra: som filia till
underhdlIningsindustrin och som minoritetskultur for specialister.”*** Hans Hertel skriver
| "Boken i mediesymbiosenstid” att den nyainformationstekniken och medieindustrins
radande strategier bidrar till att boken inte bara fatt konkurrens, utan att den numera ocksa
smdter samman med andra medier genom att man idag satsar alt mer pa multimedia, och
en mediesymbios uppstar. Trots denna utveckling & Hertel inte sarskilt orolig for den
traditionella bokens fortlevnad - visserligen havdar han bokens detronisering, men
betonar samtidigt att han med den inte avser dess dod.

141 Meadow, Charles T., (1998), Ink into Bits. A Web of Converging Media, London:
The Scarecrow Press, s. 20f.
142 Hertel, Hans, (1997), ”Boken i mediesymbiosenstid”, Litteratursociologi. Texter om litteratur och
samhélle, Lars Furuland & Johan Svedjedal, (red.), Lund: Studentlitteratur, s. 211.
32



5 Nya lasmedier

Det finns manga texter tillgangliga for lasning direkt pa skarm eller for nedladdning och
senare lasning off-line, i html-format eller som renatextfiler (ASCII). Andra e-texter &r
mer boklika dér man vill att allaskall tadel av en formgiven text som efterliknar den
tryckta boken, texter som &r tankta att enbart |&sas pa en stationér eller barbar dator. Pdf-
formatet (Portable Document Format) & det utbredda format forlagen anvander nér de
skapar sina bdcker och vilket tryckerierna anvander som origina for tryckning. Man kan
ocksa genom detta format ta del av texter och for att gora det behdver man installera ett
sarskilt |1asprogram pa sin dator. Dértill finns det ocksa krypterade e-texter for lasning i
sarskildalésprogram eller for dutnamiljOer i lasplattor eller handdatorer, som majliggor
for forlagen att ta betalt for bockerna och for forfattarna att fa ersittning och slippa se sina
verk piratkopierade.

Mangaanalytiker ser en enorm global marknad for e-texter av allade dag och hérd- och
mjukvaruforetag, natbokhandlare, elektronikfirmor, forlag och mediekonglomerat ingér i
olika samarbetsprojekt och partnerskap for att kunna etablera standarder pa det digitala
innehdllsomrédet och for smarta affard Gsningar pa en snabbt vaxande e-marknad, vilket
inte minst foljande uttalande pekar p& " With more than 100,000 downloads of the
Acrobat Reader per day, Adobe and Glassbook are providing publishers with an installed
base of millions of PCs and laptops.”***

5.1 Lasprogram

Amerikanska foretag har tagit fram sakra l&sprogram — " PC-based eBook distribution and
display systems’ eller " screen-based eBook viewers’ —for kommersiella men éven
upphovsréttsfria e-texter pa PC eller en barbar dator, da man sarskilt gor reklam for det
senare adternativet da man genom att vrida pa laptoppen och rotera granssnittet pa skarmen
far ndgot som liknar de kommersiellalasplattorna.*** Det mest spridda programmet for att
lasa pdf-filer, med 6ver 100.000 nedladdningar av programmet per dag, & Acrobat
Reader, ett freewareprogram tillverkat av Adobe, som ocksa tillverkar en rad olika pdf-
program, bland dem Acrobat Writer, en vé etablerad forlagsstandard som anvands for att
konvertera dokument till pdf-format.*> §avalasprogrammet Acrobat Reader |ater en
|&sa, annotera, klippa ut text, kopiera och skriva ut text och bilder. Nyligen har man ocksa
utvecklat ett system for forlag, PDF Merchant, som krypterar det elektroniskainnehdllet
och pa s vis mojliggor saker distribution och forsajning. Aven om man béde kan
producera och |asatext med Adobes programserie sa ligger tonvikten andock pa
produktionsledet och foretaget har nu ingétt ett samarbete med Glassbook, Inc., ett annat
amerikanskt foretag, som tillverkat ett [asprogram som istéllet fokuserar |&saren eller
konsumentens behov av 6kad funktionalitet vid skérmlasning av e-bocker.

143 Enligt information pa Glassbooks webbplats, se: Press release: ” Glasshook, Adobe Systems Expand
Relationship to Address Growing Electronic Book Market”, http://www.glassbook.com

144 Definitionen tagen fran: Glen Sanders & Wade Roush, "Cracking the Bullet: Hackers Decrypt PDF
Version of Stephen King eBook", An eBookNet Special Report, 2000-03-20, [elektronisk resurs],
tillganglig fran eBookNet.com: http://www.ebooknet.com/story.jsp7d=1671 (2000-04-17)

145 Enligt information pa samarbetspartnerns Glassbooks webbplats, se: Press release: ” Glassbook, Adobe
Systems Expand Relationship to Address Growing Electronic Book Market”, http://www.glassbook.com
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Glasshook har tagit fram ett |asprogram i tva olika versioner, en gratisversion, Glassbook
Reader, som foljer med det verk man koper fran en nétbokhandlare eller vilket man kan
hamta fran deras webbplats med nagot begréansade funktioner, samt en utokad
betalversion, Glassbook Plus Reader.**® Lasprogrammet dterger layoutade pdf-dokument
| farg och man kan laggatill bokmérken, forstora och roteratext, soka efter ord och
fraser, kopiera och skriva ut texter om de inte & krypterade forlagsversioner. Med den
utdkade versionen kan man ocksa sla upp engelska ord och fraser ur en ordbok, laggain
anteckningar i texten och lana ut bocker till andra. Man bladdrar sidafor sidaeller gar
direkt till eftersokt sidamed hjélp av en sarskild navigeringsmeny som man klickar pa
langst ned pa skarmbilden. | programmet finns en inbyggd webbldsare sd att man kan
koppla upp sig mot internetbokhandlare for att kopa e-bdcker, vilka man sedan kan
organiserai olika kategorier man skapar efter eget huvud eller efter forfattare, titel och
datum. Det s.k. biblioteket aterger e-texternas omslagssida och inte bara namn pa textfiler.
Glasshook Reader |ater en ocksd lasa alla pdf-filer och html-dokument genom att klicka
och dra de dokument man 6nskar lasatill programikonen pa skrivbordet.**’

Medan Adobes Acrobat Writer och Reader inriktat Sig mer pa producentledet ar the
Glassbook Reader an mer lasanpassad och konsumentinriktad, men de béda foretagen
bakom programmen har nu etablerat ett samarbete for att integreradelar av varandras
mjukvaror i respektive programmiljo. Glassbook tar del av Adobes system for kryptering
av e-bocker i pdf-format sa att forlagsproducerade e-bocker inte kan kopieras eller skrivas
ut och endast kan lasas pa den dator dar man laddat ned |asprogrammet. Adobe, asin
sida, kan implementera delar av Glassbooks programvarai sin lésare for att ge
anvandaren en béttre | asupplevel se.**®

Problemet med dessa l&sprogram som branschbeddmare ser det, & att om man laddar ned
krypterade filer i en 6ppen miljo som en dator sa féreligger en risk att nagon anda kommer
a innehdllet och kan sprida det vidare. Eftersom @ven andra program kan laddas ned pa
datorn finns en uppenbar sakerhetsrisk da dessa kan anvandas for att ‘ Oppna’ krypterade
texter. Men sa finns det ocksa sarskilda | asplattor som istallet utgor vad man fran
forlagshall efterstravar, sk. sutna system, dér anvandaren varken kan ladda ned andra
program eller komma &t att kopiera texten och déar krypteringsnycklarna & sékradei géva
hérdvaran.**® Manga vill nog — sarskilt med tanke p& den kundpotential som enbart de
siffror Adobe redovisar fér nedladdningar av sSitt gratisprogram Acrobat Reader — se att
paf-formatet, som redan anvandsii distribution av text for tryckning av vanliga bdcker,
blir standard &ven for produktion och konsumtion av e-bocker. Gar det bara att hittaen
godtagbar krypteringsnivablir argumentet for att locka traditionellaforlag att gain pae-
marknaden i sidanafall starkt.

146 Webbadress till foretaget: http://www.glassbook.com

147 Andralasprogram for lasning av e-texter pa dator & eRocket av Nuovo Media, foretaget som tillverkar
|asplattan Rocket eBook. eRocket &r i likhet med Glassbook Reader en virtuell |&splatta, ett program som
man laddar ned pé en stationér eller barbar dator som skérméssigt harmar en fysisk |asplatta och har
funktioner for att |asatext, & upp ord m.m. Mer om eRocket |dser man pa Nuovo Medias hemsida och
pa produktwebbplatsen Rocket eBook: http://www.nuovomedia.com och http://www.rocket-ebook.com
148 P3 Glassbooks hemsida kan man l4sa mer om programmet och féretagets olika samarbetspartners.

1% Sanders, Glen and Wade Roush, "Cracking the Bullet: Hackers Decrypt PDF Version of Stephen King
eBook", An eBookNet Special Report, 2000-03-20, [elektronisk resurs], tillganglig fran eBookNet.com:
http://www.ebooknet.com/story.jsp?id=1671 (2000-04-17) Ebooknet.com & en matnyttig webbplats med

information om lasplattor - e-bocker - e-texter, e-forfattare och e-forléggare.
34



Det senaste i raden av lasprogram & Microsofts " Microsoft Reader” som introduceras
under mitten av 2000. FOrutom att programmet har samtliga av de funktioner som géller
de dvriga lasprogrammen och lasplattorna, sd har Microsoft vidareutvecklat dessa och ger
magjlighet till mer avancerade funktioner for noteringar, bokmérken, sbkning m.m.

L asprogrammet anvander sig ocksd av " ClearType”, en teknik som m6jliggor forbéttrad
upplGsning for visning av typsnitt pa L CD-skarm och &r frukten av den utveckling av

| &sbarheten som Microsoft arbetat fram. | bdrjan finns Microsoft Reader endast for den
nya generationen av handdatorer eller PDA, sk. Pocket PC, men fOretaget arbetar &ven
fram en Reader for PC och barbara datorer.**°

5.2 Lasplattor

Rocket eBook och SoftBook Reader &r tva kanda lasplattor eller sma mobila datorer
enbart vigda at lasning av digital text, dar sarskilt den forrafick stor uppmarksamhet &ven
i Sverige nér den introducerades pa bred front pa marknaden forra dret.>* Rocket eBook
presenterades pa Bok- och biblioteksméssan 1999 och féljdes av en presentation pa den
storre internationella bokméssan i Frankfurt senare samma host.

Standardversionen av Rocket eBook rymmer i dagdaget 4MB minne, vilket motsvarar tio
romaner i standardomfang och med hjalp av batteriet kan man |dsa mellan 20-40 timmar
beroende pa om man véljer att ha bakgrunddljuset paeller . Sedan dutet av 1999 finns
aven en uppgradering till 32 MB att kopatill 1&splattan som gor att man kan lagra 100
romaner, eller sivéjer man att kopa en dyrare version som nyligen sldppts, Rocket
eBook Pro som redan fran borjan & laddad med 16 MB. Léasplattan &r liten som en
pocketbok och skarmen aterger svarvit text, illustrationer och enklare foton. Editionerna,
som bygger paett undersprak av HTML, aterger forutom ren text, &ven hyperlankar och
enklare ljudatergivning (WAYV files). Rocket eBook har funktioner som tillter att man
forstorar eller forminskar fonter, byter typsnitt, gér bokméarken eller noteringar och slér
upp ord i den ordlista som finns laddad. Bléddrar i texten gor man med
navigationsknappar en sidai taget eller med hjélp av en sérskild penna éler stylus sa
anger man procentuel It vart man 6nskar gai texten.

For att ladda ned verk till sin Rocket eBook sa placerar man den i en sarskild anordning
kallad docka och kopplar viasin stationéra dator upp sig mot en ndtbokhandlare eller ett
textarkiv och laddar ned 6nskat verk. Ar boken formaterad som RocketEdition & det bara
att foradver den fran det program pa den stationara datorn som hanterar e-biblioteket,
RocketLibrarian, till 1&splattan. Ar texten i html-, Word- dller text-format sd anvander man
forst ett sarskilt program som man gratis laddar ned fran tillverkarens Nuovo Medias
webbplats, som heter Rocket Writer, vilket gor om texten till en for 1&splattan [asbar fil.
Aven pdf-filer gér att fora dver om man forst kopierar dver texten via ett
ordbehandlingsprogram for vidare konvertering. Man kan ocksa ladda ned webbsidor
fran nétet till sin Rocket eBook eller med hjalp av Rocket Writer gora egna e-bocker och
skickain dem till ett digitalt textarkiv som finns fér Rocketanvandare pa www.Rocket-
Library.com

Ar man tveksam till det lillaformatet finns det &ven andra | &splattor pa marknaden, varav
SoftBook Reader &r ett annat exempel, men dér man satsat pa ett storre format med

130 Webbadresstill produktwebbplatsen: http://www.microsoft.com/reader/
151 Webbadress till produktwebbplatsen: hitp://www.rocket-ebook.com
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‘|aderklader’ . Aven denna lasplatta delar de funktioner som ‘ konkurrenten’ uppvisar men
ar tyngre, har kortare 1&stid, cirka 2-5 timmar, och har 8MB minne. En av fordelarna med
SoftBook ar att man dlipper hatillgang till en stationér dator eftersom denna har ett
inbyggt modem som gor att man kan komma & e-texter via den vanligatelefonledningen
och inte behéver ndgon docka. Liksom Rocket Writer har SoftBook ett eget program,
SoftBook Personal Publisher, for att konverteratext till SoftBook Editions, men da utgar
man fran Microsoft Wordfiler. Nagot som talar emot denna lasplatta & det stora formatet,
den korta | &stiden och det dyra priset.'*?

Ar man inte néjd med dessa bada | 4splattor s hdller annu en pa att utvecklas, namligen
the Everybook Dedicated Reader, som ser ut som en vanlig bok nér den & uppsagen med
tvasidor text. Denna lasplatta skiljer sig rejalt fran de bada tidigare da den bygger pa pdf-
formatet och alltsd anvander sig av Adobes Portable Document Format. Y tterligare
information om den kommande produkten, Everybook, sager att 1&splattan kommer att
rymma 200 normallanga bocker med fargatergivning. Pdf-formatet gor det ocksa majligt
att presenteratrogna kopior av det tryckta originalet eller helt enkelt ge e-texter en
bokliknande form.'*® Dennalasplatta liknar da lasprogrammet Glassbook men dér man fér
en mobil |asdator.

Marknaden for l&splattor ses som exponentiell av branschbeddmare, vilket gor dessa
foretag mycket attraktiva for andra aktorer. De bada konkurrenterna NuovoMedia och
Softbook Press med sina respektive |&splattor koptes under varen 2000 upp av ett tredje
datorforetag, Gemstar International Group Ltd., en utveckling som kommer att behandlas
vidare under 5.4.

5.3 Handdator er

Forutom mdjligheten att |asa direkt pa datorskarmen viawebben, via sarskilda lasprogram
for pdf-filer eller vialasplattor s kan ocksavaja att |8sa e-texter eller e-bocker pask.
handdatorer eller med ett annat namn, PDA, som star for Personal Digital Assistant. En
PDA uppvisar likheter med datorn, telefonen, faxen och Internet och fungerar vanligtvis
som en kombination av kalender, dator och fax. Pa dessa PDA :s anvander man oftast en
stylus eller pennai stéllet for tangentbordet nér man vill 1&ggain eller tadel av
information. Det finns en uppsg 6 med olika PDA:s men 3Com’s Palm Pilot och
Handsprings Visor & nagraav de namnkunnigaste.”* | USA finns det sarskilda e-forlag,
som peanutpress.com, som enbart erbjuder e-texter — skon- och facklitteratur, tidningar
och tidskrifter — for lasning pa PDA:s.*>® Peanut erbjuder alltsa bocker fran traditionella
forlag i ett nytt format — The Peanut MakeBook — ett Javaprogram som laser en textfil
som formaterats med hjadp av antingen Peanut Markup Language eller en underavdelning
av méarkningsspraket HTML och konverterar det till en Palm OS.pdb-fil som sedan kan
|asas med hjélp av the Peanut Reader pa den handdator som foretaget rekommenderar.*>°
Defdrlag vars bocker man parallellpublicerar & Time Warner, St. Martin’s och Random
house. Man erbjuder &ven bocker fran Stephen Kings e-forlag Simon & Shuster Online

152 Webbadress till produktwebbplatsen: http://www.softbook.com
158 Mer information om produkten finner man p&: http://www.everybook.net/
34 For att fa en uppfattning om marknadens olika PDA-produkter, dess funktioner, program och
tillverkare se t.ex.: http://www.pdagroove.com
1% Ser http://www.peanutpress.com
% | bid.
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som & ett forlag inom Viacom, Inc., vilket liksom Time Warner & valkanda amerikanska
mediekonglomerat.

5.4 Datorforetag + innehallsproducenter = ?

Samarbeten mellan olika féretag i den digitala branschen och med traditionella aktorer pa
bokmarknaden &r av bade positivt som mer hansynslést kommersiellt slag. Flera
vabehovliga standarder for e-publicering och e-bocker har och héller pa att utvecklas,
som the Open eBook Publication Structure specification (OEB) samt the Electronic Book
Exchange specification (EBX)."’ Det forra, OEB, etableradesi september 1999 och
definierar standardformatet for att representerainnehdl i e-bocker. Med specifikationen,
som arbetats fram av ledande dator- och elektronikforetag, forlag m.fl. vill man ge
innehallsproducenter (forlag m.fl.) riktlinjer for att bl.a. mojliggora produktion for ett
enskilt format samt for att mojliggora visning av innehdllet paflertalet av de plattformar
som utvecklats for e-texter. En specifikation som dessutom skall tatillvara redan
etablerade standarder for innehallsformat och formatet bygger darfor pa html och xml.
Den senare specifikationen, EBX, &r ett protokoll for utbyte och skydd av e-bocker
(géavainnehdlet). Man vill skapa en standard som kan skydda verken fran piratkopiering
eller forvanskning och fér att mojliggora distribution av e-bdcker mellan férlag,
distributorer, aterforsadljare, bibliotek och lasare/lkonsumenter. EBX &r tankt att samordnas
med andra standarder for e-publicering, som OBE och PDF. Lasprogrammet Glassbook
Reader stodjer allatre s att man i programmet kan taemot e-bocker av de forlag och
distributdrer som i sin tur stodjer dessa standarder.

Nagot som &r under stark utveckling i USA, déar mediekonglomeraten och de stora
hérd- och mjukvaruproducenterna ar stationerade, & samarbeten for att mojliggora att
marknaden for e-texter ytterligare forbéttras. Forutom det positiva arbete som de
|agger ned for att arbeta fram och etablera standarder pa omradet & det framfor alt
pengarna som styr. Man vill skapa affarsmodeller som ger maximal avkastning, vilket
lanseringen av Stephen Kings e-novell &r ett praktexempel pa. Eftersom King enbart
ville gbra novellen tillganglig som e-bok tog hans agent kontakt med Scribner som I &t
Simon & Schuster Online, ett forlag inom vérldens tredje stérsta mediekonglomerat
Viacom, ge ut den elektroniskt, genom att anvanda sig av lasprogrammet Glassbook
som krypterar kopiorna for sker distribution till kunden. Glassbook kunde genom
partnerskap med Adobe fa tillgang till deras sakra pdf-format och genom samarbete
med varldens storsta nétbokhandel Amazon.com, l&gga grunden till den
‘bundlingsaffar’ som leddetill en halv miljon nedladdningar patvadagar och gav
Stephen King en royalty pa $450.000 pa affaren.'*® Nagra underliggande orsaker var
forstas Internets utbredning, det engelska spraket samt Kings oerhort starka
varuméarke och allt bidrog till att skapa en kommersiell killer-app-effekt, som beskrivs
narmare i nastakapitel. Dennanyatyp av strategi liknar de tidigare vertikala- och
horisontella integrationsstrategierna men nu & den framtida trenden snarare en form

157 Webbadresser till Open eBook Forum: http://www.openebook.org och The EBX Working Group:
http://www.ebxwg.com

1% Enligt information pa Glassbooks webbplats, se: Press release: " Glasshook and Amazon.com Team Up
to Offer FREE Stephen King eBook”, http://www.glassbook.com Kings novell distribuerades &ven i ett
annat mjukvaruprogram och viaandra kanaler.

Se aven: Gotcher, Renée, (1999), " E-publishing challenges the gatekeeper model”, Infoworld,
1999-11-08, [elektronisk resurg], tillganglig fran: htt3p7:/lwww.i nfoworld.com (2000-03-06)



av dlians én regelrétta uppkop, [ ...] creating instant alliances for making the story
available to as many of our customers aspossible[...]", som Kings forlag uttryckte
det-159

159 Se " Glasshook and Amazon.com Team Up...”.
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6 Elektronisk publicering av skonlitteratur pa webben

| och med Internets segertag i mitten av 1990-talet uppenbarade sig en rad nya majligheter
for gavpublicering, aterutgivning och regelrétt forlagsverksamhet pa nétet. Medan
etablerade forlag mest anvander mediet for att marknadsfora sin traditionella utgivning,
passar nya aktorer pa att fylla den nisch som uppkommit. Vissa later publicera eget
skonlitterart material medan andra satsar pa digitalisering, tillgangliggorande och
arkivering av upphovsréttsfria klassiker. Pa senare tid har det ocksa uppstétt nya slags
forlag, webbforlagen, som endast finns pa Internet och enbart ger ut sina forfattares verk i
digital form, men som & kommersiella aktorer med traditionella forlagsfunktioner och
intressen, vilkai somligafal bildar nétverk tillsammans med bokhandlare, datorféretag
och foretag som sdljer redaktionstjanster.

6.1 Icke-kommersiella webbplatser

Man kan urskilja fyrakategorier av icke-kommersiella skonlitterara webbplatser pa nétet:
amatOrer som publicerar sig pa egna hemsidor, tidigare utgivna forfattare som gava
lagger ut sina dster da forlagen inte langre gor ansprak pa verken, fulltextarkiv vilka
samlar och presenterar texter —noveller och dikter —av amatorforfattare pa sarskilda
webbplatser och, slutligen, fulltextarkiv som Projekt Runeberg, med upphovsréttsfria
verk av erkénda nordiska forfattare. Gemensamma drag for dessaicke-kommersiella
webbplatser & att de inte behdver bekymra sig om upphovsrétt och att de uppvisar manga
likheter med traditionellaforlag, da de tar emot och tillgangliggor skonlitteréra bidrag
under ett gemensamt ‘varumarke' eller webbplats, skéter design och nédvandig
programmering, marknadsfor sina bidrag genom att anméla webbplatsen till olika portaler
eller webbringar och finansierar utgivningen, &en om de inte tar betalt for galva
produkterna. Daremot saknar fulltextarkiven manga traditionella forlagsfunktioner som
urval, redaktionell behandling, tryckning och kommersiell distribution samt konsekration,
vilket leder till bristande innehallslig och formméssig kvalitet.160 Nedan foljer en kortare
beskrivning av de tvatypernaav fulltextarkiv, dels de som samlar och ger ut nytt
skonlitterdrt material och dels de som samlar och ger ut upphovsréttsfria verk av erkanda
forfattare.

6.1.1 Nypublicering

Genomgangar av den svenska skonlitteraturen pa nétet har visat att det framst ror sig om
nyskrivna bidrag av amatorforfattare. Sarskilt intressant ur en utifran férlagen jamforande
aspekt & de sk. fulltextarkiven Omea och Novell pa nétet. En undersokning av
litteratursociologen Erik Peurell har funnit ett antal gemensamma karakteristika for
publicisterna pa dessa fulltextarkiv: de &r oftast yngre, tidigare opublicerade i tryckt form
och de flesta skickar endast in enstaka bidrag, dar det viktigaste for dessa nétforfattare inte
tycks varaatt bli utgiven pa nagot etablerat forlag utan behovet att fa uttrycka sig och
lusten att skriva. Nagra beskrev ocksai intervju att feedbacken de fatt via e-post fran
andra publicister och lasare lett till 6kat skrivande.161

160 Svedjedal (1999a), s.52f.
161 peurell, (1999D), s. 22f.
39



Vad och hur skriver man pa nétet? De flesta néttexter & korta; det ar betydligt vanligare
med dikter &n langre texter, som noveller och romaner, och det ror sig inte om ett mer
avancerat beréttande i hypertextform, utan det handlar mestadels om ett traditionellt linjart
beréttande som efterliknar den tryckta texten. Vad géller kvaliteten & nétbidragen ofta
formmassigt outvecklade, dar novellerna andock generellt hdller en hogre niva.162 En av
de viktigaste kvaliteterna hos dessa texter verkar dock vara att de tar upp och beskriver
kandor som lasarna létt kan identifiera sig med. Peurell menar att fulltextarkiven for
natpublicerad skonlitteratur av amattrforfattare kan ha en identitets- och
samharighetsskapande funktion, darfér att [ ...]skriva och 18sa, att formulera sina egna
och tillgodogdra sig andras tankar &r en oerhdrt viktig del i den demokratiska processen
dér yttrandefrihet och inlevelseforméaga ér viktiga grundstenar”.163

Om nétarkiven fyller dessa bade terapeutiska och demokratiska funktioner for
skribenterna har det skerligen i ett initial Skede varit befrémjande for dessa
amatorforfattare att fulltextarkiven inte gjort ndgon sallning, gruppering dler stélt négra
kvalitetsmassiga krav painsanda bidrag. Redaktorernafor Novell pa Nétet skriver pa
webbplatsen att deras ma séttning &r raka motsatsen till de traditionella bokforlagen med
sinagrindvakter: "Var inriktning & att publiceraallt som kommer in till oss. Att bli
publicerad tillhér bland de storsta 6gonblicken i livet for en forfattare eller poet och vi
hoppas pa detta sétt uppmuntra et fortsatt skrivande livet ut.” 164 Deras malséttning &r att
ge ut allt med undantag av rasistiska eller pa andra sétt stétande texter for att uppmuntra
amatOrforfattare och bidratill att de blir béttre skribenter.165

Aven om amatorforfattarnas natarkiv saknar manga av de grundldggande funktioner som
utgor ett forlag, som selektion, redigering och konsekrering, fungerar icke-kommersiella
webbplatser for amatorforfattare, som Novell pa Nétet, till vissa delar som traditionella
forlag da de tar emot och publicerar skonlitteraratexter for en publik.166 Man kan ocksa
peka paatt det hos fulltextarkiven finns en slags motsvarighet till de bedémningar och
utlatanden vilka forlagens lektorer och redaktorer ger. Genom att bli mediem pa
mailinglistan for Novell pa nétets webbpl ats kan man skickain sina bidrag och fa dem
beddémda av andra skrivande medlemmar, vilket till viss del fungerar som ett dags ‘ peer-
reviewing’, &ven om det for det mesta & fraga om en mer kollegial uppmuntrande kritik
an den som forlagen levererar:

‘0O, vabra. Jag kanner igen mig. Precis sa dar ar det.” Valdigt kortfattat [...] daremot gar
man inte in p& nagon akademisk kritik av exakt vad det &r i formuleringen eller ordvalet
som gor att det & braeller ddligt. Det & dnda det som de hér behdver f4, att det faktiskt &r
négon som har last ens dikt och som tycker nagonting om den och som vill siga att den &r
bra, att den har bertrt ndgon. Den kanslan, att fa ett sddant svarsmejl ifran nagon, kan vara
vart fantastiskt mycket, vilket ocksa inspirerar till mer skrivande, samt att man Gvar sig
mer och mer.167

162 | pid., s. 23f.
163 | bid., s. 25.
164 Enligt information pa Novell pa Natets webbplats, http://www.fl-net.se/novell/info.html (2000-01-
11).
165 E-prev till uppsatsforfattarna fran redaktér Michael Landin 1999-06-21.
166 Svedjedal, (1999a), s. 162.
167 peurell, 1999-11-01, s. 2.
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6.1.2 Aterutgivning

Andra aktorer, som sett mgjligheterna med Internet, skapar digitala skonlitterdra textarkiv
av klassiker och representeras av allt frén vetenskapliga samfund — som Svenska
Vitterhetssamfundet som lagger grunden till en digital parallellpublicerad textkritisk
hypertextutgava av en enskild svensk klassisk forfattare, Carl Jonas Love Almavist —till
enskilda forfattarsall skaps presentationer och digitalatextarkiv — som Karin Boye-
séllskapet —till datorféreningen Lysator vid Linkdpings universitet som skapade Projekt
Runeberg, ett fulltextarkiv for klassiker 1992168

Projekt Runeberg, under ledning av Lars Aronsson, har liksom sin internationella
foregangare Project Gutenberg, valt att publicera upphovsréttsfri skonlitteratur pa nétet.**°
Foreningen Lysator anvande tidigt Internet och fann text vara en l&ttillganglig form for att
provany teknik. Med hjép av hundratals frivilliga har man skannat in och digitaliserat
hundratals upphovsrattsfria nordiska klassiker, som man lagt upp gratis pa foreningens
webbserver for alméan anvandning. | forsta hand ville man utnyttja det nya mediet och
inte primért darfor att man ville publicera kvalitetssékrade klassiker av traditionell
forlagskvalitet, vilket dock lett till textuella brister i flera avseenden.170

Pa frégan om man kan se projektet som ett forlag eller som ett icke-kommersiellt alternativ
och om de, liksom traditionella férlag, har redaktérer som sovrar, korrekturldser och
kommenterar materialet, framholl Aronsson Projekt Runebergs 6ppna och kollektivistiska
hallning till de digitaliserade textbidragen. | hog grad lutar man sig mot det arbete som
utfors av frivilliga krafter, vilka skickar in digitaliserade verk till projektet, och man har
inte medel for nagon mer avancerad redaktionell behandling:

Projekt Runeberg &r ett Oppet och idedl It initiativ for att publicera nordisk litteratur pa
Internet. [- - -] Eftersom vi inte har négra omkostnader for publicering, behtver vi heller
inte sovra. Vi arbetar med en valdigt liten budget och forlitar osstill stor del pafrivilliga
krafter. Darfor tackar vi inte ngj till de textbidrag som strémmar in. | méjligaste man
forsoker vi ge varafrivilliga medarbetare goda réd om hur de skall astadkomma ett béttre
arbete [- - -] Vi som arbetar med Projekt Runeberg har ingen asikt i hur var verksamhet
‘skall ses’. Var och en far se oss som de vill. Jag sjalv vet inget om bokbranschen. Projekt
Runeberg syssar med information [...] pa Internet, inte med cellulosa. Bokbranschen [...]
fér skota sitt, s skoter vi vart.171

Projekt Runeberg gor alltsainga ansprak pa att ufora forlagsarbetei djupare mening utan
ar mest intresserade av att utnyttjatekniken for elektronisk publicering, dér valet att
publiceraklassiker foljde av det faktum att dessainte langre & skyddade av
upphovsrétten. Men &ven om avsikten med Runebergsproj ektet inte varit
forlagsverksamhet i traditionell mening, sd har de digitala klassikerna kommit att
anvandasi utbildningsvasendet, ett utnyttjande som varit mindre tillfredsstéllande med
tanke pa att samtliga elever bor tadel av och tolka en och samma grundtext. V etskapen om

168 Se Peurell (1998) och (1999¢) for utférliga dversikter av aktorer och skonlitterdra texter pa den
svenska webben.

189 For information om Runebergsprojektet: http://www.lysator.liu.se/runeberg/admin/whatis-
runeberg.html

170 p3 webbpl atsen sager foreningen att: “We wanted to publish something on the Internet without having
to create the contents ourselves. Literature (text) was easier to handle on the early 1990s computers than
music, maps and movies.” Http://www.lysator.liu.se/runeberg/admin/ (2000-01-23)

171 E-post frén Lars Aronsson till uppsatsfdrfattarna& i999-06-22. Kursivering i citatet & uppsatsforf:s.



att ett forlag med dess redaktion stér bakom ett publicerat verk &r viktigt, menar man fran
forlagshall, for att lasarna skall vara sikra pa att de delar en kvalitetssakrad text, da de
texter som laggs ut pa nétet saknar denna kvalitetsstampling: ” Om du stker pa nétet sa vet
du inte vad det & for skrdp du far, sa[det faktum)] att skolorna & sa fruktansvéart benégna
att dppa ut eleverna [pa nétet] forvanar mig[...]." 172

Problematiken kring avsaknaden av redaktionellainsatser pa nétet blir tydlig betraffande
tidigare utgivna och nu digitalt dverforda klassiskatexter, dar Projekt Runebergs nétarkiv
kan sagas vara signifikativt. Medan samlingsplatserna for amatorforfattare tycks ha métt
braav att hafatt frodasi fred fran ‘kl&fingriga’ forlagsredaktorer, |amnar de traditionel It
trycktatexter, vilka overfortstill elektronisk form av fulltextarkiven, en del 6vrigt att
Onska vad betréffar den textkritiska biten. Projekt Runebergs textarkiv har vid nérmare
paseende uppvisat en rad olika brister, sdsom ett Ssumpartat urval av editioner, dalig
korrekturl&sning, samt avsaknad av utforlig metainformation om anvand forlaga och
vem/vilka som arbetat fram den digitala versionen av den tryckta boken.173 Projekt
Runebergs texter skulle dock med hdgre vetenskaplig tillforlitlighet fortsdttningsvis kunna
varaett gott hjadlpmedel bade som ett allmant anvandbart kvalitetssakrat digitalt
"riksbibliotek” och for undervisnings- och forskningssyften.174 Men fér att kunna bygga
upp nédvandig litteraturvetenskaplig kunskap kommer det att krdvas 6kade ekonomiska
resurser. De knappa medel som enligt Aronssons uttalande stér Runebergsprojektet till
buds medger for narvarande inte nagon majlighet till utokad textkritisk kompetens —om
projektet fortsattningsvis skulle efterstrava detta.

Fulltextarkiven med klassiker kan ocksa ytterligare utokas for att rymma hyperl ankat
kringmaterial till publicerade verk for att bli verkligt pedagogiska resurser, t.ex.
konkordanser, faksimil, bibliografier, artiklar, uppsatser, bilder och musik, vilket det inte
minst finns smakprov pa bland forfattarsall skapens webbplatser.175 Sarskilt utvecklade &r
sadana webbresurser i den anglosaxiska véarlden, dér det finns exempel av bade icke-
kommersiellt och kommersielt slag.'"®

6.2 Webbforlag

[...] det & |4tt att se hur monstret frén guttiotalet kan upprepasig i nya bojningar vid en ny
forlagskris. Om forlagen far ekonomiska problem, gér det ut dver debutantutgivningen. Och
daanvander de unga forfattarna de kanaler som finns. Dafar vi mer galvsakra Internet-forlag
som lanserar den unga litteraturen. Frasernafinns ju redan fardiga: ‘vi &r ett alternativ till

172 Bergh, Magnus, 1999-10-07, s. 8.

173 peurell, (1998), [elektronisk resurs], se avsnittet: “Klassisk och annan ddre litteratur, samt (1999¢).
174 peurell (1999d), s. 39 samt 1999-11-01, s. 3f.

175 svedjedal, (1997a), s. 69, ser det som en mojlig utveckling for den digitala Almqvist-utgavan. For
exempel pa svenska webbplatser som utnyttjar multimedia och vilka har utckats med mer
kringinformation om en enstaka forfattare, se Peurell (1999¢), avsnittet “ Svenska exempel“.

176 Tva exempel pa kanda icke-kommersiellawebbplatser med kringmaterial och fulltexter, se The
Victorian Web: http://landow.stg.brown.edu/victorian/victov.html och Jane Austen Page:
http://www.pemberley.com/janeinfo/janeinfo.html

En kommersiell dito med fulltextmaterial och kringmaterial &r Literature Online,
http://www.chadwyck.com/products/viewproduct.as%?gey:784



forlagskapitalismen ... en ny tid kréver nya distributionsformer ... vi ddmer ut
smakdomarna ... poesin finns vid dina fingertoppar’ 177

Utvecklingen pa Internet under slutet av nittiotalet kan l&sas som en pendang till

suttiotal ets forlagskris, menar Johan Svedjedal, da de traditionella forlagen snabbt drog
ned pa antalet utgivna verk och manga forfattare sdg sig tvungnatill savpublicering.
Sarskilt hart drabbades debutanternaoch i synnerhet poeterna, som under ett krisar pa
guttiotalet inte kom ut alls. Stencilférlagen gjorde insteg pa bokmarknaden med hjép av
enkel och billig tryckteknik och distribution. Den stencillyrik och prosa som kom ut skulle
komma att fa stor inverkan pa decenniets litteréra samhélle. Manga senare kanda och
etablerade forfattare debuterade pa de alternativa stencilforlagen, vilkai viss man kom att
fungera som ‘plantskolor’ for de stora forlagen, som vid utgangen av krisen plockade upp
de mer namnkunniga och litterért avancerade forfattarna 178

Samma sagord om forlagens kommersialisering pa §uttiotal et — mot
“bokforlagsimperialism® och “kulturkapitalism” — ekade under nittiotal ets férsdmrade
ekonomiska klimat. Aterigen sigs de smé forlagen fa axla det littersra ansvaret och ge ut
den nyskapande eller tunga litteraturen, medan storforlagen kor med véansade och
bastsaljande verk av mediepersonligheter. De unga forfattarna har fatt svarare att komma
ut och deifrégasstter om forlagen verkligen tillfor verken nagon kvalitet utéver den de
redan uppvisar; forfattaren har ju redan tagit hand om redaktorsbiten tillsammans med sina
forfattarkollegor. | stéllet startar man egnaforlag eller vander sig till smalitterart
intresserade forlag dar det ‘ skapande samspelet’ mellan forlaggare och forfattare far en
chans att utvecklas. Forlaggare Camilla Hammarstrom pa det nystartade Lejd menar att
dagens storforlag har blivit alltmer lojai bade engagemanget for forfattarna och foér den
nydanande kvalitetditteraturen:

[...] forlagen blev mer och mer forsiktigai sina satsningar. Var var den nya, unga,
spannande litteraturen? Nar sedan férlagssammansl agningarna kom och i praktiken innebar
att det fanns annu férre stéllen att skicka kvalitetsmanustill s var det en bekraftelse pa att
var forlagsidé var bade méjlig och nodvandig [- - -] Man kan fraga sig om nagrafa
konjunkturkansliga foretag med ett kommersiellt uppdrag verkligen &r de mest |ampade att
forvalta och ansvara for utvecklingen av den litterdra traditionen i ett land.179

Né&r de namnkunnigaférlageni sin lénsamhetsstrévan publicerar alt féarre debutanter som
inte ger omedelbar utdelning i kassan, anvander sig forfattarna av den nya publicerings-
och distributionskana som Internet utgor och nétet kommer kanske likt stencilforlagen att
utgoraett parallelt litterdrt kretdopp dér den unga litteraturen kommer ut:

Lite grand sadana tecken har man, att man far unga forfattare som eventuel It migrerar till
natet for att det bara & dér de kan debutera. D8 kan de profilera sig mot de gamlaférlagen
och saga att: ‘Har finns en ung och frisk litteratur men vi & utestdngda fran det normala
faltet.” D&blir de definitionsmassigt pretendenter, i Bourdieutermer, som kan anvanda den
positionen for att forsokatasig in, ungefar som stencilforfattarna gjorde pa guttiotalet. Och
Internet [...] & den hogteknol ogiska motsvarigheten till stencilapparaterna. Pa gjuttiotal et

177 svedjedal, (1996¢), s. 22-23.
178 Svedjedal, (1996a), s. 85.
179 Hammarstrém, Camilla, “ Sméférlagen &r den litterdra utvecklingens centrum*, Ord & Bild, (1999):2,

s. 18.
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var det det billigaste séttet att trycka bocker pa, att stencileradem, nu & det har det
billigaste sittet att géra bocker.

Efter att hareagerat starkt emot storforlagens snévhet och debutantstrypning sa foddes ett
helt nytt dags forlag i Sverige sommaren 1999, Serum, ett renodlat webbfdrlag som
enbart finns pa nétet och publicerar, distribuerar och marknadsfor sina skonlitteréra
forfattares verk digitalt. Serum startades alltsa som ett motgift till den negativa trenden pa
bokmarknaden och forlaget vill bade ge nya forfattare chansen att spridasinaverk mot en
ringa summa och samtidigt kunna ge dessa en béttre erséttning for sin moda genom att
helt enkelt dela lika pa forsaljningspriset.

Aven om de storaforlagen i Sverige inte borjat med webbpublicering eller med e-bocker
sa har dock den angloamerikanska marknaden snabbt kommit att domineras av nya
webbforetag som satsar pa att ge ut digitaliserade texter. | mangafall utnyttjar de stora
konglomeraten den horisontellaintegrationsstrategin for att i ett senare skede gdin som
del- eller majoritetsagare. Under 1998 blev e-texter synliga for en stérre publik da ett
engelsk webbforlag, Online Originas, fick en av sina bdcker nominerade till ett
betydelsefullt litterart pris, the Booker Prize, vilket var forsta gangen for ett el ektroniskt
skonlitterart verk. Den senaste tidens handel ser under varen 2000 med publiceringen av
Stephen Kings e-bok, Riding the bullet — som till skillnad fran hanstidigare verk endast
kommer ut som e-text — gor att man hos de stora foérlagen nu antligen tror sig kunna
skonja en marknad for e-texter.181 Under tva dagar, fran det att novellen lades ut den 14
marstill den 16 mars hade en halv miljon méanniskor laddat ned en kopia av verket och
inte ens Kings e-forlag Simon & Schuster hade véantat sig en sadan succé. Amazon.com
|&t sina besokare ladda ned verket gratisi tvaveckor fran utgivningsdagen och
tillsammans med det globala varumarke som Stephen King utgor sa kunde man skapa ett
genombrott for den elektroniska boken 6ver hela véarlden samtidigt. Handelsen visar pa
den enorma potential som forlagsverksamhet kan f& pa nitet.182 Aven om det redan finns
tusentals med e-texter ute pa natet sa ar det “the first sort of ‘ super-scribe’ to do such a
thing®.183 Men som ordféranden for the American Booksellers Association, Richard
Howorth, papekar, sa skulle Stephen Kings fans lésa hans nya verk i vilken form de an
kommer ut, ndgot en ‘vanlig’ forfattare inte kan rékna med:

[...] Stephen King has alarge audience of completely devoted fans who if he said he wrote
anew book in pencil on toilet paper, they’d go find it [...] What if you're awriter, a so-
called mid-list writer who' s written two or three books ... when you announce that your
new book is available on the Internet, who knows, who cares?184

| ett samtal mellan Jack Romanos, vd for Simon & Schuster, Linton Weeks,
forlagsreporter for Washington Post, och Terence Smith, mediakorrespondent for Online
Newshour, forsokte de analysera handel sens effekter for e-bdcker och for bokmarknaden

180 Svedjedal, 1999-11-08, s. 3.

181 “The Business of e-books", Online Newshour, 2000-03-16, [elektronisk resurs],
http://www.pbs.org/newshour/bb/media/jan-june00/e-books_sidebar.html (2000-03-24)

182 Man kunde ladda ned boken tillsammans med programvaran Glassbook.

183 Se “ E-books take of f*, Online Newshour, Transcript, 2000-03-16, [elektronisk resurs],
http://www.pbs.org/newshour/bb/medialjan-june00/e-books_3-16.html (2000-03-24)

184 “The Business of e-books", Online Newshour, 2000-03-16, [elektronisk resurs],
http://www.pbs.org/newshour/bb/medialjan-j uneOO/onoks_si debar.html (2000-03-24)



| stort.185 Romanos menade att Simon & Schuster |art Sig av detta att Stephen King ar ett
oerhort stort varumérke globalt sett och att manniskor &r redo att |4sa e-texter. Bada
aspekterna badar for en ny typ av forlagsverksamhet och Internet erbjuder en enorm
global marknad, men Romanos understryker att man paforlaget nu maste sétta sig ned
och analysera handel sen och borja tanka pa maéjliga affarsmodeller for
publiceringsprocessen. Ett mojligt scenario kan vara att aktuella faktabocker forst
produceras som e-bocker, for att darefter kommaut i inbunden form och dutligen som
pocketbok, allt for att sa snabbt som majligt komma ut med verket pa marknaden. Terence
Smith undrade om inte e-btcker skulle komma att rycka undan mattan for forlagen dae-
bockerna forstor marknaden for férlagens traditionella produkt, den tryckta boken.
Tvartom, havdade man fran Simon & Schuster, eftersom e-boken kommer att bli ett
komplement och inte ett substitut. Pa fragan om inte en bastsdljande forfattare som King
helt enkelt gor som manga andra I nternetforfattare och helt forbigar de traditionella
forlagen for savpublicering, for att pa savis dippa delainkomsterna med forlaget,
menade Romanos att han inte tror det finns nagon risk for det salange som forlagen
garanterar verkens innehallsliga och formmassiga kvalitet och skéter marknadsforing och
forsdljning for att garantera stérsta mojliga marknad for den enskilda boken.

Handelsernai USA har aven fatt aterverkningar pa den svenska forlagsmarknaden déar KF
Mediafoljer fenomenet med stort intresse och Gunnar Ahlstrom, vice vd, aker till USA
for att studeramarknaden paplats. “ §alvklart har Stephen Kings novell en stark
padrivande effekt aven for ossi Sverige. Vi vet det inte &n, men det har kan bli
genombrottet for e-boken*.186 Snart foljer kapplGpningen for att kunna presenteraen
Guillou éller en Mankell som e-bok for den svenska publiken eller kanske hagrar den
globala marknaden med sin enorma vinstpotential, bara de béstsdljande svenska verken
forst klasupp i trendriktig engelsk sprakdrakt. Nar man kan fa liknande sdljframgangar
for skon- och facklitteratur som man tidigare fatt for datorspel, sa skyndar forlagen till,
men da & det intei forsta hand for att kunna sprida god litteratur till 1&gre priser utan for
att ge ut verk som tros generera en god avkastning pa affaren, vilket inte minst de
amerikanska forlagen drar storavéaxlar pa. Pan Interactive Publishing, som producerar
datorspel och &r ett bolag inom KF Media, registrerade en kvarts miljon nedladdningar av
en demo av ett av sinaspel inom bara nagra veckor, vilket pekar pa den potential som
natet utgor for ratt produkt.’®” Nar man talar om att hitta affarsmodeller for nya medier &
det alltsa denna ‘killer app’ -effekt man vill forsoker skapa. Paen fragaom vilkaverk som
forlagen i sddanafall skulle ge ut elektroniskt satrodde inte KF Media att det
nodvandigtvis skulle bli de stora namnen da de har en formaga att siljamycket i tryckt
form. Det finnstidigare exempel pa King-bocker som kommit ut for |&splattan men forst
efter eller samtidigt som den tryckta boken och KF Media menade att skdlet till varfor man
anvande en bestseller var ett led i en smart marknadsforing av produkten fér att skapa
maximal uppmérksamhet, inte for att verket hade en potential att séljamycket i elektronisk
form.*®® Men det & onekligen svart att se var forlagen borjar och var dator- och
kommunikationsbolagen dutar och konvergensen mellan olika medie- och datorforetag ar
entydlig tendensi tidens medieutveckling. Pa samma gang som Internet erbjuder ett
billigt och relativt spritt medium i vastvarlden som ett dternativ till forlagen saforandras

185 “ E-hooks take off*, Online Newshour, Transcript, 2000-03-16, [elektronisk resurs],
http://www.pbs.org/newshour/bb/media/jan-june00/e-books_3-16.html (2000-03-24)
186 Anderson, Mats, “Svensk e-bok pa géng. Stephen Kings succé inspirerar”, Dagens Nyheter,
2000-03-29,s.E 3
187 Ahlstrom, 1999-10-11, s. 13.
188 |bid., s. 15.
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inte villkoren. Det & fortfarande samma gamla politiska, ekonomiska och kulturella
maktstrukturer som aterskapas.

6.2.1 Definition

Webbforlag kan ségas varaforlag med traditionell forlagsverksamhet menii ett nytt
medium, Internet. Den definition som det mest etablerade och ansedda webbforlaget ger,
Online Originas, & “online-only publishers of new book-length works* men ett
webbforlag kan ocksa omfatta &terutgivning av tidigare traditionel It utgivna forfattare,
som amerikanska Boson Books eller det svenska webbforlaget Serum gor.189 Ett
webbforlag publicerar, distribuerar och marknadsfor enbart sina forfattare digitalt pa
nétet, vars verk sdjsi olikadigitalaformat som pdf och html for distribution till den egna
datorn eller for lasning paen sarskild PDA eller palasplatta. Dessaforlag har egna
webbplatser for marknadsféring med utdrag ur bdckerna, vanligtvis ett kapitel for
l&sning, och bibliografisk information om férfattarna. Bockerna bestélls ofta via det
enskilda forlagets webbplats, meni USA séljs e-texter &ven viade stora
internetbokhandlarna, som Amazon.com och Barnesandnoble.com, och dd som
nedladdningsbarafiler till en lasplatta. Aven tillverkaren av den mer kdnda lasplattan
Rocket eBook, Nuovo Media, erbjuder bade kommersiella och upphovsréttsfria e-bocker
frén sin webbplats.**

Man kan dessutom skiljamellan olika typer av webbftrlag med mer eller mindre uttalade
forlagsfunktioner. Det finns renodlade webbfdrlag, som Online Originals och Serum,
vilka har urvasprinciper och arbetar textuellt med verken, men &ven forlag vilkas
affarsidé bygger patanken att skapa digitala jéttearkiv som tar emot nastan allt de erbjuds,
som amerikanska Fatbrain.com'’ s nystartade dotterbolag Mighty Words med eMatter, en
sk. “digital vanity press‘.191 Dar far forfattarna gava sta for design och redaktionsarbete
men erbjuds webbl agring och marknadsforing och halva fortjansten mot en liten manatlig
lagringskostnad. For bearbetning av materialet utdver bastjansterna bildar webbforlag
som amerikanska Mighty Words ofta ett ndtverk tillsammans med andra féretag for att
utover bastjansten kunna erbjuda bokdesign, redaktionstjanster etc.192 Nedan foljer en
presentation av dessa olika aktorer.

6.2.2 Online Originals - kontinental foregangare'®?

Det engelska webbférlaget Online Originals fick 1998 in en fulltr&ff med ett av sina
digitala skonlitterdra verk, The Angels of Russia av Patriciale Roy, nér det nominerades
till det prestigefyllda Booker Prize. Enligt en notisi Publishers Weekly var det ndgot av

189 Se avsnitt “ Other places to go* pé foljande webbsida:
“http://www.onlineoriginal s.com/postscript.html (2000-03-09). D& ndmns &ven Boson Books,
http://ww.cmonline.com/bason/, som ett webbforlag, men de har till skillnad fran Online Originals
aven en backlist-utgivning: “out-of-print books".
190 Http://www.rocket-library.com
191 Webbadresser till férlagen: hitp://www.onlineoriginals.com, http://www.serum.nu och
http://mww.mightywords.com
192 Ett annat foretag med liknande afférsidé & iUniverse.com, vilka har inriktat sig pa print-on-demand
och sjdvpublicering: http://www.iuniverse.com
198 Samtliga uppgifter om Online Originals, dér inget annat anges, kommer frén forlagets webbplats,
2000-03-06.
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en milstolpe i forlagsbranschen da det var forsta gangen som en renodlat digital bok blivit
nominerad till ett tungt litterart pris.19 Forlaget, som satsar pa“*‘unusual, innovative or
aternative’ writing* startades 1995 i London av David Gettman, amerikansk skribent och
redaktor, och Christopher Macann, brittisk professor pa universitetet i Bourdeaux. Pa
webben etablerades forlaget i januari 1997. De badainvesterade $10.000 i utrustning och
anlitade en grafisk designer och sedan dess bér Gettman forlaget med sig pa sin barbara
dator.*®

Online Originals &r ett allmanforlag som ger ut bade skon- och facklitteratur och
kriteriernaforlaget stéller pa verken & att de skall varanyskrivna digitalatexter pa
engelska eller franska av traditionell boklangd och g varatidigare utgivna. De maste
ocksavaraoriginglai den mening att de uttrycker nyaideer; déartill bor de varavaskrivna
ochintelligenta. Antagnaverk delasini tva grupper eler “lists*, Works och OO Direct.
Den forralistan — Works — bestar av ett mycket snavt urval verk, i dagslaget 50 stycken,
publicerade mellan 1997-2000 (med ytterligare atta pa gang), som valts ut for deras
sarskilda litteréraéler intellektuella kvaliteter, vilka aven far traditionell redaktionell
bearbetning av forlagets redaktorer. Den senare listan — OO Direct — bestdr for nérvarande
av endast ett tillgangligt verk (med ytterligare sex stycken pa gang) som ocksa gétt igenom
en sovring men vilka inte genomgar nagon bearbetning utan erbjuds kunden precisi det
skick som forfattarna skrivit dem.1% Allaverk kategoriseras sedan som fiction, non-
fiction, dramaeller youth. Aven om antagna verk maste vara opublicerade s& foreligger
inga hinder for forfattaren att |ata publicerasig i tryckt form vid et senaretillfalle.
Sammanlagt tar forlaget emot cirka 500 bidrag per manad.197

Forlagets webbplats erbjuder utdrag ur bockerna pa webbplatsen och vid bestallning sker
leverans av verket som e-posthilaga, antingen som pdf-fil eller formaterad for 1asning pa
en Palm organiser till en kostnad av £4. Bockerna erbjuds i dagsl8get endast som digitala
origina och kan | &sas antingen pa skarm, pa en PDA dller sa kan lasaren vélja att trycka ut
en papperskopia. Men enligt uppgift fran redaktoren pa Online Originals kommer de
ocksa snart att erbjuda sina verk for |asplattan Rocket eBook, vilket troligtvis gor att fler
kommer att képa de digitala verken.198 Bockerna & vackert formgivna da forlaget anlitat
en grafisk designer och de digitala verken efterliknar en tryckt bok och &r férsedda med

| SBN-nummer. Pawebbplatsen finns ocksa en anvandbar sokfunktion som gor att man
t.ex. kan soka fram alla bocker som innehdller orden “fiction“ och “love". De erbjuder
ocksa genom avtal med the UK National Library for the Blind, Europas storsta bibliotek
for synskadade, tretitlar i textformat som kan anvandas tillsammans med program for
syntetiskt tal och Braille.

Online Originals credo &r att man vill utgora ett aternativ till den alltmer kommersidlt
styrda forlagsbranschen som domineras av en handfull starka mediakonglomerat, vilka
styrs utifran allt starkare vinstintressen. Detta leder till en situation dar endast ett fétal
medialt begavade forfattare far chansen att publicera, vad man befarar, alltmer
stromlinjeformade verk, vilkatros generera en god avkastning. Online Originals vill
kunna erbjuda en publiceringskanal fér den unga nyskapande litteraturen till dverkomligt

194 Reid, Calvin, “An e-book original“, Publishers Weekly, 247(2000):6, 7 februari, s. 16.

% Morais, Richard C., " Virtual bestseller”, Forbes, 162(1998):7, October 5, s. 92-94.

19 Enligt uppgift pa Online Originals webbplats 2000-03-06.

197 | pid.

198 E-prev frén redaktoren pa Online Originals 2000-04-03. Med svar f6ljde ocksa ett smakprov paen
kommande e-textversion fér Rocket eBook, Blossoms and Incantations av Oscar Mandel.
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pris och till en réttvis fordelning av inkomsterna mellan de skapande forfattarna och deras
forlaggare d& man delar pa forsaljningspriset.19 Aven om forlaget inte gor stora vinster
sager sig David Gettman fa tackning for forlagets omkostnader.200 Som en extra bonus
erbjuder forlaget ocksa ett nytt Works-verk gratis varje manad, vilket innebar att man
redan 1998 gratis kunde |ésa Booker-nominerade Patriciale Roys bok The Angels of
Russia, en upplevel se som Christian Palme beréttade om i Dagens Nyheter.201 Den
artikel som mer an andra gjorde att varlden fick upp 6gonen for det renodlade
webbforlagets kvaitetditteratur, var dock den fordel aktiga recension av tre av férlagets
titlar som trycktes redan 1997 i den litteréra tidningen the Times Literary Supplement av
professor John Sutherland, k&nd engel sk litteratursociolog, verksam vid University
College London.202

6.2.3 Serum - svensk pionjé&r203

Aven det svenska webbforlaget Serum vill S ett ag for den nyallitteraturen och forlaget
startade i juni 1999 i protest mot den restriktiva debutantutgivningen i Sverige. Serum tar
altsd avstamp i forfattarlagret och dess grundare Thomas Lindblad har visat mindre
intresse for forlaggarsidan, da han menar att han kunnat ta chansen darfor att de
traditionellaférlagen &nu inte har insett mojligheterna med webben som en ny
publiceringskanal for skonlitterara verk. Det finns an salange en nisch for nya aktorer
som Serum, men den dag som de stora forlagen véljer att gain pa natet med sin
utgivning, blir klimatet hardare for uppstickare, menar Lindblad, och havdar att de
traditionellaforlagen nérmast verkar " réadda for att verka oseritésa’ om de skulle borja med
nétpublicering, eftersom mediet inte har samma status som fysiska produkter i bokform.
For Thomas Lindblad & det det skrivnaordet som &r vasentligt och den elektroniska
publiceringen medfor att priset §unkit betydligt fér de verk som publicerats genom
Serum, vilket kanske gor att man har rad att prova sig fram bland det skonlitterara
utbudet.

Serum ger i likhet med Online Originals ut sinaforfattares verk i pdf-format och
distribuerar filen inom 24 timmar som en e-postbilagatill bestallaren, med uppgift om pris
och betalningsvillkor.204 Eller sd kan man mot en liten avgift fa boken pa diskett istdllet.
Déarmed dverlater man till 1&saren om denna/denne vill 1&sa direkt pa skérmen eller skriva
ut boken pa papper. For typografin anlitade Lindblad en grafisk designer som skapade en
formgivningsmall for texterna, vilka & formgivnafér god |asbarhet och efterliknar darfér
typografin i en vanlig bok med tva spalter paliggande A4.

199 se “ http://www.onlineoriginal s.com/whydo.html och /whatsthis.html.

200 Reid, s.16. Se ocksa Morais, s. 92.

201 palme, Christian, “Bdcker utan tryckfarg. Texten i datorn. Med béttre hérdvara kan digital 1asning ha
en framtid“, Dagens Nyheter, 1998-08-20, s. 4. Bestéller gratisverk gor man p&
http://www.onlineoriginal s.com/works.html

202 gytherland, John, “Keep on scrolling”, The Times Literary Supplement (TLS), 1997-09-12, s. 13.
Mer information om forlaget finns pa webbplatsen i form av [ankade fulltextartiklar.

203 samtliga uppgifter om Serum, dér inget annat anges, kommer frén véraintervjuer med Thomas
Lindblad den 18 september respektive 16 oktober 1999, samt fran vara anteckningar fran Thomas
Lindblads féredrag " Internet — l6sningen pa alla problem?’ pa Speaker’s corner pa Bok- och

bibli oteksméssan den 16 september 1999.

204 Enligt uppgift pa webbplatsen den 12 mars 2000 &r priset 55 kr som skall betalas inom 30 dagar via
postgiro. Nér forlaget startade var priset 40 kr. 48



Hittills har han fatt sig tillsant ett hundratal manus av forhoppningsfulla skribenter varav
de flesta & kvinnor i 35-arsaldern, men Lindblad vill inte framsta som idedist utan
understryker att han refuserar ungefér nio av tio. Just funktionen att sovra bland insénda
manus &r ett av de kriterier som utgor ett forlag, menar Svedjedal i en artikel som tidigt
uppmérksammade det lilla webbférlaget: ” Som andra forldggare skapar han sitt forlags
profil genom vad han véjer bort. Bara genom refuseringar kan ett forlag skapasig
prestige.”205 Serums profil & skonlitterara verk som genomsyras av samhéllsengagemang
och ‘underdog-kénsla, ndgot som inte har med alder att gora, understryker Linblad paen
frdgaom det & den ”ungaarga litteraturen” han vill forlagga. Han ger helt enkelt ut de
bocker som han galv skulle vilja skriva.

For att reglera den upphovsréttdiga sidan mellan Serum och forfattarna har Thomas
Lindblad tagit hjélp av Forfattarforbundet och AL1S2%6m.fl. Avtalet som arbetats fram
innebar att webbfdrlaget och forfattarna delar lika pa forsajningspriset och att forfattarna
forbinder sig att under ett ars 6vergangstid, fran det att kontraktet uppl ses av endera part,
inte galva eller genom ndgon annan |ata ge ut sitt verk anyo direkt pa nétet. Daremot kan
forfattarna nér som helst dratillbaka sitt verk fran Serums webbplats och, dessutom, véja
att parallelpublicerasin text i tryckt form hos ett traditionel It forlag. Pa sa sétt kan man
ocksa se utgivningen pa Serum som en god marknadsforing for forfattaren och
hennes/hans verk, vilket skulle kunnainnebéra en chans att bli upptackt &ven av de
traditionellaforlagen. Ett liknande fenomen hande Patriciale Roy med hennes omskrivna
The Angels of Russia, som forst efter att blivit publicerad elektroniskt hos Online
Originals kom ut i tryckt form pa ett annat forlag.207

Webbférldggare Thomas Lindblad har ingen traditionel| f6rl&ggarbakgrund med
litteraturstudier och erfarenhet fran forlagsarbete bakom sig, utan med undantag av négra
sasongers arbete pa Bok- och biblioteksmassan, har han " pluggat media’ och arbetat med
webbproduktion. En typisk representant for de nya aktOrerna pa webben kan tyckas. Som
ny aktor pa forlagsmarknaden har han snabbt till&gnat sig de distributions- och
marknadsforingsmetoder som behtvs for att fa verken att na ut till en offentlighet. Han
fick i oktober 1999 forlagsnummer och kan nu | SBN-mérka sina btcker och fa dem
upptagnai Libris?°® Han har dven tagit kontakt med Bibliotekstjanst for att horaom de &
intresserade av hans utgivning och med Statens kulturrad for att ansdka om litteraturstod.

Lindblad & v insatt i problematiken kring att fa uppmarksamhet for sin produktion och
de som kdper ett verk utgivet av Serum blir automatiskt medlemmar och sétts upp paen
mailinglistafor nyheter fran forlaget, fran vilket man sedan fér &erkommande information
om t.ex. "manadens sitepoet” med lank till webbplatsen. Under hosten 1999 gjorde
Lindblad det mgjligt att |asahela verk pa skarmen direkt eller géraen utskrift och bara
betala for boken om man & ndjd, han kallar det " manadens néjd kundbok” och betraktar
det som ett dags bockernas ‘ shareware'. | framtiden ser Lindblad inget hinder for att
Serum aven har musik i form av mp3-filer pa sin webbplats och havdar ocksai sitt
informationsblad att forlaget inte & fastkedjat vid gamla strukturer och att “[€]n bok

205 svedjedal, Johan, “Nétférlag ny kanal for ung litteratur, Svenska Dagbladet, 1999-06-28, s. 14.
206 Administration av litterédra réttigheter.
207 Enligt information p& Online Originals webbplats (2000-04-04).

28 | nformation om Serums forlagsnummer frén Katarina Synnermark pé | SBN-centralen, 1999-10-15.
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behdver inte langre betyda skriven text utan kan &ven varaljud, delvis musik och/eller
verbal upplésning” 29

Pa Serums webbplat?10 finns tretton verk, bade prosa och poesi, av elvaforfattare
presenterade och Lindblad menadei intervju att han hade svart att fa tiden att rackatill for
en okad utgivning i dagslaget. Som enmansforl aggare lagger han ner mycket arbete pa
texterna frén det att de kommer in tills att de & klarafor bestalining. Aven om Lindblad
helst ser att forfattarna levererar publiceringsfardiga manus sa krévs det trots allt att han
skéter manusl&sning, bearbetning och layout, korrekturlasning, distribution i form av e-
posthilagor eler diskett, samt uppdatering av webbplatsen, kontakter med forfattare,
ekonomin och inte minst marknadsforingen. Till lektdrshjdlp har han knutit anhdriga och
vanner som oavlonade bidrar med utl&anden och korrekturldsning av de manus han galv
inte hinner med. Thomas Lindblad saknar inte baratid for det kostnadskrévande
redaktionella arbetet, utan ocksa pengar, och har i dagslaget svart att se nagon |6nsamhet
med sin verksamhet. Han menar att det storaintresset till trots & svart att gora en vinst pa
dessa webbtexter. | ett annat sammanhang har han beréttat att forlaget far in ungefar 1-4
bestalIningar per dag och att de maste silja ca 400 exemplar av varje enskild titel for att
verksamheten skall ga runt.21t

6.2.4 Mighty Words med eMatter - kommersiell amerikansk efterfoljare?*?

En ny komet pa den sa heta globala (1&s amerikanska) “digital content marketplace” & det
amerikanska foretaget Mighty Words som satsar padigital publicering av framfor alt
kortare digitala texter: allt fran 10-100 sidor av alt mellan himmel och jord, fran
konferensrapporter och foredrag till poesi och manualer. Bakom eMatter stér Mighty
Words, ett dotterbolag till Fatbrain.com, en amerikansk bokhandel som satsar pa att bl.a.
sdljateknisk litteratur pa olika foretagsintrangt. Nér foretaget bytte namn fran Computer
Literacy till Fatbrain.com i mars 1999 rusade aktiernai hojden. N&r de ett halvar senare,
den 31 augusti, startade eM atter sa steg foretagets aktier med hela 60 procent.> Till hjdp
med finansieringen av eMatter fick man $20 miljoner dollar fran en av Microsofts
grundare, Paul Allen* Helt klart vacker denna‘digital content marketplace' hdga
forvantningar. Och nu senast, tva dagar efter det att Stephen King sldppte sin novell den
16 mars 2000, bytte man namn igen och det nya dotterbolaget MightyWords.com uppstod
som en fégel Fenix for att inrymma eMatter.?® Historien om Fatbrain.com har mycket att
berétta om varumarkets vikt och I T-branschens upphaussade marknad med dot-com-
foretagen, foretag vilka bara finns pa Internet.

209 | nformationsbl adet “ Serum bokforlag - forfattare med attityd*, utdelat vid Bok- och biblioteksméssan i
Go6teborg 1999.

210 2000-03-12

211 Se Peurell “ On-line publicering pa webben®, (1999c), [elektronisk resurs], under avsnittet:
“Marknadsforing och distribution (4)“, tillganglig fran: http://www.kb.se/nvb/Peurell/online/onlined.htm
%2 samtliga uppgifter om Mighty Words, dér inget annat anges, kommer fran foretagets webbplats, 2000-
03-24.

23 Meland, Marius, ” The next Amazon?’, Forbes.com, 1999-10-18, [elektronisk resurs], tillganglig fran:
http://www.forbes.com/tool/html/99/0Oct/1018/mull.htm (2000-03-06)

214 7eitchik, Steven M., (2000),” E-publishing: Chris MacAskill’s soft gray matter”, Publishers Weekly,
247(2000):1, January 3, s. 46.

213 http://www1.mightywords.com/aboutus/pressrel eSa(s)es/031600_c.asp



Forlaget grundades 1995 av Chris och Toni Macaskill samt Kim Orumchian och hade
1998 en omséttning pa 19,8 miljoner dollar. Maet med eMatter & att skapa varldens
storsta digitala dokumentdatabas med fler an 100 miljoner filer inom tre &r, att bli "the
MP3 of document publishing”.2¢ Aven om det foreligger en farai att kvalitetsnivan ar
altfor 13g s tror man paforlaget att priset for att lagra materialet skall avskrécka samt det
faktum att man faktiskt tror att det ur detta material skall utkristalliseras mer vérdefulla
aster. Man dépper fram manga for att vaska fram guldkornen. Tva méanader efter det att
forlaget startat sa hade de ocksa dragit till sig cirka 6.000 forfattare, till viss del lockade av
de kunde behallaall inkomst fran forsaljningen under det forsta halvaret.2” Pa nystartade
MightyWords webbplats finns dock ocksa en lista for bocker som redaktionen bedomt
som sarskilt intressanta och vilken de kallar ” Our picks: Mighty Wordstitles that rate our
seal of approval. These are the most interesting, informative or just plain entertaining
works among our ever-expanding MightyWords.com offerings.”

Vad & daeMatter? |dén bakom eMatter &r ett kopieringssakert system for att publicera,
levereraoch ta betalt for bocker som pdf-filer, en liknande idé med pdf-publicering och
distribution som ligger bakom Online Originals och svenska Serum, men dar slutar ocksa
likheterna. Mighty Words satsar i forsta hand pa material som inte &r intressant for
traditionellaforldggare, framst kortare texter. Intkternafér materialet fordelas likamellan
forfattaren och eMatter och det dligger forfattaren att leverera ett formgivet, korrekturl ast
och férhoppningsvis siljande verk. Men eMatter har lagt ut, ” Authors Get Noticed”, réd
och exempel hur man kan skriva en bra biografi, ssmmanfattning samt tips pa hur man
kan forbéttra sitt manuskript. Man har aven startat ett nétverk tillsammans med andra
foretag for att erbjuda olika grader av design- och layouttjanster. Sedan man fyllt i begérd
information och satt ett pris pa verket sa skickar man materiaet enligt foreskrivna format
till forlaget, som i sin tur skapar kopieringsakra pdf-filer. Adobe, féretaget bakom
Acrobat Reader, har nyligen utvecklat programvaran PDF Merchant, som krypterar filen
och sdledes sakrar bade innehdll och fortjanst for forlagen.2e Dértill arbetar de flesta
forlagen redan idag med pdf, vilket &r ett val inarbetat format for distribution av original
till tryckerier for tryckning av bocker. Kanske &r det just detta som lagger grunden till den
marknad som forlagen sa hett efterstravar. De stora forlagen, bokhandlarna,
mediekonglomeraten och teknikforetagen i USA har ocksa snabbt etablerat samarbete med
Adobe: Pearson, Simon & Schuster, Barnes & Noble, Glassbook, Everybook, Xerox
med flera

26 Meland, Marius, ” The next Amazon?’, Forbes.com, 1999-10-18, [elektronisk resurs], tillganglig fran:
http://www.forbes.com/tool/html/99/0Oct/1018/mull.htm (2000-03-06)

27 7eitchik, Steven M., " E-publishing: Chris MacAskill’ s soft gray matter”, Publishers Weekly,
247(2000):1, January 3, s. 47.

218 Sp http://www.mightywords.com och http://ematter.fatbrain.com/ematter/support/fag_009.asp
(2000-04-03)

29 Enligt information pa Adobes webbplats, se pdf-dokumentet: ” Electronic Books Market Set to Explode
as Adobe Introduces New E-Commerce Solution”,
http://www.adobe.com/aboutadobe’pressroonrwSelleaSHZOOOOZZOOOOZOdefm.html



7 Forlagspublicerad elektronisk skonlitteratur -
intervjustudie

7.1 Presentation av under sokta forlag*

Foljande avsnitt utgar ifran smaforlagen — Ink, Gidlunds och ellerstroms —for att darefter
beskriva det medelstora férlaget Ordfront och avslutas med en presentation av gruppen
storaférlag, Natur och Kultur, Norstedts, Albert Bonniers forlag och sutligen aven
mediekoncernen KF Media.

Det unga skonlitterara stockholmsforlaget | nk bokforlag far inleda presentationen av de
sma forlagen. Ink bestar av kritikern Bjorn Wiman och de bada forfattarna Niklas Darke
och Aase Berg, grundades 1998 och har hittills givit ut tre skonlitterdra bocker. 1nk
forlitar sig ocksa pa tva andra medarbetare for formgivning och multimedial Gsningar.
Samtliga medarbetare i forlaget arbetar oavltnade. Niklas Darke beréttade att det senaste
verket, diktsamlingen Orissa av Ola Julén, parallellpublicerats som tryckt bok och cd-
rom. Inks forsaljningskanaler & bade den egna webbplatsen och den traditionella
bokhandeln.

Familjeforetaget Gidlunds forlag & baserat i Hedemora och drivs av égarna Krister
och Gertrud Gidlund. Forlaget har ocksa en redaktion i Uppsala dér redaktor Anders
Svedin och Sara Gidlund arbetar, vilka beréttade mer for oss om dess verksamhet. Pa 80-
talet, i samband med forlagets flytt frén Stockholm till Hedemora, upphérde Gidlunds
gradvis med sin skonlitterdra utgivning for att koncentrera sig pa fackbocker och
vetenskaplig utgivning. Bland denna méarks ” Skrifter”, den moderniserade

bokhandel sutgavan av Carl Jonas Love Almqvists ” Samlade Verk”, dar Sveriges
Vitterhetssamfund star som huvudman for den samlade vetenskapliga editionen. Den
senare paralellutges &ven i en digital hypertextedition pa nétet, dar Gidlunds forlag stér
for de handfasta forlagssysslorna??* Vad galler andratyper av publicering har Gidlunds
undersokt mojligheterna med print-on-demand. Gidlunds féster stor vikt vid sin
webbplats for information om forlaget och dess utgivning, sérskilt da de menar att deras
snabba produktionsgang inte medger annonsering i den tryckta branschtidskriften Svensk
Bokhandels var- och hostbokskataloger, da den kréaver altfor ang framfoérhallning.

Jonas Ellerstrom, férléggare och &gare av det uttalat poesiprofilerade eller str 6ms
forlag i Lund, & inte frammande infor tanken pany teknik och dess majligheter, men ser
i forsta hand potentialen med nétet som en majlig sdljkanal for det egnaforlaget och ndgon
elektronisk publicering ar inte aktuell.??? Det i huvudsak skonlitterdra kvalitetsforlaget,
som med sinatre anstallda ger ut ett tjugotal titlar per &r, & i full gang med att bygga upp
en marknadsplats pa nétet som skall informera om forlaget och silja dess bocker. Forlaget

20 D3 iinget annat anges baseras véra uppgifter paintervjuer med respektive forlagsrepresentant. En
presentation av samtliga intervjupersoner finns bifogade uppsatsens appendix.

21 Eor den slutliga digitala publiceringen stér Sprékdata, institutionen for svenska spraket vid Goteborgs
universitet. Uppgifterna om Gidlunds arbete med Almavistutgévan baseras pa Svedjedal, (1997a),

S. 60-64.

22 Jonas Ellerstrom var tidigare larare i forlagskunskap pa Lunds universitet (f.n. tjanstledig) samt larare
pa olika uppdragsutbildningar; han holl t.ex. i kursen ” Elektronisk publicering och distribution av
litteratur” pa Lunds universitet, en av tva 5-poangsutbildningar som gavs varen 1999 inom projektet Nya
vagar for boken.
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dlerstroms framsta marknadsf érings- och sljkanaler utgors av tryckta kataloger och
prospekt som kompl etteras med e-postutskick. | borjan av 1999 startade ellerstromsi
samarbete med tidskriften Ariel, lyrikbokklubben Poes, vilket tillsammans med de tryckta
katal ogerna och prospekten och den kommande webbplatsen, mojliggor for forlaget att att
kunna upprétta en existens som & relativt oberoende av bokmarknadens vaxlingar.

Medlemsagda Or dfront for lag & enda representanten for gruppen medelstora forlag i
Sverige idag, och har en blandad skén- och facklitterdr kvalitetsutgivning. Forlaget ar
sprunget ur vansterrorel sen pa 60-talet men har numeratonat ned den politiska hdllningen,
dock fortfarande med inriktning mot yttrande- och tryckfrihetsfragor. Webbredaktor
Magnus Nilsson beréttar att forlaget har et trettiotal anstéllda och en bokutgivning pa
cirka 70 titlar per ar, dar Henning Mankell &r det storsta dragpl astret. Nilsson beréttar att
de tva sista Mankelldeckarna utgick i de tva stérsta enskilda forstaupplagornandgonsin i
Sverige, en framgang som kraftigt bidragit till att Ordfront lyckats erévra positionen som
enda medelstoraforlag. | dagdéget har forlaget ingen elektronisk publicering eller print-
on-demand-verksamhet. Ordfront for ut sin produktion via bade gamla och nyakanaler.
Forlaget har en medlemsbaserad tidskrift, som ocksa & en bokklubb, men siljer ocksa
sina bocker via bokhandeln och forlagets webbplats. Man har darutdver gétt samman med
bland andra tidskrifterna Arena, Bang och ETC och startat webbplatsen radikala.com dér
det finns en ‘varuhusdel’ for bokkop.

Bokforlaget Natur och Kultur &r ett dlmanforlag med bade skén- och facklitterar
utgivning men de ger aven ut laromedel och forlaget ingar enligt var kategorisering i
gruppen stora forlag. Natur och Kultur har satsat mycket pa T, sarskilt pa

laromedel ssidan. Forlagsredaktor Ulf Ivarsson menar att forlaget inte vjer for ny teknik
utan undersoker hur den kan komma att paverka sin affarsverksamhet. Vid
intervjutillfalet 1& han osstadel av en print-on-demand-utredning som han tillsammans
med tva andra medarbetare gjort pa forlagets anmodan, efter intresse fran stora kunder
som hogskolor och universitet. Man har &ven utvarderat |asplattan, eller den s.k. e-boken,
Rocket eBook. Vidare har Natur och Kultur byggt upp en webbplats med kringmaterial
samt majlighet till bokkop via de boklador de har lankat sig till. Nagon elektronisk
publicering av skonlitteratur har de for nérvarande inte.

Enligt forlaggare Dan Israel paNor stedts for lag diskuterar man paforlaget flitigt
frégor som ror elektronisk publicering och hdll vid tillfalet for var intervju som bést pa att
understka | asplattan Rocket eBook och dess mojligheter. Norstedts har tidigare anvant
sig av print-on-demand men med den erfarenheten i bagaget & man tveksam till tekniken.
Déaremot tror man mycket starkt pa nétets framtida majligheter och utnyttjar det som ett
skyltfénster for sin produktion. Norstedts var tidigt ute vad gédller att nyttja andra
medieformer an boken for skonlitterdra utgivning och forlaget hade 1992 |angt
framskridna planer pa utgivning av diskettromaner for 1&sning pa Macintoshdatorer, med
verk av bl.a. Herman Lindqvist, Jan Guillou och Jonas Gardell. Produktionen avstannade
dock nér man kommit salangt som till designstadiet for diskettfodralen och
diskettromanerna kom aldrig ut pa marknaden.”®> Men nya medieformer foljde och tre &
senare gav Norstedts ut cd-romverket Skitunge, en diktsamling av Malin Lindroth.

Bland de storaférlagen har vi dutligen Albert Bonnier s forlag dar forlaggare Magnus
Bergh tillsammans med nagra av sinaforfattare lagt ut komplement till derastryckta
skonlitterdratexter direkt pa nétet. Bergh menar att nétets mojligheter till estetiska

#3 Ahlstrom, 1999-10-11, s. 17.
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formexperiment och interaktivitet borde kunna utvecklas och ser gérnavidare
diskussioner kring detta. Magnus Bergh pekar pa nétets potential men tror inte pa print-
on-demand-tekniken. Bonniers har i likhet med andra férlag en nétplats for exponering av
bocker och forfattare med kdpmajlighet och kringinformation med lénkar till ndmnda
natexperiment.?*

| forlagens forlangning aterfinns mediekoncernen KF M edia med intressen i hela
bokkedjan fran produktion till slutkund. Vice vd Gunnar Ahlstrom och afférsutvecklare
Erik Liedberg arbetar pa att finna nya affarsmodeller och marknader for interaktiva
medier.

7.2 MOjligheter med elektronisk publicering

Rent tekniskt kan vi gora det. Vi kan l&gga den [texten] i en databas och trycka ut hela eller
delar, styckevis som print-on-demand, och i olikaformat som pdf och html fér de som vill
lasa pa en dator. Vi kan skicka ut den p& nétet via Barnes and Noble fér Rocket eBook. Vi
kan gora den pa cd-rom och gora den illustrerad. Det gar ju tekniskt st att gora, men det
finnsingen marknad for varje enskild del, vilket gor att det bara blir teknik, det blir ingen
marknad. Och d& &r det inget [av forlagen] som kan gora det, utan det blir da forskning och
utveckling, d.v.s. visa att det gar.?®

Overlag ser forlagen inte stora problem med elektronisk publicering i sig, rent tekniskt
|ater det sig goras, men i dags&aget menar de att det inte finns ndgon avséttning for
produkterna. Manga av véraintervjupersoner dterkommer till diskrepansen mellan den
tekniska majligheten for elektronisk publicering av skonlitteratur och bristen pa
efterfrgan. Faforlag har pa allvar tagit spranget ut pa nétet i seriost publiceringssyfte
utan an salange har det oftast handlat om att man lagger ut sin forlagskatalog med
metainformation om verken och ibland smakprov ur bocker i marknadsforingssyfte.
Skulle forlagen borjamed elektronisk publicering &r det intei forsta hand skonlitteratur
man tanker sig utan fack- och kurdlitteratur i utbildningssyfte, da man har en instrumentell
ambition med sin lasning.

7.2.1 Marknadsforingskanal

" Skonlitteratur & val den kategori som kommer att komma sist med att anvénda den hér
tekniken for att siljahela verk. Det blir snarare en fréga om marknadsforing.” 2

Nétets formaga att na manga méanniskor & enorm och elektronisk publicering i olika
former &r ett nytt sétt for forlagen att marknadsféra sig och sina produkter. Internet har pa
manga Sétt visat sig varaen utmérkt kanal for forlagen att ka uppmérksamheten kring sin
bokutgivning och skapa ett mervarde for de traditionelIt tryckta bockerna. | den man de
traditionella svenska forlagen hittills &gnat sig &t elektronisk publicering av skonlitteratur
har det nastan uteslutande varit i syfte att marknadsfora tryckta bocker. Fleraforlag har pa

24 \Webbadressernatill tva av dessa nétexperiment, Gabriella Hakanssons Oper ation [ snabel] beta och
Aase Berg med Metastaser, &r: http://www.bok.bonnier.se/abf orlag/bocker/operationb/namn.html
respektive: http://www.bok.bonnier.se/abforlag/AASEBERG/Default.htm
5 Ahlstrom, 1999-10-11, s. 3.
% jedberg, 1999-10-11, s. 1.
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sinawebbplatser lagt ut enstaka kapitel av romaner som lockbete och hoppas déarmed
véacka lasarnas intresse och nyfikenhet, samt en hel del kringmaterial i form av forlagets
katal og, information om nyatitlar och forfattare, forfattaruppl@sningar med bild- och
ljudillustrationer osv. Nétet har kommit att bli ett ags kostnadsfritt skyltfonster dar
forlagen kan visa upp vada delar av sin produktion.

OlaLindvall, redaktor for webbtidskriften Argus Area och med |ang erfarenhet av arbete i
bokhandel, upplever att det finns en okunskap om webbens alla méjligheter och fordelar
hos de traditionella forlagen, och menar ocksd att bokbranschen & oerhort konventionell i
sitt sétt att marknadsfora bocker. Han jamfor med skivbolagen och menar att de &r sa
mycket battre pa att fa ut sina artister.”?” Det & absolut nodvandigt for forlagen att synas
panatet som ett led i marknadsforingsprocessen, men det duger inte med att haen
hemsida, forlaget far inte ndjasig med det, utan den ska vara bra ocksd. Ska man
kommuniceravia Internet s handlar det, liksom pa den traditionella bokmarknaden, om
att bygga upp ett gott rykte for att fa fortroende, att fafolk att tycka att det man gor ar bra.
Det gédller inte bara att fa ménniskor att gé och kdpa en bok, utan att fa dem att forsta att
forlaget bryr sig om sinabdcker och forsoker géra nagot mer av det pa I nternet.

KF Mediamenar att alla stora foretag i mediebranschen idag letar efter och hoppas paen
‘killer application’, att man med hj&lp av 1 T-teknologin skall kunna skapa en
massmarknad med mycket smamedel. Gunnar Ahlstrom tar Blairwitch-projektet som ett
braexempel pa hur man lyckats marknadsféra en produkt och na ut till en jéttepublik i det
narmaste helt utan pengar. ” Pa nétet finns det annu storre mojligheter att hittaen ‘killer
application’ som samlar manga méanniskor pa ett stédlle, sd kan du finansieradet via
annonser och behover inte ta betalt for innehdllet” 2*® Vilka mekanismer & det som ligger
bakom ett sddant fenomen? Svaret &r att utan Internet hade det inte varit majligt. Plotdigt
finns det andra drivkrafter som styr publiceringen, framférallt annonseringen, och allt fler
gratismedier dyker upp tack vare annonsering, i den tryckta varlden finns redan
gratistidningen Metro som ett praktexempel.

Utvecklingen inom mediebranschen, med en sasmmansmaltning mellan olika
verksamheter, tar sig bland annat uttryck i ett 6kat samarbete mellan datorféretag och
forlag, dar datorforetagen tillverkar hardvaran — apparaterna— medan forlagen stér for
mjukvaran — gévainnehdlet. Redan idag kan en dator kopt i Sverige varaladdad med en
forlagsprodukt, t.ex. ett uppslagsverk da1BM férinstallerar kunskapsforlaget Norstedts
cd-romversion av Focus lexicon pa de nya datorer som saljsi handeln. Om Norstedts kan
fafler att anvanda och betala for produkten, dela pa kostnaden, blir priset desto lagre for
konsumenten, vilket gor varan mer attraktiv. Genom att |dta Focus foljamed i en affar
som rér 50.000 datorer blir kostnaden for varje enskild konsument tamligen 1&g, och
forlaget hoppas naturligtvis att pa det har séttet nd en massmarknad. Nér det géller
informationsprodukter som kraver en redaktion som arbetar fram varan, sa har man en
fast produktionskostnad, vilket gor det tacksamt att ingd en s.k.‘ bundlingsaffar’ . Bade
hérd- och mjukvaruproducent far da ett mervarde for sin produkt men dar
hérdvaruproducenten med forlagsprodukten far ett starkare forsaljningsargument eftersom
kunden fér nagot utver sjalva apparaten.?® Man har nu ocksa skapat ytterligare en

27 Lindvall , 1999-10-08, s. 10.

28 Ahlstrom, 1999-10-11, s. 7.

29 Datorer och andra kringprodukter & oftaladdade med en sk. ‘bundled version’ av ett spel eller program.
T.ex. sakan man fa en begransad version av bildbehandlingsprogrammet Photoshop nér man koper en
scanner, vilket innebér fordelar for bada partner; Ph05tgshop far reklam det kompletta programmet och



produkt, Focus Online, och déarmed har Focus uppslagsverk rort sig fran att vara ett tryckt
uppslagsverk, till att vara ett cdrom-bundet uppsagsverk till att bli nagot man levererar
online. Genom en vidareutveckling av uppslagsverket till en online-version dkar
mojligheten for producenten att nd annu fler utéver kundpotentialen pa de 50.000 sdlda
datorerna. Aven om cdrom-versionen uppdateras négra ganger om &ret sa gér det inte att
jamféramed online-versionen som uppdateras kontinuerligt, vilket innebér en betydligt
tétare kundrelation, vilket i sin tur utgor en marknadsforingsstrategi for producenten.?*°

Ett kostnadsfritt forum som webben kan ocksa varalampligt for den kategori av svarsdld
litteratur som poesi utgdr och ge debuterande forfattare en chans. Aven om Ordfront inte
har nagon lyrikutgivning sa publicerar forlaget dikter i sin medlemstidskrift Ordfront
Magasin och Nilsson skulle kunnatanka sig att en lyrikhdrna pa nétet kunde bli ett lyckat
projekt, eftersom forlaget i sddanafall kunde sta for en kvalitetsmassig garanti, dar de
dikter som valts ut for publicering forst skulle ha genomgétt en regelrétt granskning.” Det
skulle varai marknadsféringssyfte[...] att folk skulle drastill oss: ‘Hér hander det
saker’. Det & darfor forlag dltid gett ut lyrikdebutanter, darfor att en dag kanske den hér
personen blir en Lars Ahlin. Man maste borja ndgonstans.” #** Ordfront menar att man i
likhet med de flesta andrafdrlag i framtiden blir tvungna att satsa alltmer pa kringmaterial
panéatet for att fafolk att kopa bocker:

Man gor nya grejer, saker som man tidigare skulle ha publicerat i magasinsform, de gor
man pawebben. D& far man krav fran |&sarna att det skall vara gratis. Dafar man en ny
form av marknadsféring. Man gor det gratis och ger bort det for att folk skall kommaihag
vilket forlag det var, att de skall tanka:’ Jag gér in dér for dar hander det grejer. Sedan ger de
ut brabocker ocks3, jag brukar handladar.” Det handlar om en forlangning av
varumarkesvard

Ordfront forlag bedriver tillsammans med Arena, ETC och Bang ett projekt dar de
gemensamt skapat en webbplats med en varuhusdel fér dem som vill skétasina
medlemsarenden pa nétet. Eftersom man pa webbplatsen far kdpa bockernatill cirkapris
salockas man istéllet att bli medlem, darfor att det blir billigare som mediem - ett
marknadsf6ringsknep med andra ord. Ordfront har ocksa publicerat enstaka kapitel av
Mankelldeckarna, som ju har en stor skarafans, i elektronisk form som ett led i sin
marknadsforing.

L edstjarnan for marknadsforing pa nétet ar att skapa en intimitet mellan siljare och kund
dér igenkannandet & av avgorande betydelse. Lindvall poangterar att det &r allt annat én
|&tt att saljabdcker, men det & inte heller |&tt att vara konsument: ” Man koper egentligen
ett hopp om att det &r bra, eller ocksa sd har man |ast forfattaren forut.” 22 Svérast av alt
ar att fanyakunder att satsa pa oprévade forfattarskap, och just nar det géller den biten
bor webben kunna utnyttjas mer genom att goralite ”jippo” kring titlarna och forfattarna,
att bara presentera en produktkatal og blir trékigt.?** En kombination av traditionell
marknadsféring och den nya modellen dar man bygger upp en sgjt kring en forfattare och

scannertillverkaren far ett Gvertag mot andratillverkare som kanske har ett mindre kant program som
‘bundle version’.
20 iedberg, 1999-10-11, s. 5-6.
%1 Nilsson, 1999-10-08, s. 3.
22 |pid., s. 5.
23 Lindvall, 1999-10-08, s .6.
24 | bid.
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skapar en relation med de som &r intresserade, blir oftalyckad. Men dafar det inte varade
riktigt stora forfattarna som t.ex. Kerstin Ekman som far en sgjt, eftersom de andafar sa
pass mycket uppmarksamhet i bade press och tv, utan forlagen bor satsa pa att faut de
mellanstora och mindre forfattarna via nétet. " Det handlar inte sa mycket om vad som &r
bra egentligen, det som séljs & inte nddvandigtvis det som & bast, men det & det som
folk hittar fram till, det som ndr ut i bruset.”?** Med dessa ord ringas sakernas tillstand
inom mediebranschen in. Allt fler exempel vittnar om att det inte nddvandigtvis & kvalitet
som borgar for en produkts framgang, inte heller en imponerande budget, utan vad det
framforallt handlar om fér producenten &r att synas och héras.

Albert Bonniersforlag har en ganska val utvecklad webbplats dér man marknadsfor sina
bocker och dar forlagets katalog utgor ryggraden. Hér presenteras forfattarna och
bockerna, och nér boken kommit ut och blivit recenserad salankar man till de recensioner
som lagts ut pa natet (t.ex. Svenska Dagbladets). Padet sittet véxer informationen och
marknadsforingen pa hemsidan kontinuerligt.?*® Aven p& Natur och Kultur, som ligger
tamligen l1angt framme nér det géller I T-utvecklingen inom forlagsbranschen, ser man
webben just som en anvandbar marknadsforingskanal. Enligt UIf Ivarsson diskuteras det
paforlaget en hel del om att utoka kringmaterial et pa webbplatsen, men han menar att det
fortfarande befinner sig pa experimentstadiet. Bland annat har man haft ndgra sma
filmsnuttar med forfattarna nér de forel &ser, man har lagt ut goda recensioner och man
funderar pa att |agga ut enstaka kapitel av bocker. Man har fatt forfragningar fran
internetbokhandeln Adlibris om att 1&gga ut forsta kapitlet ur en bok for att marknadsfora
veckans eller ménadens forfattare. Berorda forfattare pa Natur och Kultur tyckte att idén
var god och det & inte omajligt att forlaget pa sikt lankar till natbokhandeln, alternativt
lagger ut enstaka kapitel savaoch safar Adlibrisi stéllet lankatill dem. " Daborjar man
narmasig att man publicerar delar av verken, men det & fortfarande inom ramarna for
marknadsféring. Vi tanker ju inte be om pengar for att vi siljer ndgonting till dem.”#” Pa
liknande sétt som Bonniers experimenterat med Gabriella Hakanssons och Aase Bergs
texter pa natet, sa har Natur och Kultur i andutning till sin presentation av den till viss del
skonlitterdra Adams bok, en sida dér méanniskor kan kommentera och diskutera bokens
innehdll med AsaMoberg, som sév lagt ut en del kommentarer. Det handlar altsii
bagge fallen om att fa en mer direkt respons fran och kontakt med I&sarna, och UIf
lvarsson menar att det pa sétt och vis inte & ndgonting nytt, utan poangterar att |asare
altid har kunnat na forfattarnaviabrev till forlaget som sedan vidarebefordrat dem.
Skillnaden idag &r att formen for dialogen mellan |&sare och forfattare blivit modernare.
Tanken med att erbjuda ldsarna majligheten att pa natet skapa ett interaktivt samspel med
forfattarna &r forstds en typ av marknadsforing, dar man fran forlagets sidai sluténdan
hoppas pa ett okat mervarde for den tryckta boken.?*®

Precis som stora forlag satsar pa att erbjuda sina presumtiva kunder en standigt tillganglig
och uppdaterad utgivningskatalog via nétet, sa & det mycket viktigt, for att inte siga
nodvandigt, for betydligt mindre forlag som Gidlunds, att deras katal og finns pa nétet. Da
Gidlunds uppdrag ar svéara att tidsbestamma och dérmed manga ganger utesluter en
presentation i traditionellakanaler, sa blir man alltmer beroende av nétet som
marknadsforingskandl: "[...] for var del &r det jétteviktigt med nétet eftersom vi inte kan
varamed i Svensk Bokhandels hést- och varboksnummer for vi vet inte salang tid i

25 |phid. , s. 10.
%6 Bergh, 1999-10-07, s. 9.
%7 |yarsson, 1999-10-06, s. 12.
28 |hid., s. 12f.
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forvag. Nar de frégar vad vi skall ge ut for varbocker sd har vi ingen riktig aning. Ett par
stycken ja, men inte resten.”?* Gidlunds anvander webben for att spridainformation om
sig gavaoch sin bokutgivning, och for smaforlagen & sannolikt Internet ett nytt effektivt
redskap att anvanda sig av i kampen om kunderna. Ink bokforlag uttrycker mediets
demokratiska majligheter for smaforlagen: "Hér visar sig den ‘ nétets demokrati’ som
man brukar talaom pa ett tydligt sétt. Webben ger sma, fattiga forlag majlighet att skapa
en avancerad, profilerad marknadsféring utan ngon kostnad alls.”#*° Aven for
ellerstroms &r det nétet som marknadsplats man framhdller, for att pa ett billigt och enkelt
sitt kunna spridainformation om forlaget.?** dlerstroms tanker sig att med en framtida
webbplats kunna anvénda nétet for marknadsféring: ” Jag ser det som huvudsyftet for oss
att finnas pa nétet, att spridainformation om oss, erbjuda lite 1&sning och underhalining,
garna det, men framforallt att siljabocker. Det & det vi gor [...] altsavill vi anvanda
hogteknologin for att silja varatraditionella produkter.” 242

7.2.2 Billigare texter

”Man kan inte hédmta hem alla kostnader dér besparing sker, tekniskt ger, darfor att du kommer att behéva
bygga nya plattformar for att f& ut de hér [bockerna] som da far béra sina kostnader.” 2%

Det & vid forsta tanken |&tt att tro att elektronisk publicering skulle bli oerhdrt mycket
billigare for forlagen &n att publicera bocker pa traditiondllt vis, eftersom framforallt
tryckkostnaderna skulle minska avsevért. Samtliga forlaggare vi talat med tycks dock
Overens om att detta synsétt utgor en forenklad bild av hela bokutgivningsprocessen och
de anser att ett sddant antagande & forhastat: ” Den tekniska kostnaden for det enskilda
verket blir ju billigare, man sparar ju tryckkostnaden. Och marginal kostnaden for en
elektronisk produkt blir ju vadigt liten. Men det & &andra sidan en allt mindre del av en
boks prisidag. Priset idag, till skillnad fran forr i tiden, skapas egentligen snarare av
behovet att bygga kanal erna och marknadsforingen for att kunden éverhuvudtaget skall
hitta ratt bok och hitta den parétt stalle.”?** Den vinst som de minskade tryckkostnaderna
skulleinnebdra skulle direkt &as upp av andra utgifter som i stéllet skulle tillkommaeller
Oka. Visserligen minskar tryckkostnadernavid elektronisk publicering, men allt annat
kostsamt arbete kvarstar, sdsom den redaktionella granskningen och inte minst
marknadsféringen: ” Det elektroniskai det hér fallet sénker mojligen
produktionskostnaden, om man ténker sig att det fanns en marknad dér de har |asplattor
alihopa. Man skickade ut det och det kostade ingenting. Fast allt det andramaste vi ju ha
kvar andd, sa det finnsinget stort incitament for oss att aktivt satsa padet hér for att spara
pengar.n 245

Skall elektroniskt publicerad skonlitteratur bli kommersiellt intressant maste kanske priset
padennabli avsevart lagre an for dess tryckta motsvarighet, men i dagsléget tror man fran
forlagshdll inte att det gar att gora sa mycket billigare texter elektroniskt eftersom alla
ovriga kostnader & desamma: " Det & mdjligt att du kommer att fa en annan prisstruktur

29 Svedin, 1999-11-08, s. 7.
20 Darke, 1999-10-29.
21 Ellerstrom, 1999-09-24, s. 2.
22 |pid., s. 1.
23 Ahlstrém, 1999-10-11, s. 7.
24 1bid., s. 6.
25 |yvarsson, 1999-10-06, s. 4.
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eller en mer differentierad prisstruktur men jag tror inte att det kommer att vara s att det &r
vansinnigt billigare [- - -] tvértom sa har du forfarande de fasta kostnaderna[- - -] Jag
skall inte sdga att ala priser jdmnas ut [...] men inte att det bara &r att |adda ner fér en
spann”2, Betalningsvilja och utbud hanger i stor utstrackning ihop, som ellerstrom slér
fast: ”[...] det & viljan att betala som kommer att avgora vad som finns tillgangligt” .24

7.2.3 Digitala arkiv
”...en slags tank man kan ga till nar man behover en text...”2®

Digitaliserade texter som laggsi ett arkiv, mojliggor att bocker altid & aktuellasa att man
kan bestélla ett print-on-demand-exemplar eller vélja att ladda hem en digital kopiafor
|asning pa skarm, |asplatta eller for utskrift &r efterstravansvéart menar fran forskarhdl. Pa
sa st kan t.ex. en larare alltid ha en klassuppséttning av en forlagsprodukt till rimliga
priser.?*® Kvalitetssakrade texter som ligger i ett medieneutralt format som man sedan kan
fai olika utprodukter beroende pa behov &r ocksa nagot som KF Media har funderat pa:

Vad som hander nu & att man trycker en bok i en bestdmd upplaga, femtusen exemplar, &r
att ndgonstans tar de slut och da &r det en ganska hog instegskostnad for att gora tilltryck,
det skall vara minst en avsittning pa tvatusen bocker. Med print-on-demand-teknik eller
framforallt som en digital produkt, si kan du méjliggora att du djupfryser informationen och
sa kan du narsomhelst trycka pa en knapp och fa ut den igen i négot format, kanske intei
ett likatilltalande format, men du kan f& ut boken igen.®°

| dagsl&get tilldter dock inte avtalen ett dylikt forfarande men det som kanske utgor det
storsta argumentet mot dessa digitala arkiv &r att forlagen inte ser det som ett kommersiellt
intressant aternativ da man vill siljamangabdcker och trycka nyanér de tar slut:

Vi skulle kunna skapa ett digitalt lager av allt vi har gjort, och halla bockerna standigt
tillgéngliga. Det finns ett visst behov av det och det vore positivt kulturpolitiskt, det vore
bra ur forskningsperspektiv. Det vore bra pa alla sétt att de texter som har skrivits verkligen
gér att fAtag paom man vill. [- - -] Men ur ett kommersiellt perspektiv & det [6nsammare
att gora sa har, som framforallt Disney har dragit till sin spets, dér deras filmer bara &
tillgangligai tre manader och sedan dras de in och fem & senare kor de dem igen. Det &
faktiskt det ratta sittet att géra om man vill silja manga exemplar.®*

Déartill har forlagen varit ddliga pa att hamta hem den senaste versionen fran tryckeriet.
Ofta har man upptackt fel i sista stund och andringarna har gjorts patryckeriet men man
har dérefter inte hamtat hem slutversionen och ndgon sikrad arkivering har det egentligen
inte funnits: ” Som det ser ut retroaktivt har forlagen varit tamligen ddliga att pa ett
systematiskt sitt arkiverasin tidigare utgivning, sa att man 1&tt kan trycka pa knappen och

geut denigen[...]”.?*

0 |srael, 1999-10-05, s. 7.
#7 Ellerstrom, 1999-09-24, s. 13
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7.2.4 Genrer, texter, forfattare, berattande

"[E]n hel del av 1900-talets visioner eller utopiska forestéllningar -
s&vdl litterdra som konstnarliga - & mojliga att genomforaidag.”

Elektronisk publicering och nétet i synnerhet har dppnat upp for framvéxten av
experiment av forfattare och konstnarligt verksamma som kan berétta pa nya sétt i nya
former. Vi spasi framtiden fa se kortare texter som noveller, dikter och textsipor med
klimaktiska slut, texter anpassadetill var alltmer effektstkande fragmenterade |asteknik
och en beréttarteknik som gér ut pa att fanga detta momentant flackande textuellaintresse.
| framtiden kommer man dven i Sverige att fa se interaktiva och férgrenade
hypertextberéttel ser som kan aterskapa en " multisekventiell representation av ett
skeende’?**, multimediala berattel ser dér ljud, bild och text skapar nya djup samt spel som
bjuder pa komplexa och interaktiva fiktionsvérldar.

Manga forlaggare pekar pa de mojligheter som nya medier inrymmer och sarskilt pa nétets
mojligheter: "1 det fruktbara, punkiga kaos som réder pa nétet kommer nyaformer av
litteratur att frodas’.2°> De &r ocksd pa det klaramed att det kommer att kravas nya
beréttarformer och genrer for att forlagen skall borjaintresserasig for elektroniskt
publicerad skonlitteratur, "[...] safort det uppstar en litteraturform som utgar fran nétets
struktur sa kommer folk att komma pa sétt att ta betalt och tjana pengar pa den, vare det
ror sig om debutanter dller etablerade forfattare.” %® Det & framforallt for korta texter man
ser en mdjlig marknad, att det kommer att rérasig om olikaformer av l&attviktditteratur i
foljetongsform, moderna varianter av 1800-talets foljetonger — litteratur av * Sandemo-
karaktar’ —som man "kan haller forlora’. Liksom anglosaxiska bedomare tror man pa
KF Mediaatt man i framtiden kommer att kunna prenumerera pa dterkommande avsnitt av
sin favorittextsdpa for daglig nedladdning till sitt [asmedium: ”[...] om man visionaliserar
lite d& kan man téanka sig att foljetongen blir ndgonting, precis som Charles Dickens skrev
i tidningen, f& man nagon form av textsdpaistallet om man prenumerar pa [forfattare] X i
e-boksform.” %" PaNatur och Kultur kan man tanka sig méjligheten att ge tillganglighet
till korta noveller, prosastycken och dikter av yngre avantgardiska forfattare som skriver i
nattidskrifter, kortare texter som helt enkelt passar for skarmlasning.?*® Annars tror
forlagen att det kommer att réra sig om sakprosa vilkatar upp aktuella och brénnbara
amnen som kan orsaka debatt och pa grund av amnets aktualitet da kan lampasig for
elektronisk publicering, texter for vilka man sedan kan starta en webbplats, ett forum fér
dialog med l&sarna. Nér det géller skonlitterdra bocker &r det framférallt klassiker man kan
tankasig i elektronisk form och da sddana som inte har samma relanseringspotential som

%3 Ellerstrom, 1999-09-24, s. 7.
%4 | bid.
%5 Darke, 1999-10-29.
%6 | bid.
%7 Liedberg, 1999-10-11, s. 16. Pa senaste bokmassan i London, the London Book Fair, s héll man ett
seminarium den 22 mars 2000 med foretrédare frén ledande forlags- och bokhandlargrupper dar en av
forutsagel sernavar just att man skulle faalt fler korta texter, méjligen en effekt av publiceringen av
novellen Riding the Bullet av Stephen King: " There will be smaller works for small payments. We will
return to 19th-century serial publishing models.” Se John Mutter, "Book Trade Predictions’, Publishers
Weekly, 2000, April 10, s., 31-32.
%8 |varsson, 1999-10-06, s. 5.
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t.ex. Proust. Har en bok mdjlighet att sélja” femtusen igen” sd kommer den forst och
framst att ges ut i tryckt form.>*°

For nérvarande befolkas nétet inte av forlagsproducerade texter utan av mangder av
skonlitterdratexter av amatorforfattare, vilket inte minst gar tillbaka pa de mojligheter att
enkelt, billigt och snabbt komma ut med sinatexter via webben da man dipper forsoka
komma forbi forlagens grindvakter. Man kan anvanda webben som forfattarskola, vilket
inte minst & nagot som uppméarksammats av forlagen. Nétets litteréra verksamhet & inte
nagot man ser ned pa, utan tvartom: ” Det &r ju dér de i ntressanta experimenten gors ...]
det & dar det kommer att handa.”?®° Att amatorforfattarna har gripit chansen pa nétet har
ocksa paskyndats av det faktum att forlagen blivit alltmer restriktivamed sin
debutantutgivning. Samtliga forldggare pekade pa den aktivitet som pagar pa natet och
Jonas Ellerstrom menade att de nétplatser som samlar amatérernas texter har
forlagdiknande funktioner och utgor en viktig plattform for dessas texter: ”Man séger ofta
inom branschen pa ett ibland cyniskt st att all text behdver inte publiceras. Problemet har
ju varit att det inte funnits ndgot alternativ nér det kommit tillbaka frén forlaget.”*°* Att
man sl8pper fram fler via nétet & inget problem, snarare tvértom menar KF Media, &ven
om det fortfarande &r forlagen som stér for kvalitet och lansering pa en hogre niva

Det &r sa att det utbud som stér att finna enbart pa natet, det & en skuggutgivning som inte
ar likavé etablerad som ett forlagsnamn. Det har funnits tidigare ocks3, en parallell till
tidningsvérlden, fanzines. Man har gett ut fanzines, man har kanske gett ut femtio tidningar
eller hundra, ibland har de plockats upp av forlag och getts ut normalt sedan. Det & ndgon
form av fordebutantskede, kan man siga. Och man ser pa sétt och vis att man kan odla sitt
eget forfattarskap via nétet, det & nagonting positivt, alvklart. %

Déremot skulle man kunna odla fram koncept som innebér att ett férlag har en webbplats
med forfattare som ligger utanfor forlagets ordinarie utgivning, for att |&sarna skall kunna
tadel av samtliga manus som kommer in till férlaget, att man anvander ndtet som en
plantskola. Strategin att publiceraallt for att vaska fram guldkornen, som man nu kan se
spar av i USA, & dock inte aktuell for de svenska forlagen, vilkainte & beredda att
sldppa fram fler debutanter pa grund av det forbilligade forfarandet. Framtida debutanter
skulle ocksa forlora pa ett dylikt forfarande menar KF Media: ” Om jag vore en presumtiv
forfattare och ville bli debutant hos Norstedts och man da sager till mig: ‘Negj, vi vagar
inte satsapadig i tryckt form men vi kan séngaut dig pa nétet.” Da hade jag tagit mitt
manus och gétt vidare och knackat p& hos Bonnier, Natur och Kultur o.s.v.’ 2%

Pavar formodan att elektronisk publicering av skonlitteratur kunde vara ett sétt att fa ut
debutanter, da man inte behovde ta sa stora risker med tryckning, menade intervjuade
forlag att gavatryckningen endast stod for 25 procent av kostnaderna foérknippade med
att ge ut en debutant och att fran kommersiellaforlags sida”[...] drar man inte igang med
nagot smalt och svarsalt”.?** Daremot kunde Natur och Kultur se en nisch for
debutantutgivning hos " undergroundforlag som vill hittatvatill trehundralasare, som kan
sittavar som helst pajorden och I&sajust de hér. Det & en annan grej. Men detror jag inte

29 Ahlstrém, 1999-10-11, s. 16.
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har méjlighet att driva en storskalig utveckling, utan det blir mera nisch. De & sadana
entusiaster.”** Det & alltsd inte debutanterna som kommer i forsta hand nar forlagen
tanker sig en elektronisk utgivning utan de sékra korten, framforallt bastsdljande verk av
forfattare som Mankell och Guillou: "[...] darfor att tillrackligt mangavvill 1&sa det” 2%
Eller med Ellerstroms ord: ” Givetvis kommer det att finnas bestsellers darfor att det & det
folk kommer att fraga efter. Jag kommer att kunna gain pa bensinstationen med min e-
bok och pluggain och tanka ned en Henning Mankell [...]”.%*” Denna bestsellerhypotes
maste dock nyanseras eftersom de stora forlagen &r beroende av omséttningen av sina
traditionella produkter: " Bestsdllers har jui allra hdgsta grad en potential att sélja mycket i

tryckt form, sdvarfor véjaatt sdjadeni digital form d&?'2%®

Na&r man pratar om elektronisk skonlitteratur i Sverigei dagdaget saror det sigi flertalet
fal inte om ndgot avancerat beréttande av hypertextkaraktar eller multimediala texter,
enligt Erik Peurell, som undersokt den svenska skonlitterdra webben: " Det jag har sett av
de texter som & publicerade pawebben sd har inte mediet paverkat det litterarainnehdllet
eller formen, utan det & sammalitteratur i ett nytt medium.”?*® Nej, det nya beréttandet
ligger anu i sinlinda &ven om digitala medier erbjuder helt nya mgjligheter for att
utveckla narrativiteten: " Det & en paradox med detta medium, det disponerar for att man
egentligen 6verger litteraturen och gér in pa multisekventiellaformer och multimediala
former, men vadigt mycket & traditionelIt beréttat.”*’® Daremot & det traditionella
formspraket inte nagot att se ned pad menar man fran forskarhall, utan tvartom visar det pa
"litteraturens styrka att S manga griper efter det har traditionellaformspraket nér de skall
berétta om vasentliga saker” .?"* Dessutom galler det att man inte publicerar ett verk
elektroniskt for att det verkar bra utan for att man faktiskt far ut ndgot mer genom ett
alternativt publiceringssétt och den omvéanda fragan kanske kommer att behova stéllas for
tryckta bocker i framtiden:

Pa vilket sitt kan jag berétta battre genom att publicera min text elektroniskt, vad kan jag
vinna pa det. Det kommer ocksd gora att folk kommer att frdga sig vad de kommer att vinna
paatt beréttai bokform. Vilket typ av text kommer det att |6na sig att skrivai bokform

och det kommer kanske att ledatill att vi far en tydligare definition av vad tryckt text &r, vad
tryckt litteratur &r.?"

Vi har ocksa borjat se en ny typ av lasande vaxa fram som innebér att man |aser mer
extensivt och hoppar mellan olika textavsnitt, ett Sétt att |4sa som ar starkt paverkat av tv-
tittandets zappande, ndgot Svedjedal bendmner zappldsning. Zappandet bygger pa ett St
att berétta for tv-mediet, som &r inriktat pa kraftfulla effekter med avsikt att halla kvar
tittaren sa att denne inte zappar, byter kana. Detsamma géller beteendet pa natet dér man
snabbt klickar sig vidare ut i cyberrymden med nésta textnod, vilket i sin tur kan komma
att paverka beréttandet i framtiden: ” Nér forfattarna upptéacker det dar, om de da skriver
for ett medium som nétet dér de helatiden méaste tévlamed miljontals andra sidor — man
kan hoppa vidare sa enkelt — da kommer det formodligen delvis att bli mer inriktat pa

%5 | bid.
%6 |srael, 1999-10-05, s. 5 och Ellerstrém, 1999-09-24, s. 16.
%7 Ellerstrom, 1999-09-24, s. 16.
28| jedberg, 1999-10-11, s. 15.
29 peyrell, 1999-11-01, s. 1.
2% Svedjedal, 1999-11-08, s. 4.
27 | bid.
272 peyrell, 1999-11-01, s. 10.
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momentana starka effekter, sa att man helatiden skall héllakvar |asaren eller
anvandaren.”?”®

Det &r inte bara palasningens omrade som man kan se denna korsbefruktning mellan olika
medier och litteratur. Man kan ocksa pa ett tydligt sétt se hur nétet och dess struktur
paverkar nyskriven litteratur och Magnus Bergh anger Sven Lindqvists bok Nu dog du
som ett tydligt exempel pa denna korsbefruktning, dar forfattaren organiserat texten som
en hypertext med korshanvisningar mellan bokens olika textavsnitt.?”* Aven pAKF Media
diskuterade man dessa mediesymbioser, hur t.ex. ” shoot-’em-up-spel” som Dark Shadow
blir bok, dd man alltsa gér fran spelvarlden till bokvérlden. Tidigare exempel &r att bocker
blir film och dér uppfdljaren till filmen senare blir bok, som var fallet med Lace: "Allt
som & kommersiellt framgangsrikt, det dyker upp panytt i olikaformer. Det &
merchandising pa ndgot slags subtil niva.”?"

M edieutvecklingen gér snabbt och det & inget som sager att bocker i elektronisk form
kommer att efterlikna den traditiondllatryckta volymen: "Varfor skall digitalt levererad
information tvunget framstdllasi form av text?’2"® | bokens forlangning aterfinns ocksa
spelen och de fiktionsvéarldar som kan byggas upp med hjélp av en integration av
programmering, grafik, beréttande och ljud. Med férfattares hjdp kan man bygga upp
interaktiva varldar som ger ndgot utdver mojligheten att beharska tekniken, vilket tidigare
attraherat de s.k. hardcore gamers, vanligtvis mén i ddrarna 13-26 ar. Med béttre
beréttelser har man magjlighet att vinna helt nya grupper manniskor till spelvarlden, de sk.
casual gamers. Det & ocksa den senare gruppen som utgor en enorm marknadspotential
for forlagen, sarskilt da spelen riktar sig till en global engelsk publik. Spelen kan komma
att andra forlagsverksamheten da forlagen ser till att redan fran borjan képa upp samtliga
utgivningsformer av ett verk.2’” Néar litteratursociologen Erik Peurell intervjuade en av de
amatOrforfattare som skriver mycket pa nétet var det just denna aspekt som framstod
tydligt, att forfattaren, en kille, tyckte att bocker ar altfor begransade och ville darfor i
framtiden arbeta med webben och helst gora egna spel. Spelen utgor for nérvarande inget
hot mot den tryckta boken men i framtiden kan spelens narrativa sida komma att
konkurreramed traditionell 1asning, ndgot som framférallt galler den uppvaxande
generationen som lika géarna spelar datorspel som tittar pA TV eller 1aser bocker: " De som
idag & sig 15-18 & och som inte kanner till en vérld utan Internet, de kommer inte att
skriva bocker, for det &r ett sddant urtrakigt sitt att berétta saker.”?"®

23 Svedjedal, 1999-11-08, s. 5. Zapplasningen utvecklar Svedjedal i The Literary Web, s. 88-92, dar han
menar att det kan rdra sig om zapplasning inom ett verk, som &r fallet med hyperromaner, t.ex.
afternoon: a story, och mellan olika verk nér anvandaren zappléaser i det globala textuella nétverk som
Internet utgor.
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forlagens framtid” pa Bok- och biblioteksmassan den 18 september 1999. Eklund &r forlagschef pa Pan
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7.3 Olika publiceringssatt

Vilket publiceringssétt har framtiden for sig, fragade vi forlag och 6vriga aktorer och fick
varierande svar. Det visade Sig att férlagen ser stora potentialer med nétet som medium for
kringmaterial och marknadsforing men for hela bocker ar det framst filer formaterade for
sarskilda lasplattor som eventuellt kan bli framtidens melodi tror storférlagen. Fleraav
sméforlagen har svérare att se att e-bockernadar igenom paallvar. Det mest diskuterade
alternativet & print-on-demand som visar att debatten om digitalt tryck gjort starkt intryck
pa bokbranschen.

7.3.1 Print-on-demand

”Men om nu allatexter finns precis hela tiden, da kan man inte komma och lansera
dem pé nytt, da kan de inte gldmmas bort heller. Det forandrar ju saker och ting.”

Huvudargumenten som forlagen anvénde mot print-on-demand var den ddliga kvaliteten,
det kostsamma framstalIningsséttet och det faktum att bocker ar farskvaror. Av de sma
forlagen var det ingen som var fortjust i tanken pa print-on-demand (pod) for sin egen
produktion, framst darfor att de flesta jdlvalagerhdller alla sina bocker och da kommer
inte pod ifréga vid backlist, men samtliga forlag var inforstadda med publiceringssttet
dler trycktekniken. Men framférallt tycker de att dutprodukten blir altfor oattraktiv, eller
fulasom Ink forlag uttryckte det, och sag pod-féretagen som " enariktiga krémare” som
inte har nagot ”intresse for typografiskt renhariga produkter”. Det & en konst att ta fram
ett brabokomslag och en viktig del av bokens produktion: ” En sak som ofta gldms bort i
de hdr sasmmanhangen & formgivarnasroll i det hela. Att tafram ett omdag till en roman
& en lang procedur. Men podarna nojer sig med amatorvarianter.” Varken kvalitet ller
prisimponerade pa Ink, men om baratrycktekniken och layouten forbéttrades och priset
gick ned sd kunde pod vara nagot for skolan da de léttare kunde bestélla
klassuppsttningar av sddant som var utganget i bokhandeln.?®° Gidlunds tyckte inte att
priset gatt ned tillrackligt for att det skulle varalonsamt for ett forlag att anvanda tekniken,
utan alternativet att gatill ett antikvariat nér man sokte backlist-bocker var att foredra,
vilket skulle bli 1&ngt billigare och dessutom skulle man bel 6nas med en riktig bok.?*
Déaremot kunde Gidlunds tdnka sig att det var anvandbart for kursbocker, som ett
alternativ till fotokopiering. Aven Ordfront trodde sig kunna f& anvandning av pod nér det
gdler kursbocker, men eftersom de salva lagerhdller allasina bocker sa skulle det komma
patal endast nar det galler bocker som tagit Slut, och skulle de finnas digitalt lagrade s&
kunde pod varaintressant: ” | en sddan bok & man ju intresserad av texten snarare an
[utseendet].” 2

Tanker man sig daremot bort §alva forlagsfunktionernamed urva sa kunde Gidlunds
tanka sig att det fanns en stor marknad for pod-tjanster. Eftersom det finns manga som
onskar ge ut bocker men inte vill eller kan gaviaett etablerat forlag satankte sig forlaget
att de mojligen skulle kunna erbjuda en ” rent typografisk tjanst dér man har vissa

29 Bergh, 1999-10-07, s. 10.
20 Darke, 1999-10-29.
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typografiskamallar for att kunna gora snygga bdcker och sedan erbjuda
korrekturlasning”. Fordelarna skulle vara att man kunde erbjuda hj&lp med formgivning,
att det skulle gafort och att man inte skulle &gnasig a regelrétt forlagsverksamhet.
Forlaget har darfor undersokt olika maskiner for andamalet men de har givit upp tanken
da dessa varit altfor dyrafor att det skulle |6na sig. Endast for upplagor runt hundra
exemplar skulle det |6na sig med pod, annars var offsettryck att foredra.?®

Av de storre forlagen var det Natur och Kultur och Norstedts som tankt mest pa pod, och
medan det forra forlaget fétt forfragningar pa kurditteratur fran olika hogskolor och gjort
en utredning for att bedéma hur det skulle paverka deras affarsverksamhet, har de senare
redan anvant sig av tekniken i mindre utstrackning. Natur och Kulturs framsta kritik mot
pod & det faktum att forlagen har en tro paatt den bok de tar fram skall sidljai ett antal
tusen exemplar och tror man att en bok skall sdljai tretusen exemplar s kopplar man pa
produktion, redaktion, marknadsféring och distribution. Anvander man sig av pod
betyder det att man maste borjatanka pa ett nytt sitt och vanta med alla forlagsbitarna
eftersom man inte forvantar sig att boken skall siljamer &n 300 exemplar om aret. Och
séljer en bok sa lite menar Natur och Kultur, d&”[...] har vi egentligen[...] varesig rad
att redigera eller marknadsfora den” . Man kan inte gaini ett projekt med en idé for en
bok som enbart kommer att séljasalitet utan pod kanske i forsta hand |ampar sig for
avhandlingar eller for backlist, bocker som redan har slt et tillrackligt antal men dar det
kommer enstaka forfragningar pat.ex. 200 exemplar.?®

Norstedts har gjort nagra forsok med pod for ett par aldretitlar som de trycktei 100
exemplar men & skeptiskatill trycktekniken eftersom tanken bakom &r att man skall
kunnatrycka enstaka exemplar till ett billigt pris, vilket de anser att man inte kan idag.
Aven om verket skulle foreliggai digital form och det bara skulle vara att trycka det, &r det
stora kostnader forknippade med att producera det forsta exemplaret. Vill man ha
bearbetning och omslag sd kostar det. Sedan tycker Norstedts att tanken bakom pod
motsager négot som & grundlaggande med bokframstédlIning, namligen att fa ut bocker till
en massmarknad:

Gutenbergs stora vérldshistoriskainsats det var att man inte tryckte bocker en och en, inte
tillverkade bdcker en och en, utan att man tillverkade dem i méangd, i massor. Jag har
valdigt svart att tro att [man med] print-on-demandbtcker [...] ndgonsin kommer att nd ett
stadium dar man overtréffar tryckpressens formaga att massproducera bocker [- - -] och det &
avsikten med att trycka bocker, att trycka stora upplagor.®

Aven om man kan se fordelarnamed att hélla bocker i digitalaarkiv, anser forlagen
Overlag att det &r viktigt att bocker férsvinner ur tryck for att relanseras senare som
klassiker av forlagen. Att bocker nydversatts och nylanseras for att pa sa sétt fa
uppmérksamhet och sdljasi stora upplagor, forutsétter att de varit borta lénge och det
finns " ett slags uppdamt behov” av dem.?®” Eftersom forlagen méste takommersiella
hansyn tycker de att det & bra att bocker tar ut s att man kontinuerligt kan ge ut nya
bocker pa marknaden: " Farskvara har man ju anvant som ett nedséttande uttryck men det
& ju en massmediebransch vi & i. Man skall na ut till manga och sedan tar det Slut och

23 |hid., s. 2.
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[det] kommer nytt”. Ivarsson pa Natur och Kultur inser att det ar ett kommersiellt
argument men menar att det inte finns nagon motséttning eftersom nyaforfattare maste fa
en chans att komma fram och etablerade forfattare att fa ut nya bocker. For ddre bocker sa
finns biblioteken med sina samlingar.?®® Argumentet att pod-producerade bocker skulle bli
mycket billigare tror man inte alls pa utan pekar pa det faktum att forfattarna da maste bli
sinaegnaforlaggare och bli tillrackligt duktiga for att gélvaklara av redaktionsdelen och

" producera ndgot som blir tillrackligt snyggt for att uppfattas som en bok”.2°

For vad skulle héanda om alla bocker fanns tillgangliga alltid? Liksom Natur och Kultur
menar man pa Bonniers att det &r av vikt for bade forlag och lasare att bocker forsvinner
sdatt de kan relanseras.*® KF Media ser dock inte att digitala lager for pod skulle forstéra
marknaden for forlagen men for forfattaren kan det fa negativa aterverkningar da det &r
viktigt for forfattaren att dennale far en aktiv lansering.®* Men det motsager inte att man
kan ha bade och kontrar litteratursociologerna Erik Peurell och Peter Almerud. Man
behdver inte taen bok ur marknaden for att gora den intressant utan genom att | ta den
finnastillganglig sa hdllsintresset vid liv, vilket till och med kan skapa en senare
efterfrégan av lansering ocksd i inbunden form. Man ger helt enkelt boken extra liv.?*?
Intresset for olika bocker gér i vagor och KF Media ar inte helt of érstdende for bockers
och forfattares kretd opp och beskriver hur enskilda forfattare gar igenom flera faser under
sitt forfattarskap; faser da hon/han &r i ropet och da kommersiell lansering passar béttre,
och perioder nar hon/han inte efterfragas lika mycket da pod kan vara av intresse for att
nyalasare skall kunnafatag paklassiker. Men for att hittalonsamhet for pod maste man i
sadanafall utesluta bokhandlarna och da blir fragan genast: ‘Hur skall kunderna hitta pod-
bockerna? Bokhandlarnas aktivaroll for marknadsforingen av bocker fér inte glommas
bort men deras arbete tar en stor del av priset.

Peter Almerud pa NV B menar att fenomenet pod skall forbehdllas verksamhet dar bocker
finnstillgangligadigitalt i en databas med information och mgjlighet till bestéllning: [...]
om du tar print-on-demand sa finns boken publicerad i och med att du har den som
elektronisk fil med bestéllningsfunktion. Sedan trycks den bara ut i det antal exemplar
man bestéller”. Det & alltsainte fraga om pod nér man enbart anvander det som en digital
tryckteknik, alltsa som ett alternativt sétt att trycka bocker darfor att man vid en sarskild
upplaga bedomer det som det billigaste varianten. En pod-bok finns alltsa publicerad i och
med att den finnsi ett digitalt arkiv och vid bestalIning distribueras filen for tryckning pa
plats hos kunden: ”[...] med print-on-demand i den hér senare betydel sen kan man
mycket val exporteraen fil till London och trycka ut boken dar och da slipper du vissa
transportkostnader, du slipper alade har krangligheterna som att skicka en bok Gver
gransen, censur i vissafall” 2%® Utifran Almeruds definition skulle t.ex. Norstedts forsok
med pod falla utanfor ramen, eftersom de tryckte upp en upplaga om cirka 100 exemplar
for senare lagerhdIning och distribution. Vid pod sa foregar alltsa distributionen
tryckningen: ”[...] om man anvander digital tryckning och plockar ut bockerna sa har du
fortfarande béde lagring och distribution” 2** Liknande tankegéngar & Natur och Kultur
inne pa da Ivarsson talar om tva forhalningssétt till pod: det enaar att man helt enkelt ser
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det som en digital tryckteknik och det & kvalitet, pris och upplaga som styr huruvida man
anvander sig av pod eller offsett, det andra &r att man |agger upp verk digitalt och
marknadsfor 5avatjansten, vilket betyder att man maste minska pa de redaktionella och
marknadsforingsi nriktade insatserna, eftersom man trycker och distribuerar vid
efterfragan. En efterfrégan som man vid inldggningen av verket i en databas inte vet nagot
om.2% Men for Natur och Kulturs rakning skulle de enbart riktain sig pa
kursboksmarknaden dar de redan haft efterfragan pa sma upplagor och da de funderat pa
att anvanda sig av pod. KF Media ser inte nagra skillnader mellan pod i den forsta och
andra definitionen, utan menar att pod & detsamma vare sig man trycker ett eller 2000
exemplar: [...]det & fortfarande samma principiellateknologi. Ett el ektroniskt original
som fors ut pa papper”. Daremot menade mediekoncernen att man kunde fa problem med
avdutningen av rétten till verket, dd man skulle kunna halladet vid liv for livstid i ett
digitalt arkiv och "falivstidsrétten till det dar verket”, négot dagens avtal inte tillter.?%®

En aspekt som intervjuade forlag inte ndrmare berdrde var pod for nyutgivning av bocker,
nagot som dock 6vriga aktorer talade sig varma for. Nyutgivning av t.ex. litteratur fran
lokala skrivarverkstdder och minoritets- och invandrarlitteratur.

7.3.2 Cd-rom

" Sérskilt inom forskningen och litteraturkritiken tror jag den och liknande tekniker
for omféngsrik lagring och snabb &tkomst kan ha en framtid.” %7

Cd-rompublicering var framst nagot som de sma forlagen berdrde och det var framforallt
det unga forlaget Ink som sag en framtid for cd:n, vilket kanske avspeglar den
paralellutgivning som forlaget presenteradei dutet av 1999, nér de publicerade en
poesibok bade som pocket och i cd-form. Cd:n bestar dels av forfattarens upplasning av
sitt verk och dels av en Quicktimefilm som man kan korai datorn for att fa bade bild och
ljud. Mgjligheten att pa detta sétt |1ata forfattaren gora en upplasning &r ett drag i tidens
poesi, dar rosten och estradpoesin aterigen blivit populdra, menar Niklas Darke pa Ink.>®
Dér hdller Anders Svedin pa Gidlunds med da han ser cd-rom som ett utmarkt medel att
kombineratext, ljud och bild fér att kunna utvecklalitteraturen: ”Med diktsamlingar med
bild och musik s har man pl6tdligt skapat nagonting helt annat och det & egentligen inte
lyrik i traditionell mening.”2%°

Andrafordelar de smaforlagen ndmner med detta medium var cd:ns lagringsmajligheter
samt méjligheten att kunnata betalt for innehdlet. En cd-rom kan lagra stora méngder data
och passar val for storre vetenskapliga utgdvor som Strindbergs samlade brev, for
uppslagsbocker dler liknande menade Ordfront, da man dessutom | &tt kan sokaigenom
materialet for att finna vissafaktaeller citat.* Nar det galler betalningsaspekten & cd:n
utmarkt, da det stora problemet med webblitteratur har varit svarigheten att ta betalt for
innehdllet.*** Men dlerstroms forlag pekar pa den hoga initialkostnaden som &

25 |yarsson, 1999-10-06, s. 1f, 4, 9.
2%6 Ahlstrom, 1999-10-11, s. 10f.
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forknippad med cd-romproduktion som tillsammans med en liten efterfragan gor att det
for deras rakning skulle bli alltfor dyrt.3°* Ink forlag har dock fordelen att redan ha
kunskapen inom forlaget i form av oavlonad hjalp.3°

Av de storre forlagen var det ingen som diskuterade mdjligheterna med publicering via cd-
rom och p& Norstedts avfardade man mediet med kommentaren att den var alltfor svar att
uppdatera och att man inte sdg nagon marknad for skonlitterdra produkter i dennaform,
utan det som skulle komma pa bred front var nétet.>%

7.3.3 Webben

"Det jag har sett av de texter som &r publicerade pa webben, sa har inte mediet paverkat
det litterérainnehdllet eller formen, utan det & sammallitteratur i ett nytt medium.”%

De traditionella forlagen anvander med undantag av enstaka kapitel ur bocker och
experimentella texter i marknadsforingssyfte inte webben for att publicera sin skonlitteréra
produktion. Det enda av varaintervjuade forlag som anvant natet mer ” estetiskt” for
skonlitteratur & Albert Bonniers forlag, dar Magnus Bergh tillsammans med ndgraav sina
forfattare lagt ut ndttexter i andlutning till de tryckta bdckerna, vilka kan ses som
vidareutvecklingar eller |asanvisningar, t.ex. Aase Bergs diktsamling Mork Materia och
webbplatsen Metastaser eller Gabriella Hakanssons Operation B och néttexten
Operation [ snabel] B. Bergh menar att dessa néttexter kan ledatill nya sétt att |1&sa de
tryckta texterna, da de ger tradar att spinnavidare pa och skapar en 6ppning for kontakt
mellan |asaren, forfattaren och texten. Andra beddmare har dock inte sett nétexperimenten
som ett sétt att skapa storre textuella vavar med utlépande tradar, utan snarare som ett sétt
att skapa mervarde for den tryckta bokprodukten, som ett annat sétt att marknadsfora
bocker, dar forfattaren & mer aktiv i verkens forsaljning.>°

Johan Svedjeda formulerar kdrnan i problematiken vad gédller férlagens forsumliga andel
av den nétpublicerade litteraturen. Forlagen &r helt enkelt kommersiella féretag som
kanske inte har nagot att tjana pa att ga ut pa natet med sin produktion. Om man skall faen
fungerande forlagsverksamhet pad webben & det snarare férlag som producerar en allt
annan an traditionell litteratur, eftersom skonlitteratur & sa pass fordelaktigt att hai tryckt
form. Skulle det déremot réra sig om en litteratur som utnyttjar mediets mojligheter till
multisekventielIt berattande och multimedialaformer sd & laget annorlunda, ett
resonemang som far stod fran Ink bokforlag som & inne pa snarlika tankar:

Dagens skonlitteratur har inte frigjort sig fran boken som medium. Det faktum att ord féljer
paord, sidapasida, kapitel pakapitel bestammer textensinre struktur. Jag har stétt pafa
texter som anvander natets mdjligheter som ordnande princip. Annu &r det alltsi * bocker
utlagda pa nétet’, inte ndgon specifik ‘webblitteratur’ det rér sig om. Och fortfarande & den
tryckta/utskrivna boken det basta mediet for den typen av text.*”’

%2 Ellerstrom, 1999-09-24, s. 8.
%% Darke, 1999-11-24.
%4 |srael, 1999-10-05, s. 5.
%5 peyrell, 1999-11-01, s. 1.
%% Avsnittet bygger forutom intervjun med Bergh pa minnesanteckningar fran foredraget " Publicerasig pa
nétet” 1999-09-16 med panelen Magnus Bergh, Aase Berg, Ola Lindvall och Anders Léwenberg pa Bok-
och biblioteksméssan.
%7 Darke, 1999-10-29.
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De flestaforlag stéller sig tvekande till skonlitterar utgivning panétet. Natur och Kultur
ser mediet som en distributions- och marknadsféringskanal och inte som ett [asmedium,
forutom for enstaka kapitel i marknadsforingssyfte.**® Helaromaner kommer man i
sidanafall att laddaned till ett sarskilt elektroniskt |asmedium. Norstedts daremot tror det
& just nétet som blir framtidens medium paalla plan, att man far foljetonger som bara
kommer pa nétet. Men hur man véljer att tahem det fran nétet & en annan sak, men helt
klart dppnar natet majligheter ”[...] att sdljai fler former.”*% KF Mediaframhdller att
"[...] majoriteten forfattare vill bli utgiven i simanga olika kanaer som majligt” .3'° For
forfattare som trivs panétet och gjort sig ett namn dar & kanske natpublicering en linje att
driva. KF Mediatror framforallt att det blir for nagot dags |asplatta och da finns det inte
négra hinder for vad som kan komma att publiceras, och i likhet med mediekoncernens
egna skonlitterdra forlag Norstedts forutspar man foljetongen ala Dickens, en modern
‘textspa’ som man kan ladda ned till sin lasplatta med flexibiliteten att fa en utskrift, for
lasning pa sin stationara dator eller pa sitt mobila digitalaldsmedium: ”Kanal och teknik
kanske foder nya litteraturomraden, e€ller en nygammal snarare, kanske foljetonger. Men
sadant & helt och hallet knutet till penetrationen av lasplattan.” For fack- och kurditteratur
finns |angt fler mojligheter med uppdatering och interaktivitet.3'*

Det & framférallt for amatorforfattare, minoritetsgrupper, fanzines och
undergroundkulturer som skonlitteratur pa natet far sin riktiga anvandning och spridning
tror forlagen, men da &r det ocksa gratis. Mojligheten att via natet snabbt och billigt naen
stor publik tror man lockar manga att ge sig i kast med s@vpublicering. Och visst finns
det en marknad for natpublicerad litteratur, menar Ola Lindvall pa Argus Area, titta bara
pa den succé som Ulf Nilsson fick med sin pdf-bok Sverige: Suten anstalt som kunde
redovisa 14.000 nedladdningar innan forfattaren efter anmodan gjorde det mgjligt att
bestalla boken i tryckt form via print-on-demand frén ett nystartat forlag, Periskop.®*?

7.3.4 E-bocker

"Elektronik som lasverktyg kommer att utvecklas. Att prova speciall ésningar
som Rocket eBook &r jag inte tvarsiker pa att det blir en framtidslsning.”3

Ett tydligt drag nér vi frAgade om den senaste utvecklingen med e-bocker eller 1asplattor,
t.ex. av méarket Rocket eBook, var att denna lasapparat vackte ett mindre intresse hos de
sma och medel stora forlagen medan de stora férlagen sjalva kopt 1asplattan for
utprovning. Ink forlag menade att e-bocker & ”en dyr omvag [m]en rikaidioter 1&gger
nog garna stalarna pa négot nytt att flashamed” och dven Gidlunds s&g ett begransat
anvandningsomréde for dessa*** Om nagot skulle komma att konkurrera med boken
trodde Gidlunds snarare att det skulle vara kassettboken. ellerstroms, som gévainte har
négra planer pa elektronisk publicering utan tycker att den trycktava formgivna boken &r
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ett Gverldgset |&smedium, menade dock att folks entusiasm och nyfikenhet nog skulle géra
att 1asplattan slog igenom sa smaningom, &ven om det for narvarande snarare var
apparaterna som sdldes n e-texter i ndgon storre mangd.3*® Lasplattan erbjuder heller inte
nagon béttre |asupplevel se da skarmen inte &r tillrackligt utvecklad &nnu men méanniskans
anpassningsbarhet till ny teknik ar stor.3*® Ordfront tyckte liksom ellerstroms att e-boken
var mindre intressant sa lange skarmen inte utvecklas och blir mer lasvanlig och sig inget
behov av e-bocker i dagdlaget, eller dverhuvudtaget av |asning pa skarm av skonlitteratur.
Alternativa digitalaldsmedier och produkter har snarare uppstétt som ett svar pa forlagens
rédda att inte hdngamed i utvecklingen:

Sant gor forlagen for att de &r radda for att missatdget. Det & en bisarr tanke egentligen.
For det &r s svart att |&sa pa skarmen [- - -] Sant hittar man pa for att man maste fyllasin
multimediaavdelning med ndgot att gora. Jag tror inte att det svarar mot nagot behov [- - -]
Det kanns krystat om man skall ge ut en roman.®"’

Om intresset var ljummet fran de mindre forlagen sa fann de stora forlagen och
mediekoncernen detta mer intressant och samtliga respondenter holl vid tidpunkten for
varaintervjuer pa att prova ut Rocket eBook, som skulle lanseras pa Frankfurtmassan.
Natur och Kultur menade att om det var nagot medium som kunde bli ett komplement till
boken sa skulle det bli nagon form av |asplatta, men dainte som ett enskilt verktyg endast
for 1asning av text, utan som ett kombinerat kommunikationsverktyg.®'® Daremot trodde
deinte att det i férstahand géllde skonlitteratur utan snarare kurs- och facklitteratur och
kunde se en kommande marknad for e-texter till 1&splattan ute pa universitet och
hogskolor:

[...] man far en [Rocket eBook] och s fér man all kurditteratur i den har burken och s&
clearar universitetet det med forlagen och da kommer de direkt till oss och formodligen inte
viabokhandeln, for det & ju ett led som inte behdvsi det fallet, och vi sdljer réttigheterna
till dem att vidarepublicera det hér. Och sd vet universitetet att samtliga studenter har
tillgang till samtliga texter som de skall 1asa[- - -] Det kunde jag tdnka mig. Det kunde bli
négot ganska snabhbt.*'°

Forutséttningarna for att e-boken skall s&igenom &r dock att den utvecklas och blir
|attare, mer lasvanlig, far fler funktioner och framforallt, blir billigare, sa billig att den blir
attraktiv for en massmarknad. Dessutom méste texterna sakras.®° Aven pa Norstedts tror
man att e-boken kan bli ett komplement till boken inom en framtid och att man kommer att
kunnatanka ned romaner till dem, &ven om de inte trodde att det skulle bli det
huvudsakliga sittet att tillagna sig skonlitterdra texter pa.®?* Daremot & misstron eller
motstandet mot att | 5sa digitala texter mycket av en generationsfraga, tittar man paden
unga generationen sa & den fullkomligt hemtam med det elektroniska flodet pa nétet dar
man publicerar sig, hamtar hem information, musik m.m., menade Isragl *** Mest positiv
var man paKF Mediavilkatror att man i framtiden kommer att |&sa bocker pa
elektroniska media och datroligtvis pa ndgon form av |asplatta, men om det blir just
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Rocket eBook var man inte sa saker p, forst maste apparaturen utvecklas betydligt.

L asplattan méaste bli 14ttare och mobiliteten utvecklas sa att man slipper docka lasaren till
en stationdr PC for att tanka ned texter: " Men samma dag som man kommer pa hur man
stoppar in lasfunktionditeten i nagon av de mer framgangsrika tekniska plattformar som
finns, som datorn eller mobiltelefonen eller PDA:n [...] Dadet & standard pade
verktygen dablir det fart.”3?* Lasplattan behover utvecklastill ett mer flexibelt verktyg i
stil med en handdator eller PDA, t.ex. av market Pam PFilot, ett verktyg som kombinerar
fler funktioner s att man slipper att ha olika apparater for olika uppgifter:

Det hér att man slipper att ha ett antal olikatingestar for att hantera sin mejl och sina
e-bdcker och liknande. Ganska snart rationaliserar den [PDA:n] bort e-boken [...] man har
gjort en halvmesyr till kompromiss. Den liknar for mycket foregangaren, den fysiska
boken, for att fullt ut kunna utnyttja det faktum att det faktiskt bara & digitala signaler.®

KF Mediasiger sig vararedo att agera men fragan & nar man skall hoppa pa taget och
vem som skall bli lok: ” Allagar och funderar och vet inte vem som skall ta férsta steget,
& den har Rocket eBook det forsta man skall hoppa pa eller inte” .32° Det svéraste hindret
som KF Media ser fér implementeringen av lasplattan & det manskliga beteendet, som
utvecklas |angsammare an de tekniska majligheterna och sétter en grans for vilka
produkter man tar fram om man vill haigen gjordainvesteringar: ”"Man utvecklar
naturligtvisinte vad som helst utan att veta att det finns majlighet att andra folks beteende.
Rocket eBook &r ju inte det forsta exemplet, det har ju funnits andratidigare. Men det &
forsta gngen som man har kommersialiserat det ordentligt.”3%°

7.4 Problem med elektronisk publicering

"Denna Internetvarld maste sitta sig, hur vi jobbar med Internet.”

Det foreligger flera problemomraden som forlagen konfronteras med nér det géller
elektronisk publicering och som de aktivt tvingas att forsoka finnalésningar till, ndmligen
marknadsforing, |6nsamhet, upphovsrétt, arkivering/lagring och litteraturstod.

7.4.1 Marknadsféring

" Hur marknadsfér man bocker som egentligen inte existerar i fysisk form?’ 3%

En tung utgiftspost for forlagen idag & marknadsforingen av de titlar som skall ges ut.
Utrymmet for uppmérksamhet i det offentligarummet & begréansat, och langt ifran alla
btcker som publiceras lyckas bli synliggjorda for en storre publik. | Sdvaverket ar det sa
att de alraflestatitlar drunknar i det enorma medieutbudet, och stora satsningar fran
forlagen, bade tidsméssiga och ekonomiska, kravs nér konkurrerande titlar skall sldssom
en platsi solen. Likatilltalande som forlagen tycker att webben & som
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marknadsforingskanal av de tryckta bockerna, lika svart tror KF Media och andra att det
kan bli att marknadsfora el ektroniskt publicerade texter, och dérmed skulle redan stora
kostnader inom omradet komma att stegras: ”[...] formodligen skulle det bli sdi en
Overgangsperiod att vi, paen relativt ny och obearbetad marknad, skulle behtva kosta pa
oss annu mycket mer i marknadsforing, for att na ut via de har kanalerna. Sa att det vi
sparade pa trycket, skulle vi behdva goraav med pa marknadsforing.”**° Manga forfattare
tror, att om de bara 5dva ordnar ett tryckbidrag sa ar hela saken klar. " Tryck den och sa
finns den.”**° Det & inte alls s forlag tanker sager Natur och Kultur, utan allt annat &r
precis lika vasentligt och gér inte att komma undan. Skulle férlaget inte bry sig om den
redaktionella sidan och marknadsféring m.m. sa skulle det inte langre vara nagot forlag,
det skulle inte hanagon funktion. | ett vidare resonemang om hur hela forlagsbranschen
kan komma att férandras genom de nya publiceringsformernaoch i en diskussion om
mellanledets - bokhandelns - vara eller icke vara, uppehdller desig vid
marknadsaspekterna:

Formodligen skulle vi jobba mer med marknadsforing for att nd varje enskild kund,
eftersom vi da ocksa kunde salja direkt till kunderna och f& htgre marginaer. For
bokhandeln & ju en mellanhand. Men den 6kade vinsten skulle omedelbart &tas upp av att vi
davar tvungna att navarje enskild kund i stéllet for som det & nu, att vi nér ett antal
bokhandlare och s& fér de lite av kakan och sa siljer de vidare. Tyngdpunkten skulle val
forskjutas annu mer fran produktion, lagerhallning och distribution [...] till att vi skulle
varatvungna att sdlja varje bok gévahelavéagen fram. Det skulle bli en valdig
marknadsorientering, tror jag [...] Daskulle vi behtva 6vertyga varje enskild kund. Alla
skulle behtva bli marknadsférare, nastan.®*

Nér det géller print-on-demand tycks problemet med marknadsforing sett ur forlagens
synvinkel varaextrabesvérligt. Print-on-demand-tekniken talar helt enkelt emot idén med
bokutgivning och tron pa att boken skall sdlja, vilket naturligtvis gér marknadsféringen
komplicerad. Det & bade svart och dyrt att marknadsféra bocker och ny teknik innebar att
antalet titlar pA marknaden Okar ytterligare. Vad betraffar marknadsforingen av print-on-
demand bor inte backlist-titlarna vara oméjliga, men Almerud pANVB ser daremot
svarigheter for nyatitlar som inte existerar i fysisk form.**? Det handlar da om att vacka
intresse for fenomenet print-on-demand och att settill att man vander sig till den breda
almanheten, tror Erik Peurell, och jamfor med det uppméarksammade tonarstv-
programmet Silikon, som numera ocksa & en tidskrift, vars annonser férekommit pa
storabilder i Stockholms tunnelbanaoch i gratistidningen Metro. Genom att
marknadsféra en produkt pa det séttet, att fora ut bilder viamedier och pa platser som
knappast undgdr nagon sa etsar sig bilden av produkten fast pa ménniskors néthinnor:

Och sa skulle man naturligtvis kéra ut det ordentligt i bokhandeln. Mycket héftigare an vad
de gjort, om de nu har det har samarbetet med bokhandeln maste de setill att synasi
skyltfonstren, s att man inte behtver gdini affaren. [- - -] Det maste exponeras pa stdllen
dar manga ser det. S4 att sjava foreteel sen print-on-demand blir ngonting som folk vet vad
det & till att borjamed.>3
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7.4.2 Lonsamhet

"Det &r inte sA att de stora svenska forlagen &r forsiktiga av nagot annat skl -
det & ingen teknikfientlighet - bara det att de vill haigen sinainsatser.”*

Frégan om hur man skall kunnata betalt for elektroniskt publicerade skonlitteraratexter pa
natet tillsammans med de upphovsréttsiga aspekterna, framstar som de kanske storsta
stétestenarna for de forlag som undersoker majligheterna att starta en verksamhet pa
webben vid sidan av den tryckta produktionen. Bredda verksamheten i all ara, men
forlagen & kommersiella, och salange man inte ser ndgon lonsamhet for ett nytt omrade
& det naturligtvis svart att motivera en satsning som i sig innebér dyrainvesteringar i

form av tid och personal. Pa Norstedts resonerar man sa hér:

Det & klart att du kommer att fa experiment, typ den har Bonniervarianten, men det som
driver forlagen &r att hitta kommersiellt |6nsamma produkter. Det & ju ocksa darfor som det
har med print-on-demand gar relativt [angsamt, darfor att det ar svart att fanégot ekonomiskt
incitament att hdlla pd med det. | bastafall [...] hittar du[...] kunder som kanske kdper 100
exemplar, men du lagger ner en valdig massajobb for att fa dem att kdpa 100 exemplar och
dafungerar tyvarr lagarna pa det sittet att man inte |agger ner sarskilt mycket jobb pa att
utveckla det.**®

Forlagen har svért att motivera en samlad kraftanstrangning dar storaresurser tasi
ansprak for att ge sig i kast med nya publiceringsformer som for narvarande inte ser ut att
vara ekonomiskt gynnsamma, reflekterar Dan Isragl, men tror samtidigt att det i framtiden
gér att gora det |onsamt &ven om han inte har ndgot svar p& hur det skall gatill 3%
Nétpublicering & va den form av elektronisk publicering som dn salangeter sig dlra
svarast att tabetalt for. Gidlunds menar att idén om nétet bygger pa att det &r fritt for ala,
vilket gor att knappast ndgon &r villig att betala for det som finns dér. Svedin tror inte att
forlagen har mycket att vinna pa att publicera skonlitteréra texter pawebben, sdvidainte
attityden till hela foreteel sen med nétet andras och det mer och mer kommer att betraktas
som en marknadsplats. Mgjligen skulle férlagen kunna gora en vinst pa en skonlitterar
cdrom-produkt, men &ven dér har det gjorts forsok som inte visat sig vara sarskilt
inkomsthbringande®*’ Problematiken bottnar i nétets beskaffenhet som ett fritt medium,
menar Jonas Ellerstrém och Magnus Bergh pa Bonniers konstaterar kort och gott att: ” Det
finns ju inget handfast att ta betalt for.”3*® Och dari ligger naturligtvis karnfrégan,
eftersom det galler att fafolk att acceptera den immateriella karaktéren hos elektronisk text:
"[...] vi & vanavid att fa ndgot sa patagligt som en bok i handen. Nu f&r vi inte det, nu
far vi enfil istdllet som vi laddar ner pa datorn. Kommer vi att kénnaaatt vi har fatt nagot
for pengarna? Det & inte bara intellektuella Gvervaganden, utan praktiska och rent
emotionella”**° For att acceptera en eventuell kostnad méste konsumenten likstalla den
elektroniskatexten med den tryckta understryker Dan Isragl pa Norstedts: ” Det de koper
ar ett verk. De koper ett verk av en forfattare, det &r det de betalar for. Forfattaren skall
leva och den som publicerat det skall leva. Det & det man betalar for. Om tryckaren skall

34 Ellerstrom, 1999-09-24, s. 10.
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%6 |bid., s. 8

387 Svedin, 1999-11-08, s.3

338 Bergh, 1999-10-07, s. 4.

3% Ellerstrom, 1999-09-24, s. 7. 73



leva dr en annan sak.” **° Kanske & den svenska marknaden annu inte riktigt mogen for
betal ningsbel agda el ektroniska texter, men enligt Jonas Ellerstrom &r det snarare en
tidsfraga.3**

7.4.3 Upphovsratt

" Jag tror att det dar kommer att 16sa sig den dag bégge partner inser att det finns
en marknad dér... Nu &r det p& ndgot sétt ett ideol ogiskt stéllningstagande
innan det finns nagon som vill betala nagonting for det har.” 3+

Vid sidan av haken med I6nsamhet finns problemet med upphovsrétten som kan sétta
k&ppar i hjulet for elektronisk publicering. | dagdéaget finnsinga generellaavtal mellan
forlagen och forfattarna som berdr de digitalaréattigheternatill ett verk. Forlagen ar
naturligtvis intresserade av att upprétta avtal som innebar att de pa en och sammagang far
alaréttigheter till ett verk, oavsett publiceringsform, enligt Gidlunds:

Jag tror att fran forlaggarnas sida &r val det viktigaste att rétten att publicera elektroniskt ska
ligga hos forlagen och att den inte skall gatillbakatill forfattaren efter valdigt kort tid, utan
att man skall haett antal & pasig att ha den mojligheten, om man ocksa ger ut det i
bokform. Det bor hangaihop, sa att man inte skiljer verket fran sitt medium, som det blir
fallet om man har olika forlag for det elektroniska och for boken3#

Att forlagen redan initialt vill forsakrasig om att fa réttigheternatill bade den trycktaoch
elektroniska utgivningen av ett verk tror Jerker Fransson, Svenska forl&ggaref dreningen,
ligger i framtiden. Han hévdar att det annu en tid kommer att handla om att beddma
enskildafall:

Jag tror att man kommer att titta pa varje text for sig och fundera dver vilkaformer som
kommer att bli intressanta for utgivning, och da forvarvar man de formerna men inga andra.
Det har naturligtvis ett pris allting, det &r ingen idé att kopa pa sig sddant man inte skall
anvanda3*

Om man vill publicera ett verk elektroniskt sa skriver man ett individuellt avtal med
upphovsmannen att forlaget vill forvarvarétten till en specifik text for utgivning i tryckt
form och /eller elektronisk form pa svenska spraket, menar Fransson, vanligen
tillsammans med ett andra stycke dér man anger vad som menas med el ektronisk form.
Det svéra & att gransa av gentemot bearbetningar, mot spelmarknaden.®* Ola Lindvall har
ocksa han gjort erfarenheten vad géller elektroniska verk, att det idag handlar om att
uppratta enskilda avtal, da han vid kontakt med olika forlag altid direkt blivit hanvisad till
den berérde forfattaren - vilket anda visar att det faktiskt gar.3*® Han f&r ocksd medhdll av
Natur och Kultur som hévdar "[...] att en och en kan man nog komma éverens, men det
finnsinget storskaligt att man skahain deti avtaen|...] ”.3*

%40 |sragl |, 1999-10-05, s. 11.
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Avsaknaden av konkreta avtal hanger ocksaihop med den icke-befintliga marknaden for
elektronisk publicering av skonlitteratur. De flestaav dem vi talat med & samstammigali
uppfattningen att alla viktiga och svarafragor som beror elektronisk publicering ytterst
hanger ihop med hur marknaden ser ut. Skulle det finnas en béttre definierad marknad fér
elektroniskt publicerade verk sa skulle férmodligen ett avtal kommatill stand. " Det & klart
att det skulle sétta annu meratryck pa férhandlingarna om det fanns en ordentlig
marknad”, sager Jerker Fransson.?*® Paradoxalt nog var det just oron frén forlaggarhdl
for hur marknaden skulle utvecklas som gjorde att ramavtalen mellan férléggare och
forfattare sades upp 1995, menar man fran forfattarhall (de [6pte ut i dutet av februari
1996). John Erik Forslund pa Forfattarforbundet beréttar att det fanns en radsla pa mitten
av 90-talet for att det snabbt skulle uppsta nya” anvandningsmarknader” dér
telekomforetag och andra skulle ge sig in och konkurrera med forlagen.®*° Forlagen ville
darfor forsakra sig om rétten att ge ut ett verk i bade bokform och elektronisk form och
man ville andra forlagsavtal stexten fran ” att man skulle ge ut boken pa svenska spraket i
bokform” till att " man skulle ge ut den pa svenska spraket i maskinlasbar form”, beréttar
Catarina Ekdahl pa ALIS, Administration av litteréraréttigheter i Sverige, men utan att
vare sig betala for detta eller ge nagra forsakringar om att verket skulle ges ut i elektronisk
form, vilket forfattarnainte var beredda att acceptera och sa bildades AL IS 1995.%° Béde
Ekdahl och Forslund ser dock skonlitteratur som det omrade som kommer att ligga sist
vad gdller den digitala utvecklingen och ser ingen marknad &n s lange, ndgot som de
papekade redan vid ramavtalsforhandlingarna: " det & panagot sétt absurt att traffa avtal
kring utnyttjanden dar det inte finns nagra marknadspl attformar.” %>

Jerker Fransson pa Forlaggareforeningen - som symptomatiskt bytte namn fran
Bokforlaggarefdreningen till Forléggareféreningen 1996 - betonar att vi i Sverige ligger
langt efter USA och England nér det géller att gora upp avtal mellan forfattare och forlag.
| Amerika & ocksa marknaden mycket stérre och den domineras nastan uteslutande av
stora forlagskoncerner, vilket gor det | &ttare att investerai den teknik som finns. Man har
ocksai USA en annan tradition dar man kOper pa sig réttigheter pa ett annat sétt 8n vad vi
gor i Sverige, dar man har ett agentsystem (som forvisso aven hdller pa att etablerasigii
Sverige) dar agenterna har kunnat medverkatill att man |6ser de har fragornai varje
enskilt fall 32 Peter Almerud menar att alla avtalsfragor gér att [6sa, men att summeringen
av projektet Nya vagar for boken bekréftade en problematik som man varit medveten om
och som man forstétt var ganska komplicerad, namligen den att det rader en stor osakerhet
och okunskap kring copyrightfragorna, lagstiftningen och rutinerna kring denna.

Magnus Bergh sager att man pa Bonniersi dagslaget absolut inte kan bevaka nagra
elektroniskaréttigheter nér det gdler skonlitteratur eftersom man inte skulle kunna géra
nagot av dem, och dessutom anser han att den typen av affarsverksamhet rimmar illa med
hur skonlitterara forlag fungerar.®*® Diskussionen om elektroniska réttigheter ligger
kanhanda langt fran den faktiska dagliga verksamheten med tryckta bocker, som anda ar
det Albert Bonniers forlag sysslar med. PA mediekoncernen KF tror man att problemet
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med de elektroniskaréttigheternatill stor del handlar om grénsdragningar. Lagra texterna
kan man gora menar de, men sedan &r fragan om i vilken form produkten kommer ut till
konsumenten: *Om vi lagrar den digitalt och sedan trycker en vanlig bok, da géller det
avtal vi har idag. Om vi lagrar den digitalt och distribuerar [- - -] digitalt direkt till
konsumenten betyder [det] krav pdandraavtal an de vi har idag.”***

7.4.4 Arkivering/Lagring

" Det finns baklaxor dven med att majliggora det har i var produktion. Standardisera
och setill att det alltid & den sista versionen vi lagrar hos oss sjalva.” >

Ytterligare en stor fréga att fundera 6ver och tastallning géller lagring och arkivering. An
salange finns det manga ol dsta bitar nér det galler detta omrade och fleraav
bokmarknadens aktorer spar stora och nodvandiga forandringar. | framtiden kommer det
inte [angre att ga ut pa att endast hittandgot i en databas, utan det kommer att uppsta en ny
roll, ndmligen den arkeol ogiska, som handlar om en utdkad form av information retrieval,
menar Jonas Ellerstrom. Pa manga arbetsplatser gér man sig av med gamla
programversioner och skaffar nyaoch nar bade mjuk- och hardvara snabbt blir férddrade
blir tillgangen till den lagrade informationen blockerad. Ellerstrom tror att framforallt
biblioteken kommer att stéllas infor stora problem om ett par &. Han pdpekar att Kungliga
biblioteket visserligen ligger |angt framme och samlar in en massa el ektroniska dokument,
men frégan & hur ménniskor skall kunna|asa dem.®*® Tvanget att spara &ven apparaturen
blir nérmast orimligt men samtidigt oundvikligt for biblioteken, menar Magnus Bergh.
Peter Almerud ser storamgjligheter for biblioteken att klivain pa det héar omradet med
tanke pa att man redan idag pa manga hall bygger upp stora digitala bibliotek. | och med
att det finns en mangd texter att tillga, s skulle biblioteken kunnafa en forlaggarfunktion
genom att erbjudat.ex. skolelever, som dnskar ett verk i tryckt form, parallellpublicering,
dels viawebben och dels som print-on-demand. Almerud séger vidare att han tycker att
det vore helt naturligt att biblioteken fick en utvidgad roll i de hédr ssmmanhangen eftersom
det finns behov av vissatjanster som han inte kan se att nagon annan instans skulle kunna
utfora.®>” Erik Peurell skullei framtiden viljase ett lags ‘riksbibliotek’ av
kvalitetssdkrade elektroniskatexter i undervisnings- och forskningssyfte.

7.4.5 Litteraturstdd

" Ofta &r det en kombination av en vanlig bok och cd-rom ... men da har det varit |4ttare
eftersom det har funnits ndgonting som &r jamforbart med boken.”®

Den 6kande nétpubliceringen och digitaliseringen av texter uppméarksammadesii
regeringens proposition Litteraturen och |asandet, dar man pekar pa majligheterna som
I'T skapar for aternativa publicerings- och distributionssétt for texter. Man understryker
den vikt som Internet kan fa sarskilt for tillgangligheten av litteratur painvandrar- och
minoritetssprak och hur multimedia och kassettbocker kan vara hjapmedel for att naut till

4| jedberg, 1999-10-11, s. 15.
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lasovana grupper. Eftersom den anvénda” arkerséttningsprincipen” utesluter digitala
medier, ville man inrétta ett nytt stod och foresar i propositionen att:

En sérskild stddordning inom ramen for utgivnings- och distributionsstdet bor [...] inréttas
for stod till nya medier. Stod skall kunna utga for viss del av utgivningskostnader,
forsoksverksamhet eller projekt och fordelasi enlighet med Statens kulturrdds allmanna
riktlinjer for bidragsgivning.®*

For att undersdka om just avsaknaden av ett utvecklat litteraturstod for el ektroniskt
publicerad litteratur varit hammande for utvecklingen pa omradet, fragade vi de
traditionella férlagen om de hade ndgon uppfattning i frégan. Samtliga férlag menade att
de inte haft ngon anledning att tankai de banorna dnnu eftersom det @n sa lange inte finns
nagon marknad for elektronisk skonlitteratur och foljaktligen inte heller nagot behov av
stod. Daremot menade ett av forlagen, Gidlunds, att det produktionsstéd som finns idag
ar lite passé, da en stor del av de uppgifter och kostnader som forr var forknippade med
tryckning nu flyttat over till férlagen. Det & inte tryckkostnaden man behtver stodja utan
det redaktionella arbetet och den maskinpark man numera behover, vilket utgor de
kostsamma bitarna for forlagen.®*® Almerud pANVB & ocksainne paatt litteraturstodet
som det ser ut idag inte & anpassat for den elektroniska skonlitteraturen eftersom:
"Merparten av litteraturstodet ar produktionsstod, som tacker tryckkostnaderna och nér du
inte har nagon tryckkostnad s& har man inte utgifterna heller, samtidigt finns det ju andra
produktionskostnader.”*%*

Den aktor som ansdg att litteraturstodet var absolut nodvandigt for el ektroniskt publicerad
litteratur och som ocksa ansokt om stddet, var den nya aktdren i sammanhanget,
webbforlaget Serum. Forlaget hade vid intervjutillfallena énnu inte fatt nagot litteraturstéd
beviljat, vilket enligt forlaggare Thomas Lindblad inte enbart kunde hérledas till kvalitativa
grunder utan aven till svarigheterna att fastélla berakningsgrunden for upplagan, eftersom
Kulturradet har regler om att verket skall ha”tryckts’ i minst 1.500 exemplar.®®? P&
Statens kulturréds webbplats stér det att: ” Fr.o.m. 1999 fordelar Kulturrédet stod till
elektroniskt publicerad litteratur i olikaformat [- - -] Utbetalning gors nér Kulturrédet har
fétt den fardigaboken, samt uppgift om upplagans storlek, F-pris och
utgivningsdatum.”*** Hur kommer man runt de faktiska fysiska exemplaren? Krav pa
upplagans storlek gor att Serums afférsidé med pdf-litteratur och aven idén om
behovsstyrd print-on-demand faller, eftersom titlarnalagras digitalt for distribution vid
efterfrdgan. Upplagan kan altsa varierafran ett exemplar till s manga som bestélls.
Lindblad menade sig kunna " trycka’ verken pa diskett for distribution for att pa sa sétt
komma runt reglerna, men da tappar man idén bakom forlagets system for publicering och
distribution av pdf-filer. Salange man har en fysisk produkt som kan jamstéllas med
boken, som en cd-rom, &r det inte nagra problem, utan det & forst nar det géller material
av mer immateriell karaktar, som litteraturen stoter pa byrakratisk patrull.

%9 Litteraturen och lasandet, Regeringens prop. 1997/98:86, s. 21.

30 Svedin, 1999-11-08, s. 7.

%1 Almerud, 1999-11-01, s. 6.

%2 Se K ulturradets webbplats for information om litteraturstod for elektroniskt publicerad litteratur:
http:www.kur.se/bidrag/littbidr.html (1999-10-21). Efter andringar sa skall upplagan numera uppgatill
1.000 exemplar. (2000-04-12)

3 |bid. Kursivering i citatet & uppsatsforf:s.
77



For att fa vetamer om litteraturstodet for elektroniskt publicerad skonlitteratur pratade vi
med handléggare Anja Paulin pa Statens kulturrad, som beréttade att de haft svarigheter att
hittaen modell som kan ackommodera den nétpublicerade och distribuerade
skonlitteraturen. Nar stodet inréttades avsatte man en miljon kronor fér andamalet - enligt
uppgifter pa Kulturrédets webbplats sa var hela summan for svensk och utlandsk
skonlitteratur ca 17 miljoner - och de utformade ett stod utifran fysiska produkter som cd-
rom och kassettbocker 3** Efter stodets inréttande har de dock kant att man inte riktigt
hittat en passande model| for alatyper av elektronisk publicering:

Vi utgick ifran det befintliga litteraturstodet till bocker och tankte oss fysiska produkter |...]
kassettbocker och cd-rom. Sedan uppréttade vi en stédordning som integrerasi de andra
stéden [- - -] Daremot har vi under det hér &ret som gétt fatt en rad propder om utgivning i
alternativa former, exempelvis utgivning exklusivt pa nétet, forsok med utgivning av
svarsdld litteratur i mindre upplagor i print-on-demand och det handlar da om kulturpolitiskt
rétt intressanta saker, som vi daremot har haft svart att slussaigenom den befintliga

besl utsapparaten.®*

Samtidigt som man vill kunna stédjaintressanta projekt, & det dock viktigt menar Paulin,
att inte stalla annorlunda kvalitetskrav pa den digitalt publicerade litteraturen vad géller
béde uférande och innehdll, vilket skulle kunnaresulterai en B-litteratur:

Det &r helt enkelt svart att hitta en modell som [...] inte hamnar i konflikt med de stod som
finns. Hamnar dei konflikt med stdden hamnar de i andra konflikter, intressekonflikter, som
vi naturligtvisinte vill ska uppsta. Vi fér inte hamnai en situation dar kvalitetskraven &r
valdigt hdga inom den traditionella bokutgivningen och sedan &r det ndgot slags B-litteratur
som produceras digitalt.>®

Det galler altsa att hittaen lamplig modell, som gor att man inte fyrkantigt forsoker stopa
allatyper av elektronisk skonlitteratur i en tryckbaserad form utan att man faktiskt tar
hansyn till nya mediers specifika krav och egenskaper. | annat fall far nya aktorer som
webbforlaget Serum eller olika pod-férlag som arbetar med nyutgivning svart att komma
ut med sinatexter och forfattarna svarare att fa sitt arbete natpublicerat och distribuerat.

7.5 Hinder for elektronisk skonlitteratur

Under samtalen med forlagsrepresentanterna och de 6vriga aktorerna utkristalliserade sig
nagra, som de s&g det, dvergripande svarigheter nér det galler elektronisk publicering av
skonlitteratur, vilkavi har skaforsoka belysa Hinder, som till skillnad mot de problem
som vi redovisat ovan, ar svarare for bokbranschen att alva évervinna, da det handlar
om Gverordnade monster.

7.5.1 Marknad

” Det finnsingen marknad dverhuvudtaget for litterar massproduktion och det &r det vi sysdar med.”

%4 Enligt uppgift pa webbplatsen den 1999-10-21: http://www.kur.se/bidrag/littbidr.html
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Finns det en marknad for elektroniskt publicerad skonlitteratur idag? Svaret pafrégan &r
enligt de traditionella forlagens bedomning ett entydigt nej. For manga ol sta frégor, bl.a.
rérande betal ningsforfarandet kvarstér, och man anser &nnu inte heller att de tekniska
|6sningarna &r tillrackligt attraktiva sa att de skulle kunna konkurrera med den traditionelIt
tryckta boken. Det finns helt enkelt ingen efterfragan pa forlagsproducerad skonlitteratur i
elektronisk form. PA Natur och Kultur menar man att hela diskussionen som ror betalning
blir extra besvérlig darfor att den pa sétt och vis & hypotetisk. Det finnsinget egentligt
underlag att utga ifran och vad man stér infor ar saledes ett ideol ogiskt stallningstagande.
Salange det inte finns ndgon marknad tycker de flestaforlagen inte heller att det finns
nagot att gora.

Det kan finnas en marknad for subkulturer eller undergroundlitteratur, och att
parallellpublicera eller barata det panétet om man fér betalt for det, men det & si pass sma,
alltsa det &r riktiga entusiaster som sitter och |&ser det har pa skarmen och sedan skriver ut
det pasin skrivare och tycker att de &r i frontlinjen och det & de och det &r jéttekul. Jag &r
inte cynisk pa nagot sétt utan det & bara det att for ett kommersiellt forlag som jobbar mot
en massmarknad sa finns det ingen massmarknad.>®

Forlagen &r trots dlt vinstdrivande och sdlange de inte ser ndgra utsikter att tjana pengar
paatt publicera skonlitteratur i €lektronisk form tycker man sig varken hatid eller rad att
lagga ned arbete pa det. Det &r |4tt att blandas av tekniken och glémma bort att
kommersiella verksamheter maste utga fran en efterfragan pa produkter och tjanster. Kan
man utnyttja mediet till att gora sadant som inte gar att gorai bokform okar méjligheten att
tabetalt. OlaLindvall invander att forlagen knappast provat det har med elektronisk
publicering av skonlitteratur och tror inte att det & otankbart att det faktiskt finnsen
marknad for nattexter.**® Andraforlag menar: ” Det kommer naturligtvis att komma nya
forlag som kommer att sdlja enbart digitala texter och s smaningom kommer de stora
forlagen att haka pd, men an salange verkar det som om man inte vill bygga upp en
marknad utan man vill 1&ta marknaden uppst& och sedan vill man klivain och utnyttja
detta.”3"

7.5.2 Beteende

"Man utvecklar naturligtvis inte vad som helst utan att veta att det
finns majlighet att forandra folks beteende.” 3™

Utvecklingen inom | T-omradet gar snabbt och tekniken blir alltmer avancerad for var dag
som gar. Nyatekniska l6sningar och finesser kommer med all sékerhet att foramed sig att
|asplattor och skarmar snart blir betydligt mer lasvanliga. Da ar det avsevéart svarare att
andra manniskors beteende och invanda monster. Manga manniskor har @n sa lange svart
att forhdllasig till just skonlitteratur i digital form, vilket far aterverkningar inom
forlagsbranschen och dess satsningar pa elektronisk publicering, da det framst kommer att
kréva beteendeférandringar, menar Gunnar Ahlstrom pad KF Media
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[...] det finns sddana enorma tekniska mdjligheter men som kréver sa stora
beteendeférandringar att det kommer att tatid [- - -] Man andrar inte beteende 6ver en natt.
Déarfor & det ett risktagande att skapa de hér nya produkterna och marknadsfdringskanal erna.
Det kommer att vara en relativt |langsam process om man jamfér med den teknol ogiska
utvecklingsprocessen som gar vansinnigt fort. Det kommer att sitta stopp for vad det & for
prylar som man kan ta fram.3"

Med tiden tror dock KF Media att en stor del av vad forlagen gor blir elektroniskt och till
sist kommer inte manniskor att uppleva det som ndgonting mérkvardigt, utan det & en
frdga om anpassning och ett nytt forhallningssétt till tekniken och trovéardigheten for de
elektroniska produkterna.®”® Jonas Ellerstrom tror pa ménniskans anpassningsharhet:

[...] det finnsingenting som sager att det hdr beteendet, vare sig det &r parkbéanken eller den
engelska | asefétoljen, inte kan forandras. Folk stér upp pa tunnelbanan och laser och njuter
av det. Vi &r oerhdrt anpassningsbara varelser. Dels p.g.a. anpassningsbarhet, dels p.g.a
teknikentusiasm sa kommer folk benhért att havda att det &r skitkul att [asabocker pa skarm
och de kommer att kunna 6vertyga sig §jalva om detta.*™

Forhallandet till ny teknik och elektroniskt publicerade texter & formodligen till stor del
ocksa en generationsfraga. Lika svart som manga ddre idag har att tatill sig denyalT-
|6sningarna - kanske sarskilt pa en sdinarbetad marknad som bokmarknaden dér boken
forknippas med en fysisk produkt - lika naturligt kommer det kanske att vara for dagens
barn att |ésa bocker i elektronisk form. Framtidens barn kommer att ha ett helt annat
tAlamod att |&sa langre skonlitteréra texter pa skarmen, eftersom de inte tyngs av ndgon
mental sparr som sager att det & svart eller jobbigt.>” Troligen kommer vi att fase en
generation som helt tagit till sig datorer och nétet, for vilka elektroniskt publicerade
skonlitteraratexter kommer att utgora ett vardagligt indag."®

7.5.3 Status

”Tron p& materialet uppstar inte ur tommaintet, utan tron pa materialet &r just vetskapen
att ndgon har idkat redaktionell verksamhet runtomkring materialet.”3”’

Webbpublicerade skonlitterdra texter uppbér idag inte pa langa vagar samma status som
den traditionel It tryckta forlagsproducerade skonlitteraturen. Naturligtvis & det just
avsaknaden av forlagsfunktioner och bristen pa uppmérksamhet (recensioner etc.) inom
det etablerade litteréra etablissemanget som bidrar till denna atskillnad. Det faktum att
Internet som medium till&ter vem som helst att Salvpublicerasig innebar att kvaliteten pa
skonlitterdra nétpublicerade alster skiftar rejalt. Om de ansedda forlagen paalvar skulle ge
Sigi kast med att publicera skonlitterdraverk i elektronisk form baddar det rimligen for en
Okad status for néttexter i framtiden. Samtidigt utgor natets an sa lange |aga status dven en
bromskloss for férlagen, och flera faktorer sdsom samlingsplatser (portaler) som
garanterar kvaliteten och ett 6kat utrymme och anseende i de dominerande litterdra
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kanalerna méaste tillkommafor att Internet skall bli en intressant och attraktiv
publiceringskanal.

Till viss del tycks synen pa status for Internet och elektronisk publicering samstammig
bland aktorer pa bokmarknaden, dock finnsinslag av bade avvikande och pa sétt och vis
motsagel sefulla uppfattningar. Ola Lindvall och Dan Isragl ser bada en markant
gransdragning mellan de texter som genomggatt en gallring och véardering hos férlagen och
de texter som publiceras pa néatet som helt saknar kritisk granskning. Lindvall séger: " Det
blir ju ett Slags B-lag. De som & snabbast & de som inte har rad att ge ut sinagrejer eller
far ge ut sinagrejer. Och darfor syns de mycket nu.”*"® Isragl utvecklar resonemanget:
”Man kan kommatill en situation dér man uppréttar A- och B-lag bland forfattare [dér]
vissaforfattare inte uppréattar normala foérbindel ser med forlag. Forlagen kanske till och
med inte vill hanormaaforbindelser. Forfattarna njer sig med att komma ut pa nétet, att
trycka egna upplagor pa ett par hundra ex. Och det & ingen bra utveckling darfor att det &r
inte brafor forlagen, det ar inte brafor forfattarna.”*”® Trots reflektionernakring en
uppdelning av texter i A- och B-lag sd & Norstedts dvertygade om att den traditionella
bokmarknaden pa sikt kommer att férenas med de nya el ektroniska publiceringskanal erna.
| och med att de betydligt mer statusfyllda etablerade forlagens verksamhet mer och mer
smélter samman med den mindre erkanda natpubliceringen kommer dess status ocksa att
hdjas. De stora forlagen kommer definitivt att anvanda sig av nétpublicering som en
alternativ metod, och da dndras ocksa attityden till webben - man kommer inte langre
tycka att det & nagot markvardigt. Idag tillhor knappast nétpublicerade verk det
‘etablerade litteraraféltet’, men det kommer att forandrasi framtiden. P Albert Bonniers
forlag ser man utvecklingen ga mot ett 6kat samspel mellan skonlitterdra néttexter och
tryckta texter. Magnus Bergh kan inte se att webben egentligen befinner sig vid sidan av
det etablerade litteréra féltet, utan havdar att nétet & den arenadéar de mest intressanta
experimenten gors3#°

Media har ett inte ovasentligt inflytande da det gdller att uppméarksamma nya fenomen och
ett forlags varuméarke &r ovarderligt, inte minst for att det gor att mediernalégger mérketill
forlagets produkter.®®* Bortsett fran de grundldggande forl agsfunktionerna som maste
tillkomma for att Oka statusen for elektroniskt publicerad skonlitteratur, sa spelar t.ex
dagspressen en betydande roll med tanke pa dess stora genomsl agskraft. Idag ar det
ovanligt att litteraturkritiker och recensenter noterar vad som pagar pa nétet och dessa
handelser hamnar i strélkastarljuset. Vid séllsyntatillfallen behandlas nyheter pawebben i
stora dagstidningarna, men da foretradesvisi 1 T-bilagan och inte pa de tyngre
kultursidorna. Litteratursociologerna Erik Peurell och Peter Almerud kommenterade just
vikten av uppmérksamhet av néttexter i media och den nagot styvmoderliga behandlingen
de &tnjuter for narvarande, pa foljande sitt:

En kritiker som laser texterna som finns pa webben — oavsett om det sedan presenterasi en
tryckt skrift, i en tidskrift eller en dagstidning, eller om den hér recensenten publicerar sin
kritik pa webben — skulle [...] behtvas for att ge dessa texter ndgon sorts status. Det &r vl
sAatt det &r svart att vara den forste som gor det. Och sedan jamfor man hela tiden med de
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tryckta texterna och de & anda enligt de normer som gor dem sa mycket béttre att det inte &r
Vart att 1agga ned tid pa att leta och |4sa de har texterna,®?

Ja, det ena &r att det tas upp pakultursidorna eller att det tas upp 6verhuvudtaget, det andra
&r att galvklart skall man da skriva om den elektroniska litteraturen dar man skriver om
annan litteratur och intei I T-bilagan. Vilket man goér idag [- - -] Det innebér en sorts
markering. Och det hér finns rakt igenom. De traditionella forlagen publicerar inte
elektroniskt, det & andra aktdrer som gor det. Biblioteken sérbehandlar online-materiaet,
d.v.s. en markering att det har &r en typ av material som egentligen inte hor till det vi haller
pamed. Och tidningarna sérbehandlar det elektroniskt publicerade materialet och betraktar
det som en utlGpare av I T-verksamheten och inte en utlopare av forfatteriet. S varje instans
markerar att det héar hor inte hit, det har har inte samma status.®®

Statusbegreppet & komplexfyllt och paverkas av en rad olika faktorer. Johan Svedjedal
pdpekar att nér det galler natpublicering sa star gavaverken i fokus pa ett narmast
uppseendevackande vis. Han poangterar att litteraturen bestér av samycket mer én galva
texten, verket, och maste séttasi sitt sammanhang. Hela apparaten kring ett verk, allade
mekanismer som samspelar pa det litterara faltet for att konsekrera en text saknasi princip
panétet, vilket gor varje enskilt verk valdigt svagt. For att webblitteraturens anseende ska
kunnahgjasi framtiden tror Svedjedal att det kommer att krévas kontakt mellan de olika
‘falten’. Forfattare som redan byggt upp en bokkarriar patraditionel It sétt och som av en
eller annan orsak véljer att publicerasig panétet kommer formodligen att uppmérksammas
genom ett forhandsrykte.®* | f6rlangningen kan man mycket va tankasig att de litterart
erkénda forfattare som véljer ndtet som publiceringskanal for sina skonlitteréra al ster
renderar hela mediet och déarmed dven nya férmagor en vabehovlig forhdjd status. For att
manniskor skall f& upp 6gonen for en ny foreteel se krévs det manga ganger att en valkand
och namnkunnig person ger det okanda ett ansikte.

%2 peyrell, 1999-11-01, s. 2.
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8 Slutdiskussion

Vér empiriskaintervjustudie med forlaggare och Gvriga aktorer gjordes utifran en tanke att
var och en skulle fataafritt om sina erfarenheter och tankar om elektronisk publicering,
men vi har i samtligafall utgétt ifran ett antal grundlaggande fragor. Till vissdel har
intervjuerna kommit att handla om framtidsspekul ationer da fleraforlag annu inte gjort
egna forsok pa omradet, forlagspublicerad elektronisk skonlitteratur & an salange en till
storadelar amerikansk foreteelse. Det mest problematiska med var undersokning har varit
att vi faktiskt kommit att sysdamed ett i Sverigetill storadelar icke-befintligt fenomen.
Man kan heller inte drandgra stora vaxlar paresultaten av en s urvalsmassigt-,
tidsmassigt- och geografiskt begransad studie som denna, sarskilt da den &r behaftad med
ett aktualitetsproblem, men vi har strévat efter att redovisa ett s brett spektrum som
majligt av svenska kvalitetsforlag och deras asikter. Den huvudsakligainriktningen pa
nyamedier och teknik kom under resans gang att landai en diskussion om bokens starka
stalning i det litterdra samhallet dar elektronisk publicering inte ses som nagot som skall
ersdtta boken utan snarare som ett komplement.

Som ram for uppsatsen har Bourdieus teorier om det litteréra faltet fungerat och hans
begrepp ‘ den omvanda ekonomin’ har varit central i var text. Den kulturella och
ekonomiska balansgangen &r framtradande vad géller sdvél den nationella som den
internationella utvecklingen inom férlagsbranschen och &r en problematik som den brottas
med ned i minstaled. Forlagen maste ta affarsmassig hansyn samtidigt som de varnar om
intellektuella varden. Den kommersiella avvagningen préglar aven kvalitetsforlagen i vér
undersokning, vilka kan hanforas till den kulturella planhalvan, dér producenterna enligt
Bourdieu renodlat skall produceral’ art pour I’ art. Denna avvéagning blir tydlig daforlagen
inte sager sig viljasatsa pafler debutanter genom den forbilligade el ektroniska
publicerings- och distributionsformen och inte heller pa goda klassiker i digitala arkiv for
efterfragestyrd styckepublicering. Strategin bakom den omvanda ekonomin innebér
visserligen att man satsar pa en debutant som i framtiden vantas bli nasta‘ Manadens-bok-
forfattare’, men denna strategi handlar andock om en utgivning pa den traditionella
bokmarknaden. Forlagen méste forvisso satsa pa debutanter men for nérvarande inte i
elektronisk form da marknaden for dessa inte existerar. Forlagens strategier da det galler
elektronisk publicering har inneburit att de antingen kdper upp nya féretag for att skaffa
rétt kompetens och for att sékerstédlla storsta mojliga antal kanaler for produkterna - den
horisontellaintegrationsstrategin - som utnyttjas av mediekonglomerat och koncerner,
eller sdvdjer forlagen att 1&ta nya aktdrer som sysslar med elektronisk publicering, som
webbfdrlaget Serum, klivain och fylla denna nisch. Det senare strategin leder till att det
etableras vad man inom Nya vagar fér boken bendmner parallella publiceringsprocesser,
antingen som tva skilda verksamheter eller som olika s ags samarbetsprojekt.

En dvergripande aspekt som utkristalliserade sig vid vara samtal med forléggare och
dvriga aktorer, var webbens dubbla karaktar med dess demokratiska men anda
begransade funktion. Pa samma gang som Internet domineras av de ledande samhéllelliga
krafternatillter mediet alla, oavsett klass, dder, kén och geografisk hemvist, att deltagai
den demokratiska informations- och kommunikationsférmedlingen. Detta Internets
Janusansikte, har ocksa sin parallell i globaliseringsprocessen. En forlaggare sitter fingret
pa globaliseringens paradox nér han poangterar att man genom det engelska spraket och
Internet har mojlighet att na en global publik samtidigt som det hotar lokala sprak och
kulturer. Saledes starks (g)lokala grupper och vi far ett samhalle som utgors av globala
stammar, som ‘vapenfetischisterna , ‘ poesilésarna’ och * §uttonhundratal sfantasterna
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istéllet for dréommen om ‘den globalabyn’, vilket kan ledatill en bristande kontakt mellan
grupperna.®®®

8.1 M¢jligheter

Elektronisk publicering innebar en rad mgjligheter men &r, enligt de traditionella forlagen,
samtidigt forenat med problem av olika slag, vilket gor att nedanstéende resonemang om
mojligheter &erkommande stélls mot dessa. | dagsl&get finns ett fatal forsok med
forlagspublicerad skonlitteratur av mer experimentellt slag, samt nagot enstaka exempel pa
en kommersiell produkt. For de traditionella férlagens vidkommande har €l ektronisk
publicering av skonlitteratur mest kommit att handla om majligheten att via webben

mar knadsfora sin tryckta utgivning, genom att |1&gga ut enstaka kapitel och
kringinformation for att lockatill kop. Uppstickaren daremot, webbforlaget Serum, har
efter ett knappt ar i branschen publicerat ett flertal elektroniskaverk, dock utan genomslag
hos den bredare alménheten.

Tron pa méjligheten att publiceringsprocessen skulle forbilligas avsevért av ett digitalt
publiceringsforfarande utgor ett forenklat synsétt, havdas det fran etablerat forlagshall.
Aven om tryckkostnaden forsvinner &terstér de kostsamma bitarnai forlagsarbetet med
redigering och marknadsforing och de kommer &ven forséttningsvis att behdva fa betalt
for detta arbete. Déartill har den storatron pa méjligheterna att skapa digitala fulltextarkiv
for den samlade utgivningen kommit pa skam, eftersom det inte alltid ar att foredra att
genom digital lagring hdla sitt forfattarstall aktuellt. Det finns flerafaser under ett
forfattarskap, perioder da en aktiv kommersiell lansering lampar sig bést och perioder da
en passiv lagring & adekvat. Man dterkommer till det faktum att det mediala
exponeringsutrymmet & begransat, vilket kréver en kraftfull satsning fran forlagen for att
en forfattare skall na ut.

Vi utgick nar vi borjade varaintervjuer fran att elektroniskt publicerad text skulle bli
avsevéart mycket billigare, vilket skulle innebéra att férlagen fick 6kade mojligheter att
satsa pa svarsalda debutanter, men det visade sig att flertalet forlaggare anda ser
‘bastsdljarna som de forfattarel/titlar vilkaforst skulle ges ut pa elektronisk vag. Alla
forlag var dock inte eniga om detta och KF Media menade att en sadan bestsdllerhypotes
maste modifieras datraditionellaforlag & beroende av tryckta bocker for sin 6verlevnad
och séljer de i massor safinns det ingen anledning att dverge boken och ge sig in paen ny
och osgker marknad. ‘Branda' av 90-talets forhastade cd-romsatsning forhaller man sig
avvaktandetill att for snabbt anammany teknik. For de smaforlagen har denna
problematik inte varit aktuell da man inte haft réd med eller kunnat avsétta personal till
stora multimediavdel ningar.

Textuellaformer och genrer kommer att férandras radikalt i framtiden tror
intervjupersonerna och framhaller hypertext, multimediala beréttelser och interaktiva spel.
Texterna blir dartill kortare och mer inriktade pa spanningsfyllda avsnitt som skall hdlla
lasarens intresse vid liv och fa dem att &erkomma och kdpa néstadel i textsdpan. Tv-
mediet och den ‘ zappkultur’ som foljt i dess kolvatten har kommit att paverka bade
|&sandet och beréttandet och samma kultur préglar nétet. Detta kommer kanske i framtiden
att paverka hur man skriver beréttel ser, men an salénge &r det inte hypertexter och

385 Ellerstrém, 1999-09-24.
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avancerat multimedialt beréttande man stéter pa pa den svenska webben. Daremot har det
visat sig att nétet redan kommit att paverka hur tryckt text skrivs och organiseras, vilket &
ett intressant fenomen. Internet har betytt mycket for skriftkulturen och det sker mycket
Intressant dér. Flera av forlaggarna har berort Internets potential som plantskola for
amatorforfattare. Langt ifran allaav varaintervjupersoner tycker att nétet &r en soptipp for
B-litteratur vilket méngakanske tror. A andra sidan &r forlaggarna fran de storre foérlagen
inte beredda att d8ppa fram fler debutanter bara for att en ny publiceringskana forenklat
processen och till viss del erbjuder ett billigare alternativ. Att 1atafler forfattare komma ut
viaforlagen pa grundval av nyakanaer tror man inte pa pa de traditionella forlagen, da
det offentliga utrymmet for nyatitlar fortfarande & begransat. Daremot & man medvetna
om den verksamhet som pagar pa natet med samlingsplatser for amatorforfattare och
dylikt, vilket man ser positivt paoch man inser fran forlagens sida att det galler att hanga
med i Internetutvecklingen.

Floran av nyapubliceringssétt har gjort det méjligt att publicerai fleramedier, men
fortfarande anvander forlagen dessai begransad form. De former som vunnit insteg &r
natpublicering och print-on-demand; det forrai marknadsforingssyfte och det senare som
en digital tryckteknik. Annu har knappast texterna pa webben frigjort sig ifrén bokens
traditionella struktur och form och salange det forhaller sig s, ser forlagen ingamotiv for
en utvidgning av forlagsverksamheten i nya publiceringskanaler.

8.2 Problem och hinder

Samtligaintervjupersoner & Gverens om att elektroniskt publicerad och distribuerad
litteratur stér infor vissa problem. Digitalatexter skulle krava ckade
marknadsforingsinsatser eftersom det rér sig om en ny kanal och nétets anarkistiskaidé
om fri tillgang till information gor att manniskor & ovilliga att betalafor elektroniska
webbtexter. En knackfraga for forlagspublicerade e-texter & den ol sta upphovsrttsliga
situationen, da forlagen vill ha optionsrétten pa samtliga utgivningsformer vilket
forfattarna motsétter sig. Men salange det inte finns nagon efterfragan pa e-texter forblir
det mer av en ideologisk diskussion, menar forlagen, eftersom den rimligtvis maste |6sas
den dag marknaden efterfragar elektronisk skonlitteratur. Det finnsidag inga generella
digitalaramavtal men det uteduter inte att forlag och individuellaforfattare kan sluta
enskilda avtal, vilket exemplet med webbfdrlaget Serum visar. Ett annat problem som
fleraav intervjupersonerna pekat pa ar det framtida lagringsproblemet som kan bli foljden
av bristande kompatibilitet da ny mjuk- och hardvaragor att adre lagringsmedier inte
langre kan l&sas. Att litteraturstdd for elektroniskt publicerad litteratur skulle vara ett
problem anser inga av forlagen eftersom de menar att det inte skulle gora nagon skillnad
for deras utveckling pa omradet. Det renodlade webbforlaget Serum, & andra sidan,
understryker stodets betydelse for forlagets vara eller icke vara

Gemensamt fOr varaintervjupersoner r att de én salange inte ser ndgon marknad for
elektronisk publicering av skonlitteratur, vilket gor att forlagen én salange forhdller sig
tamligen passiva. Ter inte de elektroniska publicerings- och distributionskanalernasig
ekonomiskt |6nsamma &r forlagen ocksa aterhdllsamma med att satsa resurser pa dessa.
Men den dag som efterfragan uppstar vill &minstone de stora férlagen sta rustade med
erforderlig kunskap och lampliga strategier. An sdlange har dock forlagen ifrégainte
hittat den affarsmodell som gor det kommersiellt intressant att ge ut digital skonlitteratur.
Medan den tekniska utvecklingen gar i expressfart och erbjuder en mangd nya medier och
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forbéttrade produkter, menar forlagen att det kommer att krévas betydligt 18ngre tid att
andra méanniskorsbeteende. Vanan och de emotiva aspekterna gor det svart att
introducera ett nytt |asmedium, men de & ocksa medvetna om att beteendet till vissdel &
en generationsfréga och att dagens unga snabbt tar den nyatekniken till sig.

Det réder konsensus om att forlagen besitter ovarderliga funktioner for den textuella
kvaliteten och statusen hos skonlitteréra texter och varaintervjupersoner menar att

digitala verk maste manglas genom samma forlagsfunktioner som tryckta bocker.
Kvalitetsarbetet & kostsamt och tidsddande, men hoppar man éver forlagen eller den
redaktionella behandlingen i tron att man kan ge ut verk billigare pa el ektronisk vég biter
man sig i svansen. Forutom forlagens kravande textuella arbete har de etablerat de sa
nodvandiga kanalerna ut mot det litterara fatets olikainstanser, bade kulturellaoch
kommersiella: "[...] litteraturen [bestar] inte av §avatexten, verket, utan det & hela
apparaten runt. Alla de hér mekanismernai faltet for att gora distinktioner och konsekrera
materialet, ingenting av det dar finns pa nétet, dler valdigt lite. Dablir varje enskilt verk
valdigt svagt.”*® Forlagensroll for verkets kvalitet, trovardighet och konsekration kan
inte forringas och det & detta som den egenpublicerade skonlitteraturen pa nétet saknar.
Nér forfattaren 5 v far vara smakdomare blir nétet en ‘digital vanity press’ dar allt sldpps
fram, men dafar inte verken den viktiga kvalitetsstampel som borgar for status och
uppmérksamhet, eller som Bourdiu séger: ” Legitimeringen kan ske endast genom ombud
och i det avseendet finns det ingen man & sémre betjant an av sig galv: deni foérstahand
intresserade & uppenbarligen den som & samst placerad nér det géller att faandra att
misskanna hans intresse av sin egen celebrering.”**” Nyamedier & an sdlangeinte
forknippade med samma status som forlagens traditionella tryckta produkter, vilket kravs
for att verken skall uppmérksammasi de for konsekrationen sa viktiga riksmedierna,
s&som dagstidningarnas kultursidor och kulturprogrammen i tv och radio. An silange &
inte agenter och institutioner pa det litterdrafatet ense om att elektronisk skonlitteratur ar
vart att stridaom, d.v.s. att det tas upp till diskussion i det offentliga.®®®

8.3 Bokensroll

Skonlitteratur i sin traditionellt linjdraform a mest [ampad for den tryckta boken anser
samtligaintervjuade traditionella forlag. Som en forlaggare uttryckte det: ”Vad géller vissa
grundl&ggande kriterier: accesstid, portabilitet och informationstéthet, shmenar jag [ ...]

att den traditionella, tryckta, valformade boken stér sig oerhort val i konkurrensen.”3%°
Bokens formediande roll kvarstér alltsa, menar man fran forlagshall, eftersom de finner
den tryckta boken odvertréffad som distributionsmedel framférallt for skonlitteratur. Som
symboliskt objekt har boken ocksa metavarden som gor den unik i forhdllandetill digitala
verk: "[E]n ‘tung’ bok & en inredningsdetal eller en del av mitt bibliotek, eller arvegods,
delar av ett kulturarv.”**° Boken som traditionell textbarare tillhor dartill det etablerade

%6 Svedjedal, 1999-11-08.
%7 Bourdieu, (1994a), s. 135.
388 P3 den internationella forlagsarenan har det redan etablerats pris for e-bdcker, " the Frankfurt eBook
Award”. Pabokmassan i Frankfurt htsten 1999 presenterades de arliga pris - dar det hogsta ar $100.000 -
som kommer att utdelastill original- eller parallellpublicerade e-bocker for forsta gangen i oktober 2000.
Sponsorerna bakom priset & bl.a. Microsoft, Glasshook, Gemstar Internat. Group (&gare till NuovoMedia
och SoftBook Press). Se: http://www.iebaf.org
%9 Ellerstrom, 1999-09-24.
30 jedberg, 1999-10-11.

86



litterdra faltet medan bocker i elektronisk form @nnu inte delar samma upphdjdhet, och de
senare har kommit att bli ett sitt framfor alt for amatorforfattare att na ut.

Samtidigt som den tryckta boken symboliserar det kulturellai forhdlandetill elektroniska
texter, A & deni alrahogsta grad en kommersiell marknadsvara - en dubbel bottnad
natur. De traditionella forlagen tror inte att skonlitteratur i sin nuvarande form blir [6nsam
som elektronisk produkt utan passar bast férmedlad i en tryckt bok, som ocksa utgor
forlagens huvudsakliga marknadsvara. De ser inga skdl till varfér de skulle vaxlatill
obeprovade produkter pa nya marknader utan efterfrégan. Snarare |&ter man de
elektroniskatexterna, i form av produktinformation och smakprov, marknadsféra de
bokburna verken. Forst nér forfattarna borjar skriva kortare texter kommer mojligen det
elektroniska mediet att S&igenom for skonlitteratur, tror man.

Bade sma och storatraditionella forlag delar sdledes tron pa boken som forlagsvérldens
grundldggande vara i dubbel bemérkelse, och det [jummaintresset for elektronisk
publicering av skonlitteratur kan tolkas som att bade pretendenter och dominerande delar
samma doxa. Bokens kostym synes ur svenskt perspektiv dnnu tidlds och tamligen
opaverkad av modets vaxlingar medan dess angloamerikanska slakting nu & pagod vég
att sys om.
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9 Sammanfattning

Forutsattningarna for den skonlitterdra textens publiceringsform har genom de senaste
decenniernas snabba teknikutveckling drastiskt kommit att forandras. Elektronisk
publicering har accentuerats under nittiotalet och daframst via Internet. Syftet med denna
uppsats har varit att undersdka hur ett antal svenska forlag och 6vriga aktorer i det litteréra
samhallet ser pa elektronisk publicering av skonlitteratur i bade icke-kommersiell och
kommersiell form. Uppsatsen centrala frégestdIningar lyder:

Vilka majligheter och hinder ser forlag och 6vriga aktorer pa bokmarknaden for
elektronisk publicering av skonlitteratur?

Lampar sig skonlitteratur for publicering i nya medier?

Uppsatsens metod bygger pa en kvalitativ intervjustudie i kombination med
litteraturstudier av framst litteratursociologiskt material. Den empiriska undersokningen ar
tankt att spegla bade ett internt forlagsperspektiv och ett externt bokmarknads- och
forskningsperspektiv. Studien begransastill hosten 1999 och redovisar sdledes 1&get for
branschen som det s&g ut vid den tidpunkten. Atskilligt av sekundérmaterialet har dock
tillfort en kontinuerlig lagesbeskrivning. Den teoretiska utgangspunkten och ramen for
undersokningen har varit Pierre Bourdieus teorier om kulturproduktion pa det litteréra
faltet, dar vi fokuserat forlagens forutséttningar, roll och strategier utifran begrepp som
falt, den omvanda ekonomin, kapital, doxa och konsekration.

For att situera undersokningen i ett nddvandigt makroperspektiv har vi i litteraturstudien
tittat pa medie- och forlagsbranschens strukturomvandling ur bade en internationell och
inhemsk synvinkel. Dértill behandlar vi bokensroll, skonlitteraturens nyalasmedier och
négraexempel paden i dagdaget befintliga skonlitteréra elektroniska publiceringen, vilket
den omfattande forskningsverksamhet som satts igang med projektet Nya vagar for
boken givit oss 6kad kunskap om.

Intervjumaterial et, uppsatsens k&rna, presenterasi ett empirikapitel vilket vi har valt att
ordna efter ett antal huvudsakliga omraden vilka utgor viktiga aspekter av
problemstallningen. | detta kapitel for vi fram och forsoker stélla de olika forlagens asikter
mot varandra for att se eventuellalikheter och skillnader. Resultatet av intervjustudien
visar att man inom den svenska forlagsbranschen forhaller sig tamligen avvaktandettill
elektronisk publicering av skonlitteratur i jamforel se med utvecklingen av den
amerikanska dito. Medan de traditionella forlagen framst utnyttjat den nyatekniken och i
synnerhet Internet i syfte att marknadsfora sina tryckta produkter, sa har den nye aktoren i
sammanhanget, ett renodlat webbforlag, of orvaget gett sig i kast med uppgiften att
publicera skonlitteratur i ny form. An salange har de traditionella forlagen inte sett négon
chanstill avsittning for elektroniska skonlitteréra produkter da marknaden enligt forlagen
tycks obefintlig och darmed aven vinsten. De alternativa lasmedierna har an salangeinte
vunnit gehor hos de breda folklagren och digitala texter har hittills heller intetilltalat den
etablerade kultureliten, vilket far konsekvenser for dessas status. Samtliga traditionella
forlag och 6vriga aktorer i denna studie &r 6verens om att den tryckta boken & en
obestridd doxa och sdledestills vidare utgor det optimala mediet for produktion,
distribution och konsumtion av skonlitteréra texter.
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Statens kulturrad

Svensk Bokhandel
Svenska Forlaggarefdreningen
Sveriges Forfattarforbund
Victorian Web
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Appendix

Presentation av respondenter och informanter

RESPONDENTER

Gunnar Ahlstrém, vicevd, och Erik Liedberg, affarsutvecklare, pAKF Media,
Stockholm.

M agnus Ber gh, forlaggare pa Albert Bonniers forlag, Stockholm.

Niklas Dar ke, forfattare och forlaggare pa stockholmsforlaget Ink .

Jonas Ellerstrém, férléggare och égare av lundaforlaget eller str 6ms for lag.
Dan Israel, forlaggare pANor stedts forlag, Stockholm.

UIf I'varsson, redaktor pa Bokforlaget Natur och Kultur, Stockholm.
Thomas Lindblad, forlaggare pa webbforlaget Serum, Stockholm.

M agnus Nilsson, webbredaktor paOr dfront forlag, Stockholm.

Anders Svedin, redaktor och Sara Gidlund paGidlunds férlag, Hedemora, med
redaktion i Uppsala.

INFORMANTER

Peter Almerud, projektledare for Nya vagar for boken, Stockholm.

Ola Lindvall, redaktor for webbtidskriften Argus Area, I T-konsult, tidigare
projektledare och verksamhetsansvarig for tidskriftsverkstaden i Stockholm.

Erik Peurell, fil. dr. i litteraturvetenskap, verksam som forskare vid avdelningen for
litteratursociologi vid Uppsala univer sitet samt anstélld pa Statens kulturrad,
Stockholm.

Johan Svedjedal, professor i litteraturvetenskap, sarskilt litteratursociologi, vid
Uppsala universitet.

OVRIGA INFORMANTER
For ytterligare information om olika delaspekter av elektronisk publicering har vi samtalat
med f6ljande personer:

Catharina Ekdahl, forbundsdirektor pa AL 1S (Administration av Litterdra Réttigheter i
Sverige), Stockholm.

John Erik Forslund, direktor paSveriges forfattarforbund, Stockholm.
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Jerker Fransson, jurist, pa Svenska forlaggar ef r eningen, Stockholm.

Anja Paulin, handlaggare for litteraturstod pa avdel ningen for litteratur, bibliotek och
tidskrifter pa Statens kulturrad, Stockholm.

Katarina Synnermark, handldggare pa | SBN-centralen paK ungliga biblioteket,
Stockholm.
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Frageunderlag till undersokta forlag

10.

11.

12.

Vilka & majligheterna for elektronisk publicering som ni ser det?

Lampar sig skonlitteratur for elektronisk publicering? Eller & det fackbocker och
handbdcker som ofta behtver uppdateras som man i forsta hand kommer att lansera
elektroniskt?

Om &aven skonlitteratur kommer elektroniskt &r det i safall bocker man tror kommer att
ge god avkastning eller bocker av debutanter sa att man inte behdver ta sa storarisker
med tryckning?

Vilket publiceringssétt har framtiden fér sig? Print-on-demand, cd-rom,
webbpublicering eller e-bocker?

Lonsamhet. Blir digitalatexter billigare? For vem, producenten och/eller kdparen? Ser
ni problem med att fa betalt for dessa texter?

Behover vi forlag pawebben? Natet svammar Gver av texter och mycket material ar av
undermdlig kvalitet varfér manga efterlyser forlagsfunktioner &ven pa webben. Dessa
texter behdver liksom de traditionella sdllas och kvaitetsgranskas.

Exemplen pa elektronisk publicering av skonlitteratur i dag pawebben for forlagens
vidkommande &r antingen att man lagt ut enstaka kapitel i marknadsforingssyfte, eller
mindre forekommande, att man lagt ut ett slags vidareutveckling av den tryckta boken,
t.ex. lasanvisningar/ingangar till verk dar lasarna ocksa kan kommai kontakt med
forfattaren. Hur kan man se pa de senare forsoken, som en méjlighet att |ata verket
utvecklas och att skapa kontakt mellan |&saren, forfattaren och texten, eller som annu
ett satt for forlagen att skapa mervarde for produkten, som ett annat sétt att
marknadsfora bocker?

Hur ser ni pa méjligheterna med webben for forlagen generellt? Forlagens katal oger
pawebben med information om bockerna och forfattarna, som i framtiden kan lankas
till alt mer kringmaterial som recensioner, artiklar, upplasningar av forfattaren, bilder,
direktforsaljning...Kommer det ske mest i marknadsforingssyfte?

Status for elektroniskt publicerad litteratur. Tillhor dennalitteratur det etablerade
litterara faltet?

Hur kan elektroniska skonlitteréra texter komma att forandras? Redan nu kan man se
exempel pa kollaborativa texter, t.ex. stafettnoveller och dikter, men det finns for
narvarande fa exempel pa multimedialatexter och hypertexter som utnyttjar de
majligheter som det digitala mediet erbjuder.

Har ni ndgon uppfattning om litteraturstodet for elektroniskt publicerade och
distribuerade texter? Har avsaknaden av ett utvecklat litteraturstod for el ektroniskt
publiceradetitlar varit hdmmande for er utveckling pa omradet?

Hur kan nya publiceringsformer komma att férandra férlagens roll och organisation?
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13. Vilka konsekvenser — positiva saval som negativa— kan elektroniskt publicerade och
distribuerade texter fa for bokmarknaden?

14. Finns det i dag brist pa kunskap om webbens mgjligheter, om tekniken hos forlagen
idag?

15. Kommer man i framtiden att samarbetai storre utstrackning med andra aktérer i
databranschen eller kommer man att se en liknande utveckling som i USA dar man ser
allt storre mediekoncerner?

16. Hur ser ni paden digitala upphovsratten? Hur diskuterar ni kring méjligheterna kring

parallellpublicering, kring mdjligheterna att kdpa réttigheternatill publicering
oberoende av publiceringsform?
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